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Tavoitteet

Tutkielmassa tarkastellaan suomalaista ilmastonmuutosviestintdd vuonna 2008 yhden
ilmastonmuutoksen hillitsemiseen suostuttelevan ilmastokampanjan, IImastotalkoiden,
tekstien kautta. Tavoitteena on yht&alta tarkastella, millaisina ilmastonmuutos ja sen
torjumiseksi esitetyt teot kampanjassa kuvataan. Toisaalta tutkimuksessa analysoidaan
sitd, millaisia retorisia keinoja teksteissé esiintyy, kun kansalaisia suostutellaan
hillitsem&an ilmastonmuutosta eli tekemdéan “ilmastotekoja”.

Tutkimusaineisto ja -menetelmat

Tutkimusaineisto koostuu lImastotalkoiden verkkosivuillaan vuonna 2008 julkaisemista
teksteistd, jotka ovat verkkotekstejd, tiedotteita ja mainoksia. Aineisto on ollut kaikkien
saatavilla ~ vuoden 2008 lopussa  kampanjan  kotisivuilla  osoitteessa
www.ilmastotalkoot.fi.

Tutkimuksen taustalla on sosiaalisen konstruktionismin nédkemys kielestd sosiaalista
todellisuutta muokkaavana. Tutkimuksen teoreettisena viitekehyksené ovat Perelmanin
ja Olbrechts-Tytecan (1971) uuden retoriikan teoria ja vakuuttamisen keinot
argumentoivassa tekstisséd. Analyysin tukena on hyddynnetty my6s muun muassa
Kotlerin ym. (2002) nakemyksia yhteiskunnallisesta markkinoinnista.

Tulokset

lImastonmuutos  maadritellddn analysoimissani  teksteissa vakavaksi, yhteiseksi
ongelmaksi, jonka ratkaisemisen sanotaan olevan “helppoa ja halpaa”. lImastotekojen
yhteys ilmastonmuutokseen konkretisoidaan muun muassa hiilidioksidipaastdjen kautta
kayttéen erityisesti ”vahdhiilisen elaméntavan” késitettd, jolla kehotus véhentaa paastoja
valtetddn. Kampanjassa esitellyt ilmastoteot kuvataan yleiselld tasolla helpoiksi mutta
merkittaviksi”, kun sen sijaan yksittaiset teot mééritellddn pikemminkin joko helpoiksi
tai merkittaviksi.

Aineiston tekstien mukaan ilmastoteoista seuraa Vvélittomia hyotyja niiden tekijoille:
rahaa séastyy ja elaménlaatu paranee. limastonmuutoksen hillinndn yksinkertaisuutta,
tekojen merkittavyyttd ja hyotyja perustellaan teksteissé useiden Perelmanin kuvaamien
argumentaatiotekniikoiden avulla. Analysoimissani teksteisséd ilmastonmuutoksen
hillintdd lahestytddn positiivisen suostuttelun kautta, eikd kansalaisia pelotella
ilmastonmuutoksen seurauksilla.

Avainsanat
Viestintd, ilmastonmuutos, ilmastonmuutoksen hillitseminen, ilmastoteko, kampanja,
uusi retoriikka, argumentaatio
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1 Johdanto

lImastonmuutos on ollut julkisen keskustelun aiheena ldhes kaksi vuosikymmentd,
mutta vasta parin viime vuoden aikana siitd on monissa maissa tullut valtavirran
keskustelunaihe. Kansalainen voi lukea tai kuulla ilmastonmuutoksesta monilta tahoilta,

silla ilmastonmuutoksesta viestimiseen osallistuu Suomessa useita eri toimijoita.

EU ja Suomen valtio tekevét jatkuvasti ymparistopoliittisia paatoksia, jotka liittyvéat
esimerkiksi uusiutuviin energiamuotoihin tai ilmastonmuutosta kiihdyttavien paastdjen
rajoittamiseen. Kansalaiset kuulevat ndista paatoksista julkishallinnon toimijoiden

tiedotuksena tai median valityksell&.

Julkisen vallan lisdksi myo6s erilaiset organisaatiot puhuvat ilmastonmuutoksesta.
Yrityksen voi kohdata viestimdssd ilmastonmuutoksesta osana sen yhteiskunta- ja
ymparistovastuullista toimintaa. Ympéristojarjestot ja muut kolmannen sektorin toimijat
taas tiedottavat ilmastonmuutoksen vaikutuksista ja seurauksista niiden omasta
nakokulmasta, esimerkiksi luonnon- ja ymparistonsuojelijoina. My6s yksittdiset eri
alojen  asiantuntijat  osallistuvat  julkiseen tai tieteelliseen  keskusteluun

ilmastonmuutoksesta.

Kuten ilmastonmuutokseen liittyvien viestien lahettdjind, myods niiden vastaanottajina
on erilaisia, varsin heterogeenisia joukkoja. Vastaanottajat voivat olla yksityisia ja
julkisia organisaatioita, muita yhteis6jd, yksittdisid kansalaisia ja kansalaisryhmia.
Suuren yleison kohtaamat viestit varsin moniulotteisesta ilmastonmuutosilmitsté voivat
vaihdella &&rilaidasta toiseen, katastrofista ilmastonmuutoksen kieltdmiseen (ks. esim.
Hulme 2008).

Myos tieteellisend tutkimuskohteena ilmastonmuutos on moniulotteinen ilmid.
lImastonmuutosta on lahestytty meteorologian ja ympéristotieteiden tutkimusaloilla
esimerkiksi tarkastelemalla ilmastonmuutoksen syitd, vaikutuksia ja seurauksia.

Yhteiskuntatieteellisestd ja ymparistososiologisesta ndkokulmasta katsottuna on tutkittu



esimerkiksi niitd tapoja, joilla ilmastonmuutoksesta kirjoitetaan lehdissa ja puhutaan
kansalaiskeskusteluissa tai joilla ilmastonmuutoksen hillintd&n kannustetaan erilaisissa
kampanjoissa. Myds markkinoinnissa on tutkittu esimerkiksi ilmastonmuutosaiheisten

viestien vaikutusta kohderyhman tietoihin, asenteisiin ja kayttaytymiseen.

Tarkastelen t&ssé tutkielmassa sita, miten ilmastonmuutoksesta ja ilmastonmuutoksen
hillinn&std Suomessa puhutaan ja millaisia kielellisia keinoja kéytetdan, kun kansalaisia
suostutellaan hillitsem&an ilmastonmuutosta. Hogstromin (2002, 56) mukaan
markkinointi ja viestintd yhteiskunnallisen asian edistdmiseksi organisoidaan usein
kampanjoiksi. Taté tutkielmaa aloittaessani, syksylla 2008, Suomessa on ollut kdynnissa
useita ilmastokampanjoita, joiden tavoitteena on ollut saada ihmiset tietoisiksi
ilmastonmuutoksen vaikutuksista ja valitsemaan ilmastonmuutoksen hillitsemisen
kannalta parempia vaihtoehtoja arjessaan. Olen valinnut tarkasteluni kohteeksi yhden
ilmastonmuutoksen hillitsemiseen kansalaisia suostuttelevan kampanjan, Iimastotalkoot,

jota esittelen lyhyesti seuraavaksi.

1.1 IImastotalkoot aineistona

Tutkielmani aineistona on Ilmastotalkoot-ilmastokampanjan® kirjallinen viestinta. -
mastotalkoot on voittoa tavoittelematon kampanja, jonka tavoitteena on saada
suomalaiset vahentamadn ilmastonmuutosta kiihdyttavia hiilidioksidipastoja, ja néin

hillita ilmastonmuutosta.

Kampanjan verkkosivujen (llmastotalkoot 2008) mukaan “IImastotalkoot on Suomen
suurin ja ensimméinen markkinointiviestintd-, media- ja yritysmaailman yhdistava
ilmastokampanja, jonka tarkoituksena on aktivoida kuluttajia ja yrityksid toimintaan.”
Tassd mainosvirkkeessd esiintyy monta keskeistd syytd, mink& vuoksi olen valinnut

juuri tdmén yksittaisen kampanjan tutkielmani aineistoksi.

! limastotalkoot kampanjan nimena kirjoitetaan tutkielmassa kursiivilla erotukseksi lehdistdssa vuonna
2009 esiintyneesta yleisnimesta “ilmastotalkoot” (ks. luku 4.3).



Analysoimani llmastotalkoot oli vuonna 2008 kdynnissa ollut valtakunnallinen
kampanja, joka oli kohdennettu yksittaisille suomalaisille. Kampanjassa ehdotettiin
monipuolisia toimintatapoja ilmastonmuutoksen hillitsemiseksi. Jaljempéana néita

toimintatapoja kutsutaan ilmastoteoiksi (ks. luku 2.4).

Osa suomalaisista ilmastokampanjoista Kkeskittyy vain yhteen tapaan hillita
ilmastonmuutosta. Téllaisia ovat olleet esimerkiksi vihrean sahkon edistamiskampanja
Vaihda virtaa, paattajiin ja lainsaadantoon vaikuttamaan pyrkiva Polttava Kysymys seka
taloudelliseen ajotapaan kannustava Litra paivassa -kampanja. limastotalkoot ehdottaa
kahdeksasta eri aiheesta lukuisia ilmastotekoja, joilla ilmastonmuutokseen vaikuttavia

hiilidioksidipaéstoja voi hillita.

Omana valintaperusteenani oli valtakunnallisuuden ja monipuolisten hillitsemiskeinojen
lisaksi muita vuonna 2008-2009 ajankohtaisia kampanjoita laajempi kohderyhmé.
IiImastotalkoiden kohderyhména vuoden 2008 kampanjan ajan olivat yksittdiset
suomalaiset. Jo tdssa yhteydessa voidaan kuitenkin mainita, ettd kampanja jatkuu
vuonna 2009, jolloin se keskittyy yksittdisten kansalaisten sijasta yrityksiin ja
yhteisoihin (Kaskinen 2009).

IImastotalkoot on yhteistydkampanja, jonka tekijat ovat yhdistyksia ja yrityksia.
Kampanjan ovat ideoineet ja suunnitelleet ajatushautomo Demos Helsinki ry ja
graafisen suunnittelun toimisto BOTH Oy. Demos Helsinki on aktiivisesti mukana
my0s kampanjan toteutuksessa. Vuonna 2008 Ilmastotalkoiden projektipaéllikkona

toimi Katja Koivisto ja vuoden 2009 alusta alkaen Tuuli Kaskinen. (Kaskinen 2009.)

Kampanjan sisélt6jd ovat vuonna 2008 suunnitelleet ja toteuttaneet kahdeksan
suomalaista viestintd-, mainos-, media-, ja PR-toimistoa ilman taloudellista korvausta
(pro bono). Mukana on myos ollut sponsoroivia organisaatioita ja yksityishenkiloita,
jotka ovat muun muassa tukeneet taloudellisesti, antaneet palstatilaa ja asiantuntija-apua
sekd kéyttdneet kampanjaan tydaikaansa. Kun kampanjan kayttéon saatu mediatila ja
tyotunnit lasketaan euroissa yhteen, nousee summa noin neljadn miljoonaan euroon
vuonna 2008. (Kaskinen 2009, limastotalkoot 2008.)



IImastotalkoot-kampanja on vuonna 2008 jaettu kahdeksaan erilliseen aiheeseen, joita
tekijat itse kutsuvat kampanjoiksi. Tassa tutkielmassa ndma itsendiset kampanjat on
nimetty teemoiksi, jotta ne erotetaan paremmin kampanjan kokonaisuudesta. Kunkin

teeman sisalla kansalaista suostutellaan tekemaan useita erilaisia ilmastotekoja.

Taulukkoon 1 on koottu teemojen otsikot, suunnittelijat ja ajankohdat Kaskisen (2008)
haastattelun ja kampanjan verkkosivujen (llmastotalkoot 2008) pohjalta. Teemojen

jarjestys  taulukossa 1 noudattaa llmastotalkoot.fi-verkkosivustolla  olevaa

numerojarjestysté. Olen itse nimennyt kahdeksan teemaa seuraavasti: asuminen, perhe,
lomailu, ruokailu, liikkuminen, energia, viihtyminen ja tulevaisuus. Naita
nimityksia kéytetddn muun muassa analyysin esimerkeissa kuvaamaan sitd, minkéa

aihepiirin yhteydessa kyseinen ote kampanjassa esiintyy.

Taulukko 1. IImastotalkoot-kampanjan teemat

Teema Teeman otsikko Suunnittelija Ajankohta
Asuminen Laske lampdtila sopivaksi SEK&GREY helmikuu 2008
Perhe Anna lapselle aikaa Family Inc maaliskuu-huhtikuu
Lomailu Lomaile harkiten PHS toukokuu-kesékuu
Ruokailu Syo ilmastoystavallisesti BOB Helsinki syyskuu
Liikkuminen Liiku rauhallisemmin Dynamo lokakuu
Energia Aina loytyy yaihtoehtoinen TBWlA\He?Isi_nki- elokuu-syyskuu
energiamuoto ryhman toimistot
Viihtyminen | Vahéhiilinen viihtyminen Taivas marraskuu
Tulevaisuus Hyvé eldma ei vaadi Skandaali Leo joulukuu-tammikuu
paljon hiiltg Burnett Oy 2009

Tutkielmani aineistona ovat kampanjan tekstit. Tarkastelen kampanjaa ladhinna

IlImastotalkoot.fi-verkkosivujen kautta, silla tdméan tutkimuksen kannalta olennaisimmat
liImastotalkoiden tekstit on Kirjoitettu tdlle sivustolle. Verkkosivusto toimii myds
viestintdkanavana, jonka kautta voidaan tarkastella varsinaisten verkkosivuilla olevien

tekstien (jaljempé&nd verkkotekstien) lisaksi muun muassa lehdistétiedotteita.

IImastotalkoot.fi-sivuston ~ lisdksi  kampanjaan ~ kuuluvat  viihtyminen-teeman



Hamystikki- ja ruokailu-teeman Alyttomyystesti-verkkosivustot. Kampanjan sisalloista
tarkasteluni ulkopuolelle jad&vat vuoden 2008 osalta ldhinnd vain llmastotalkoiden
jarjestdmien tapahtumien ja seminaarien puheenvuorot ja keskustelut, radiomainokset
sekd visuaaliset vaikutuskeinot, kuten mainoskuvat, joiden tarkastelu olisi kokonaan

toisen tutkielman aihe.

Tutkielman materiaalit ovat tutkielmaa tehtéessa olleet kaikkien saatavilla internetissa
osoitteissa www.ilmastotalkoot.fi, www.alyttomyystesti.fi ja www.hamystikki.fi.
Tutkimukseni  kannalta oleellisimpia ovat www.ilmastotalkoot.fi-verkkosivustolla
olevat niin sanotut verkkotekstit ja lehdistotiedotteet. Ne on tallennettu tutkielman
liitteeksi tictokoneen “tulosta nédytt6”-toiminnon avulla 8.12.2008. Verkkotekstit ovat

tutkielman liitteend 1 ja lehdistotiedotteet liitteend 2.

Kampanjan taustatietoja varten olen 24.3.2009 haastatellut lImastotalkoiden
projektipaallikké Tuuli Kaskista ja Demos Helsingin tutkimusjohtaja Aleksi Neuvosta.
Haastatteluissa ilmenneitd seikkoja hyddynnetadn analyysin taustalla seka
johtopédatosten yhteydesséd. Analysoin Illmastotalkoiden teksteja luvuissa 4—7, joissa

havainnollistan esimerkein kiinnostavimpia esiin nousseita ilmioita.
1.2 Aiempi tutkimus

Tieteellistd tutkimusta ilmastonmuutoksesta ja sen hillitsemisestd on tehty monilla
tieteenaloilla, muun muassa ilmatieteissd, bio- ja ympéristotieteissa seka
yhteiskuntatieteissa. Hallitustenvalinen ilmastonmuutospaneeli  (Intergovernmental
Panel on Climate Change, IPCC) on yksi tarkeimmistd ilmastonmuutoksen
tutkimusorganisaatioista. IPCC:n  (2008a) mukaan sen tavoite on tuottaa
paatoksentekijoille objektiivista tietoa ilmastonmuutoksen syistd, mahdollista
yhteiskunnallisista ja ymparistdseurauksista sekd vaihtoehdoista hillitd muutosta ja

sopeutua siihen.

Yhteiskunnallisesta nakokulmasta aihetta on tieteellisissa tutkimuksissa tarkasteltu
monin tavoin, joista timéan tutkimuksen kannalta yksi kiinnostavimmista on se, millaisia

viesteja mediat, yritykset ja ympéristoryhmittymét tuottavat ja valittdvat



ilmastonmuutoksesta ja sen hillinnastd. Kun keskustelu ilmastonmuutoksesta on
lisddntynyt voimakkaasti viime vuosina, on my6s ilmastonmuutoksen viestimisesta

tehtyjen tieteellisten tutkimusten maara kasvanut viime vuosina selvasti.

Sanomalehdissd kaytya ilmastonmuutoskeskustelua ovat tarkastelleet Suomessa muun
muassa Lamminmaki (2006) sek& kansainvélisesti esimerkiksi Hulme (2008), Antilla
(2004), Weingart ym. (2002), Wilson (2000) ja Trumbo (1996). Yritysten ja
ymparistoryhmittymien keskustelu ymparistosta ja ilmastonmuutoksesta on tarjonnut
tutkimuskohteen muun muassa Joutsenvirralle (2006) ja Liveseylle (2002), Malonelle
(2004) ja Slocumille (2004).

lImastonmuutokseen liittyvien mainosten yhteydessd esiintyvda kuvitusta on myds
lagjalti tutkittu (ks. esim. Hansen & Machin 2008; Doyle 2007). Suomessa esimerkiksi
Laine (2008) on tutkinut pro gradu -tutkielmassaan ilmastonmuutokseen keskittyvia

nonprofit-organisaatioiden printtimainoksia semiotiikan ja sisallénanalyysin pohjalta.

Suomen, kuten muidenkin maiden julkishallinnoissa on viime vuosina tehty jonkin
verran ilmastonmuutoksen viestintaan liittyvid tutkimuksia. Julkishallinnon tekemissa
tai teettdmissd, usein normatiivisissa tutkimuksissa annetaan tutkimustulosten lisaksi
tavallisesti myods ohjeita siitd, millaisella viestinnalla kansalaisten tietopohjaan,
asenteisiin ja kayttdytymiseen voidaan vaikuttaa. lImastonmuutoksesta viestimisen
vaikutuksia kansalaisiin on tarkastelleet muun muassa Retallack ym. (2007) Iso-
Britanniassa seké Staats ym. (1996) ja Aabrahamse ym. (2007) Alankomaissa.

Suomessa Valtioneuvoston kanslian syksylla 2008 julkaisema llmastoasenteiden muutos
ja muuttajat -tutkimus pyrkii antamaan ohjeita, miten kansalaisille kannattaisi
ilmastonmuutoksesta puhua, jotta kansalaiset muuttaisivat kayttaytymistaan. Viimeksi
mainittu tutkimus on oleellisesti vaikuttanut tutkimukseni tavoitteisiin ja jopa aiheen

tarkentumiseen tutkimuksen aihepiirin paatettyani (ks. luku 1.3).



1.3 Tutkimuksen tavoite ja tutkimuskysymykset

Tutkimukseni taustalla on syksylla 2008 ilmestynyt Valtioneuvoston kanslian teettdma
selvitys lImastoasenteiden muutos ja muuttajat (Kuittinen ym. 2008), jossa raportoitiin
suomalaisten asenteista ilmastonmuutosta kohtaan. Raportissa todettiin, ettd suomalaiset
ovat erittdin huolissaan ilmastonmuutoksesta, mutta huoli ei vield kanavoidu ns.
ilmastoteoiksi Kirjoittajien mielesta riittdvassa maarin. Raportissa suositeltiin, etta
kansalaisten kayttaytymiseen vaikuttavan ilmastoviestinndn tulee kannustaa ihmisié

yksittaisiin ilmastonmuutosta hillitseviin tekoihin ja laajempiin elaméntapamuutoksiin.

Tutkimukseni tavoitteena on tarkastella, miten kansalaisille suunnattu ilmastokampanja
ensinndkin  Kirjoittaa ilmastonmuutoksesta, jota tutkijat pitdvat vaikeana ja
monitahoisena ilmiond. IImastotalkoiden tavoitteet ovat linjassa Kuittisen ym. raportin
kanssa, joten on hedelmallistd tarkastella, millaista kannustamaan pyrkiva

ilmastoviestinta kaytannossa on.

Pyrin tutkielmassani vastaamaan seuraaviin tutkimuskysymyksiin:

1. Millaisiksi ilmastonmuutos ja ilmastoteot kuvataan Ilmastotalkoot-
kampanjassa?
2. Miten kampanjassa esitetddn ilmastotekojen hyoddyt ja haitat?

3. Millaisin keinoin llmastotalkoot pyrkii vaikuttamaan yleis6onsa?

Ensimmaéinen tutkimuskysymys on kaksiosainen. Luvussa 4 tarkastellaan millaiseksi
ilmastonmuutos kuvataan. llmastonmuutoksen kuvauksen selvittdmisesta ohjaavat
lisdksi seuraavat kysymykset: Puhutaanko ilmastonmuutoksesta ongelmana? Jos
ilmastonmuutos ndhdaan ongelmallisena, millaista ratkaisua sille tarjotaan? Kenen

vastuulla on hillita ilmastonmuutosta?

Luvussa 5 tarkastellaan ensimmaisen tutkimuskysymyksen toista osaa: millaisina
ilmastoteot eli ilmastonmuutoksen hillitsemiseen tdhtadvéat teot nayttaytyvéat. Taustalla

vaikuttavat myos apukysymykset: Kuvataanko kaikki ilmastoteot samanlaisina?



Eritelladnko tekoja joidenkin ominaisuuksien, kuten vaativuuden tai hyodyllisyyden

suhteen?

Toisessa tutkimuskysymyksessa on kyse siitd, mitd kampanja tarjoaa ilmastonmuutosta
hillitsevien ilmastotekojen hyodyiksi. Esitetddnkd ihmisen hy6tyvéan teoista, vai
nahdaanko hillitseminen itseisarvona? Tassa yhteydessd tarkastellaan myos sité,
sanotaanko teoista aiheutuvan vaivaa tai haittaa. Lisaksi tarkastellaan tekojen
laiminlyénnin seurauksia: sanotaanko jotain tapahtuvan, jos ilmastonmuutosta ei yriteta
hillita.

Vastattaessa kolmanteen tutkimusta ohjaavaan kysymykseen analysoidaan sitd, millaisia
argumentaatiotekniikoita kampanjateksteissa esiintyy, kun kansalaista suostutellaan,
tekemé&an ilmastotekoja. Tekniikoiden lisdksi tarkastellaan sitd, millaiselle yleisolle
tekstit kohdennetaan eli millainen lukija tai millaisia lukijoita kampanjan teksteille

kaytetyn kielen pohjalta rakentuu.

Toivon, ettd tutkimukseni auttaa  osaltaan  hahmottamaan  suomalaista
ilmastonmuutosviestintdd.  Tutkimukseni  tuottamaa tietoa  ilmastokampanjan
kayttdmasta kielestd voidaan hyddyntdaa llmastotalkoiden ja soveltuvin osin myos
muiden ilmastokampanjoiden kohderyhmien tieto-, asenne ja kayttdytymismuutosten
arvioinnissa, tulevien ilmastokampanjoiden suunnittelussa seka
ilmastonmuutosviestinnan ja miksei my6s muun yhteiskunnallisen viestinnan

suunnittelussa.

1.4 Tutkielman rakenne

Tutkielmani  koostuu kolmesta osasta: teoriasta, empiriasta ja paatelmista.
Ensimmaisessad osassa, luvuissa 2 ja 3, esittelen tutkimukseni teoreettisen viitekehyksen,
jonka jélkeen analysoin aineistoani luvuissa 4, 5 ja 6. Lopuksi kokoan tutkimukseni

tulokset ja paatelmat yhteen luvussa 7.

Luvussa 2.1 kuvailen lyhyesti ilmastonmuutosta ilmatieteellisend ilmiond, mink&

jalkeen luvussa 2.2 tarkastelen ilmastonmuutoksen madrittelyd yhteiskunnallisesti



rakentuneena  ongelmana.  Aineistona  oleva Ilmastotalkoot-kampanja  on
yhteiskunnallista markkinointia, jonka piirteita késittelen yleisella tasolla luvussa 2.3.
Luvussa 2.4 esittelen tutkimuksessa kéytetyt keskeiset ilmastonmuutokseen liittyvat

kasitteet.

Luku 3 jatkaa teoreettisen viitekehyksen esittelyd. Luvussa 3.1 kuvaan retoriikan
tutkimustraditiota péaapiirteittadin. Sen jélkeen luvussa 3.2 esittelen kayttdmaani
tutkimusmenetelmad, Chaim Perelmanin uutta retoriikkaa ja erityisesti sen kolmea osa-

aluetta: argumentaatiotekniikoita, kasitysta yleisosta ja argumentoinnin lahtokohtia.

Tutkimukseni empiirisessa osassa siirryn analysoimaan Ilmastotalkoiden tekstejé esiin
nousseiden teemojen kautta. Luvussa 4 analysoin muun muassa sitd, millaisena
ilmastonmuutos aineistossa kuvataan ja miten ongelmaksi maaritelty ilmastonmuutos
ratkaistaan. Luvussa 5 tarkastelen muun muassa sitd, millaisina ilmastonmuutosta
hillitsevat teot eli niin sanotut ilmastoteot kuvataan ja miten tekoja argumentoidaan.
Tutkielman lopuksi kokoan luvussa 6 yhteen tutkielman keskeiset tulokset ja esittelen

mahdollisia jatkotutkimusaiheita ja kaytdnnon suosituksia.



2 Ilmastonmuutos tutkimuskohteena

IImastonmuutoksen aihepiirid lahestytadn tutkimuksissa useista eri nakokulmista.
Pisimmat perinteet on ilmatieteellisen ilmastonmuutoksen tarkastelulla. Talloin
keskitytddn tarkastelemaan muun muassa ilman lampdétilan muutoksia, merenpinnan

korkeutta tai vaikkapa ihmisen aiheuttamien paastdjen ja ilmastonmuutoksen yhteytta.

liImastonmuutos voidaan nahdd my0ds sosiaalisesti rakentuneena yhteiskunnallisena
ongelmana. llmastonmuutos, kuten moni muukin ymparistoon liittyvd ongelma, on
monessa suhteessa konstruktio, jota tuotetaan ja yllapidetadn erilaisissa sosiaalisissa
tilanteissa (Joutsenvirta 2006, 31). Tilanteita, joissa joku madrittelee ympaériston tilan
ongelmalliseksi tai ongelmattomaksi, tulee eteen joka puolella: mediassa, politiikassa,
yrityksissé, ymparistéryhmittymissa, julkishallinnossa, kouluissa ja yksittaisissa
kansalaiskeskusteluissa. Osa esitetyistd nakemyksistd nousee yhteiskunnassa monien

ihmisten tietoon, osa ei.

Tassa luvussa ilmastonmuutosta tarkastellaan lyhyesti ilmatieteellisend ilmiona ja
yhteiskunnallisesti rakentuneena ongelmana. Illmastokampanjan toimintatapaa ja
viestinnan tarkoitusta taustoitetaan yleiselld tasolla yhteiskunnallisen markkinoinnin
kehyksessa: mitd yhteiskunnallinen markkinointi oikeastaan on ja mitkd ovat sen
tunnuspiirteitd. Luvun lopuksi tutkielman oleellisimmat ilmastokasitteet kootaan yhteen.

2.1 IImastonmuutos ilmatieteellisena ilmiona

Yleisesti tiedetdén, ettd ilmakehd ja ilmasto ovat muuttuvia, ja lampimaét ilmastojaksot
ja jadkaudet ovat vuorotelleet moneen kertaan maapallon historian eli noin 4,5 miljardin
vuoden aikana (llmasto.org 2008). Ilmastonmuutoksen tutkijoiden huoli liittyykin
siihen, ettd ilmasto muuttuu odottamattomalla tavalla ja lyhyessa ajassa, jolloin kasvit,

eldimet ja ihmiset eivét ehdi sopeutua muutoksiin (Wilson 2000).

liImastonmuutoksen tutkijoiden tdmanhetkisen tietdmyksen (IPCC 2007a, 30) mukaan

ihminen on todennakdisesti ollut osallinen ilmastonmuutoksen syntyyn ja kehitykseen
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jo esiteollisesta ajasta alkaen. Ajatus ihmisen vaikutuksesta ilmastonmuutokseen
esitettiin jo 1800-luvun lopulla, mutta se sai tutkijoilta ja medialta huomiota vasta 1960-
luvulla. Vuonna 1967 julkaistiin ensimmadinen ilmastomalli, joka ennusti 100 % kasvun
hiilidioksidimaarédan nostavan maan pinnan ldmpétilaa 1,5-3,0 °C. (Wilson 2000;
Arrhenius 1896, ks. Wilson 2000.)

Vuonna 1979 pidettiin ensimmaéinen maailmanlaajuinen ilmastokonferenssi, jossa oltiin
huolestuneita siitd, ettd ihmisen toiminta voi aiheuttaa merkittavid alueellisia ja
globaaleja muutoksia ilmastoon (IPCC 2004). 1980-luvulta alkaen ihmisen aiheuttama
ilmastonmuutos on noussut merkittavaksi tutkimuskohteeksi ja samalla poliittiseksi
kysymykseksi. Kasvanutta kiinnostusta ovat vauhdittaneet tutkimukset ihmisen
toiminnan vaikutuksesta luontoon sekd ympari maailman koetut ilmaston aari-ilmiot.
(Wilson 2000.) Ihmisen toiminnan vaikutus ilmastonmuutokseen on kiistelyn kohteena
edelleen, silld ilmastonmuutos on kompleksinen tutkimusongelma muun muassa sen

epavarmojen ja kauaskantoisten vaikutusten takia (IPCC 2007a).

IiImastonmuutos voidaan maaritella joko siten, ettd se kattaa vain ihmisen aiheuttaman
muutoksen ilmastossa tai ettd se kattaa mink& tahansa ilmaston muuttumisen ajan
myotd. Hallitustenvélisen ilmastopaneelin (Intergovermental Panel on Climate Change,
IPCC) mukaan ilmastonmuutos viittaa mihin tahansa ilmaston muuttumiseen ajan
myo6téa joko luonnollisten vaihteluiden tai ihmisen toiminnan seurauksena. YK:n
ilmastosopimus (United Nations Framework Convention on Climate Change,
UNFCCC) sen sijaan viittaa ilmastonmuutoksella ilmakehan koostumuksen muutokseen,
joka aiheutuu suoraan tai epdsuorasti ihmisen toiminnasta (IPCC 2007a). Tdassa
tutkimuksessa ilmastonmuutoksesta  puhuttaessa viitataan ihmisen toiminnan
seurauksena muuttuvaan ilmastoon ja mukaillaan niitd ilmastonmuutoksen tutkijoita,
joiden mukaan ihmisen toiminta vaikuttaa ilmastonmuutokseen ja toiminnan

muutoksilla voidaan vaikuttaa myos ilmastonmuutoksen etenemiseen.
liImatieteen n&kokulmasta kuva ilmastonmuutoksesta tarkentuu jatkuvasti, ja uutta

tutkimustietoa  julkaistaan  vuosittain  ympéri  maailmaa.  Hallitustenvalinen

ilmastopaneeli IPCC on vaikutusvaltainen ilmastonmuutoksen tutkimusyhteisd, jonka
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raportteihin ja tutkimuksiin alalla usein viitataan. Se on Maailman ilmatieteenjarjeston
(WMO) ja YK:n ympdristéohjelman (UNEP) alainen tieteellinen elin, joka kokoaa
ympdari maailmaa tehtyjen, ilmastonmuutosta késittelevien luonnontieteellisten, sosio-
ekonomisten ja teknisten tutkimusten tuloksia. IPCC koostuu ldhes 4000 tutkijasta.
(llmasto.org 2008; Wilson 2000.)

IImastonmuutos kasitteend on monille kaikkea muuta kuin selked, silla ké&site on
pikemminkin kokoava nimitys erilaisille ilmastossa tapahtuville muutoksille kuin
yksittéiseen ilmioon viittaava. llmaston muuttumista kuvaavat IPCC:n (2007a) mukaan
ilman ja meriveden keskildmpd6tilan muutos, laajan lumi- tai jd&peitteen sulaminen sek&
merenpinnan keskitason nouseminen. Suomessa ilmatieteen laitos (2008) ja
ymparistoministerio (2008) esittelevat verkkosivuillaan ilman keskilampdtilan nousun
paallimmadisend todisteena ilmastonmuutoksesta. Arkikielessa ilmastonmuutosta

perustellaan usein juuri ilman keskilampétilan nousulla.

Keskilampétilan nousua kuvaavat luvut vaikuttavat pieniltd. Esimerkiksi IImasto.org
-sivuston (2008) tilastojen mukaan vuosisadan 1900-2000 vélisend aikana maapallon
keskildmpotila on noussut sadassa vuodessa 0,74 °C. Vuosina 2000-2100
keskilampétilan arvioidaan nousevan 1,8-6,4 °C eli moninkertaisesti edelliseen sadan
vuoden jaksoon verrattuna. Keskilampdtilan nousu ei kuitenkaan nayttaydy kaikille
ilmaston lampenemisend. Vaikka maapallon keskilampdtila kohoaisi, alueellisesti

ilmasto saattaa jopa viileta.

Lampotilamuutosten rinnalla ilmastonmuutoksen sanastoon kuuluu olennaisena osana
kasvihuoneilmid. llmakeh&n kasvihuoneilmié on nykyisen kaltaisen elamén elinehto
eikd siis ongelma, kuten ei ilman Iampdtilojen luonnollinen vaihtelukaan. Kun
kasvihuoneilmitstd puhutaan ongelmana, siind huomioidaan tavallisesti ihmisen
aiheuttamat muutokset ilmakehén koostumuksessa ja kasvihuoneilmion voimistuminen
(llmasto.org 2008).

Kasvihuoneilmiotd voimistavia kaasuja kutsutaan kasvihuonekaasuiksi. Ne toimivat

ilmakehéssa kuin lasi kasvihuoneessa, eli ne pé&stdvat auringosta tulevan sateilyn
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lavitseen, mutta ne eivét paastd kaikkea maapallon lampoéséateilyd karkuun. 1Imion takia,
tai sen ansiosta, maapallon keskilampétila on noin +15 °C, kun se ilman

kasvihuoneilmi6té olisi -18 °C. (llmasto.org 2008.)

Yleisimmaét kasvihuonekaasut ovat hiilidioksidi (CO,), metaani (CH,) ja dityppioksidi
(N20). Myos vesihoyry on kasvihuonekaasu, mutta sen pitoisuuksiin ithmisen toiminta
ei juuri vaikuta. Thmisen toiminnasta aiheutuvat kasvihuonekaasut ovat lisdantyneet
maailmanlaajuisesti noin 70 prosenttia vuosina 1970-2004. (llmastonmuutos.info
2008.) Myos limastotalkoissa ilmastonmuutosta pyritddn Neuvosen (2009) mukaan
hillitsemaan kasvihuonekaasupaastoja vahentamalla.

IPCC:n raportin (IPCC 2007a) mukaan hiilidioksidi on tarkein niista
kasvihuonekaasuista, joiden pitoisuuksiin ihminen toiminnallaan vaikuttaa. Lis&ksi
hiilidioksidipa&stdjen osuus on raportin mukaan noin 80 prosenttia kaikista maapallon

ldmpenemisté aiheuttavista kaasuista.

Tassa tutkimuksessa oletetaan IPCC:n (2007a) todenndkdisten arvioiden” mukaisesti,
ettd kasvihuonekaasupééstojen vahentaminen hillitsee ilmastonmuutosta. T&mé tapahtuu
kuitenkin  viiveelld. Vaikka pééastdja nyt véhennettdisiin, ilmastonmuutos
todennakdisesti hidastuisi vasta pitkan ajan paasta. Kasvihuonekaasut nimittéin sailyvat
ilmakehéssa vuosikymmenié ja jopa yli vuosisadan. Esimerkiksi typpidioksidi pysyy

ilmakehdssa pisimpaén, jopa 120 vuotta. (Ilmastonmuutos.info 2008.)

2.2 Ilmastonmuutos yhteiskunnallisesti rakentuneena ongelmana

IlImastonmuutosta voidaan ldhestyda myos sosiaalisen konstruktionismin nékokulmasta.
Yhteiskunnallisen ympaéristotutkimuksen piirissa konstruktionismilla on useimmiten
viitattu sellaiseen késitykseen todellisuudesta, jonka mukaan ympéristoriskit ja
-ongelmat ovat muun todellisuuden tapaan sosiaalisesti rakennettuja tai tuotettuja.
(Joutsenvirta 2006, 29.)
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Konstruktionistisen nédkemyksen mukaan muutokset ilmastossa ja niiden seuraukset
eivét itsesséan ole ongelmia. Niistd tulee ongelmia vasta sitten, kun ne maaritellaan
ongelmiksi  esimerkiksi tieteessd, mediassa, kouluissa, ymparistojarjestoissa,

eduskunnassa tai talouseldmassa (Suhonen 1994, 39).

Yhteiskunnalliset ongelmat eivat nouse esille itsestdén, ik&an kuin objektiivisten
olosuhteiden seurauksena. Hailan (2001) mukaan jotkut yhteiskunnalliset toimijat
tulevat ongelmista tietoisiksi ja saavat muut vakuuttumaan niiden vakavuudesta.
Yksittdiset henkilot, ryhmat ja organisaatiot nostavat ympadristdongelmia esille ja
toimivat niiden asianajajina tai Valiverrosen (1997) sanoin “moraaliurakoitsijoina”.
Vaéliverrosen mukaan 1980-luvun lopulla ymparistokysymykset nousivat Suomessa
ympdristoaktivistien ja -liikkeiden marginaalista yhteiskunnallisen keskustelun
keskipisteeseen. Samalla yha useammat tahot alkoivat puhua niistd. NyKkyisin julkisen
keskustelun agendaa maéaérittdvat yhad enemman viranomaiset, ylikansalliset
organisaatiot, yritykset, poliitikot ja ymparistoliikkeiden vastustajat siind missa niiden

kannattajatkin.

Medialla on paljon vaikutusvaltaa siihen, mit4 asioita nostetaan esille ja miten asioista
puhutaan. Ymparistbongelmien saama huomio joukkoviestimissd on Valiverrosen
(1997) mukaan vaihdellut aaltoliikkeen tavoin Suomessa kolmenkymmenen viime
vuoden aikana. Ympaéristdongelmien saaman mediajulkisuuden vaihtelut eivat selity
vain ymparistssa tapahtuneilla muutoksilla vaan ne kuvastavat myods yhteiskunnassa ja

kulttuurissa tapahtuneita muutoksia.

Lyytiméki ja Palosaari (2004, 14) toteavat, ettd konstruktionistisen nékemyksen mukaan
periaatteessa mika tahansa ilmio voidaan méaritella ympéristbongelmaksi. Tutkijoiden
mukaan ongelman méérittelyssd on monta vaihetta, mutta usein méarittyminen lahtee
liikkeelle jostakin elinympéristossd havaitusta muutoksesta. Hailan (2001) mukaan
jonkin asian madritteleminen ymparistdongelmaksi on poliittinen prosessi, jossa eri
toimijoiden ndkemykset ongelmien luonteesta poikkeavat toisistaan, ja erimielisyydet

toimijoiden valilla johtuvat usein siité, ettd toimijat maéarittelevat ongelman eri tavoin.
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Joutsenvirta (2006, 31) muistuttaa, ettd yhteiskunnan eri ryhméat myos pitavat hyvinkin

erilaisia asioita ongelmina.

Konstruktionistista tutkimusotetta on kritisoitu siitd, ettd se aarimmilld&n Kkieltd
kokonaan objektiivisen todellisuuden olemassaolon korostaessaan ongelmien sosiaalista
rakentumista (ks. esim. Lyytimaki ja Palosaari 2004, 14). Konstruktionistinen kasitys
yhteiskunnallisista ongelmista ei esimerkiksi Joutsenvirran (2006, 31) eikd Suhosen
(1994, 39) mukaan kiista esimerkiksi tulvien tai lampd6tilamuutosten olemassaoloa,
mutta heiddn mielestddn niiden nimittdmista ongelmiksi ei voi johtaa ndista asioista

itsestaan.

Niin sanottu heikko tulkinta konstruktionismista eli kontekstuaalinen konstruktionismi
antaa objektiivisille tosiasioille enemmaén tilaa. Kontekstuaalinen ndakemys painottaa
Sitd, ettd tosiasiat voidaan esittdd monin eri tavoin ja erilaisissa asiayhteyksissa, mutta se
ei sulje objektiivista todellisuutta tarkastelun ulkopuolelle. (Ks. esim. Valiverronen
1998.) Heikko nédkemys konstruktionismista vastaa tdmén tutkimuksen lahestymistapaa,
jossa ihmisen vaikutusta ilmastonmuutokseen kasitellddn tosiasiana mutta samalla

tiedostetaan, ettd asian esittdmisessa voidaan n&hda selvié aste-eroja.

Siind misséd ymparistoongelmia koskevat kasitykset rakentuvat sosiaalisesti, myods
ratkaisujen l0ytyminen edellyttdd sosiaalisia maarittelyja. Ratkaisujen méaérittelyssa on
Lyytiméen ja Palosaaren (2004, 14) mukaan keskeistd se, miten véitteet ympériston
tilasta kootaan ja esitetddn seka se, miten niistd keskustellaan. Haila (2001) kiteyttaa
ongelman ja ratkaisun maéritysprosessin tirkeyden kuvaavasti: “Ongelmien méaérittely
on tarkedd, koska se osoittaa, millainen ratkaisu ongelmalle mahdollisesti voidaan

antaa”.

Sosiaalinen  konstruktionismi on vakiintunut yhteiskuntatieteellisen ymparisto-
tutkimuksen valtavirran ndkokulmaksi (Lyytiméki & Palosaari 2004, 14).
Konstruktionistisella lahestymistavalla on pyritty korostamaan ja tuomaan esiin se, etta

ympdristbongelma on monessa suhteessa konstruktio, jota tuotetaan ja yllapidetdén
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erilaisissa sosiaalisissa tilanteissa ja kéytanteissd ihmisten kommunikaation tuloksena
(Joutsenvirta 2006, 31).

2.3 Ilmastokampanja yhteiskunnallisena markkinointina

Edelld johdannossa on kuvattu, miten monet yhteiskunnalliset toimijat rakentavat kuvaa
ilmastonmuutoksesta. limastotalkoot on yksi ndistd toimijoista, joka pyrkii
yhteiskunnallisiin tavoitteisiinsa markkinointiviestinnan keinoin. llmastonmuutoksen
hillintddn  suostuttelevaa  markkinointiviestintdd voidaan ndin ollen  kutsua
yhteiskunnalliseksi ~ markkinoinniksi. ~ Seuraavaksi  esitelladn  yhteiskunnallisen
markkinoinnin  késitetta, erityispiirteita  sekd llmastotalkoiden  sijoittumista

yhteiskunnallisen markkinoinnin kentéssa.

Yhteiskunnallisessa markkinoinnissa (engl. social marketing) on paljon yhteista
perinteisen, kaupallisen sektorin markkinoinnin kanssa. Taulukkoon 2 on koottu
yhteiskunnallinen markkinoinnin eroavaisuuksia kaupallisen sektorin markkinointiin
verrattuna. Kotlerin ym. (2002, 10) mukaan kaksi edell& mainittua eroavat toisistaan

muun muassa tuotteen, tavoitteen ja kilpailun luonteen osalta (ks. taulukko 2).

Taulukko 2. Yhteiskunnallisen ja kaupallisen markkinoinnin eroja

Kaupallinen Yhteiskunnallinen
markkinointi markkinointi
Myytdva tuote Tavara tai palvelu Kéayttaytymismuutos
Myynmtr;\;egiiésuamen Taloudellinen hysty | Yksildn tai yhteiskunnan hydty
Kilpailijat tarjoavat Kilpailu kdydaan kohderyhmén
Kilpailun luonne samankaltaisia tuotteita nykyisen ja tavoitellun
tai hyotyja kayttaytymisen valilla

Yhteiskunnallisella markkinoinnilla tarkoitetaan tassé tutkielmassa Kotleria ym. (2002,

5) ja Hogstromia (2002) mukaillen seuraavaa:

Yhteiskunnallista markkinointia on kaikki se viestintd, jonka tavoitteena on
vaikuttaa kansalaisten ké&yttdytymiseen voittoa tavoittelematta, saada aikaan
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hyotyjé jollekin kohderyhmadlle tai koko yhteiskunnalle ja lisatd yhteiskunnallisen
idean tai kaytannon hyvaksyttavyytta.

Yhteiskunnallisen markkinoinnin kasitteessd keskeistd on ensiksikin vaikuttaminen
kansalaisiin ja hyotyjen kohdistuminen kansalaisille tai yhteiskunnalle kokonaisuutena.
Vaikuttaminen kayttaytymiseen ja k&yttdytymismuutoksella saavutetut hyodyt voivat
madritelman mukaan kohdentua samalle henkil6lle, mutta se ei ole valttamatonta.
Vuokon mukaan kayttaytyminen voi tuottaa hyotyd suoraan kansalaiselle tai jollekin
kolmannelle osapuolelle. Jos kansalaiselle itselleen ei seuraa tekemisestd suoraa hyotyé,
hanta on haastavaa motivoida. (Vuokko 2004, 288.)

Toiseksi  yhteiskunnallisella markkinoinnilla tavoitellaan muutosta kansalaisten
kayttaytymisessa. Abergin (2000, 218) mukaan viestinnilla voidaan vaikuttaa tietojen,
asenteiden, arvojen ja kayttdytymisen muutokseen. Yksilon tietoja on suhteellisen
helppoa pyrkid muuttamaan, mutta yksilén asenteisiin, motivoituneisuuteen ja
sitoutumisen asteeseen on huomattavasti vaikeampaa vaikuttaa. Vaikeinta Abergin
mukaan on muuttaa yksilon arvoja ja pysyvéa kayttaytymista. Monissa tutkimuksissa on
osoitettu, ettei ihmisen muuttunut asenne jotakin asiaa kohtaan suoraan johda

kayttaytymismuutokseen (ks. esim. Andreasen 1994).

Kéyttaytymismuutosta edeltavat perinteisen kasityksen mukaan muutokset tiedoissa ja
asenteissa (ks. esim. Solomon 1989). Solomon (ma.) kuitenkin muistuttaa, ettd ihmiset
eivat aina siirry téssa jarjestyksessa tietoisuuden ja asennemuutosten kautta
kayttaytymismuutoksiin. Kayttdytymismuutos saattaa tapahtua esimerkiksi sosiaalisen
paineen takia, ei asennemuutoksen ansiosta. Solomonin sanoin tdmi “epdlineaarisen
etenemisen mahdollisuus pakottaa viestin lahettdjan miettimaan, missa jarjestyksessa
tietojen, asenteiden ja kayttaytymisen muutokset voivat tapahtua tietyssa tilanteessa ja

missd prosessointivaiheessa kohdeyleison jdsenet ovat”.
Myos yritykset voivat markkinoida yhteiskunnallisia asioita, mutta yhteiskunnallisella

markkinoinnilla  tavoiteltavan  kayttdytymismuutoksen  tulee  olla  voittoa

tavoittelematonta. Tdma piirre voi auttaa erottamaan toisistaan sen, mik& on yritysten
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yhteiskunnallista markkinointia ja mika niin sanottua vihredad markkinointiviestintaa,
kuten ymparistoystavallisen tuotteen markkinointia, vaikka usein ndiden kahden ilmion

valista rajaa voikin olla vaikea nahda.

Vuokon (2004, 286) mukaan yhteiskunnallisia markkinoijia ovat vain julkisen sektorin
tahot ja niiden kanssa markkinointiyhteistyota tekevét tahot. Ilmastotalkoot nahdaén
tdssa tutkielmassa yhteiskunnallisena markkinoijana, vaikkei julkinen sektori
kampanjassa olekaan edustettuna. Tutkielmassa seurataan muun muassa Hogstromia
(2002, 26-27), jonka mukaan viestin l4hettgjalla ei ole merkitystd. Hanen mukaansa
yksityinen sektori on yha kiinnostuneempi osallistumaan yhteiskunnalliseen toimintaan
ja toisaalta yhteiskunnallista, ei-kaupallista toimintaa harjoittavien yhteisojen viestinta
saattaa painottua osittain oman intressinsa valvomiseen eika yhteiskunnalliseen
viestintddn liittyvdan yhteiseen hyvaan. Hogstromin mukaan yhteiskunnallisessa
markkinoinnissa viestin lahett4ja voi olla valtio, kunta, yleishyddyllinen yhteiso,

jarjesto tai yritys.

Y hteiskunnallisen markkinoinnin lahiké&sitteita ovat myos yhteiskuntaviestinta (ks. esim.
Y hteiskuntaviestinnén yhdistys 2008) ja yhteiskunnallinen viestinta (ks. esim. Hogstrém
2002). Néiden liséksi yhteiskunnallisen markkinoinnin yhteydessa voidaan puhua sen
alakaésitteistd, kuten yhteiskunnallisesta mainonnasta (ks. esim. Kotler ym. 2002) tai
yhteiskunnallisista kampanjoista (ks. esim. Rasilainen ja Peutere 2001). Yleisesti
voidaan todeta, ettd Kirjoittajien omat n&kokulmat ja painotukset vaikuttavat termin

valintaan.

Raja kasitteiden yhteiskunnallinen markkinointi ja yhteiskunnallinen viestinta valill4 on
hailyvd. Hogstromin (2002, 34) mukaan “yhteiskuntaviestijat” eivdt ole halunneet
kayttad yhteiskunnallisen markkinoinnin kisitettd, silld sithen “’yhdistetdan kaupallisuus,
tyrkyttiminen ja jopa eettisesti arveluttavat piirteet”. Suhtautuminen on hanen
mukaansa muuttumassa, koska yhteiskuntaviestijoilla on yh& suurempi tarve kayttaa
markkinoinnin ~ keinoja.  Valintani  kutsua  Ilmastotalkoiden  toimintatapaa

yhteiskunnalliseksi markkinoinniksi viestinndn sijaan kuvaa mielestdni paremmin
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kampanjaa, jossa hyodynnetddn kansalaisten suostuttelussa markkinointiviestinnan

muodoista muun muassa mainontaa.

Yhteiskunnallista markkinointia voi luokitella kategorioihin, jotka osaltaan auttavat
ymmartamaan limastotalkoiden sijoittumista yhteiskunnallisen markkinoinnin kenttéan.
Perinteinen tapa luokitella yhteiskunnallista markkinointia on Hogstromin (2002, 26)
mukaan luokittelu lahettdjan perusteella. Viestin lahettdjdédn perustuva luokittelu ei
hanen mukaan ole kuitenkaan jatkuvasti  kehittyvdssa yhteiskunnallisessa

markkinoinnissa riittava.

Hogstrom (mt. 27-28) luokittelee yhteiskunnallisen viestinndn neljaan luokkaan

viestinnén tavoitteiden (“sanoman ydin”) ja merkityksen perusteella seuraavasti:

e Puhdas yhteiskunnallinen viestintd, jonka perusta on viranomaisten
viestinndssa. Viestin ydin on kertoa kansalaisille jonkin uuden lain, paatoksen
tai kdytannon olemassaolosta ja sen vaikutuksista. Esimerkkind Hogstrom

mainitsee puolustusministerion imagokampanjan ”Tee ty6td, jolla on tarkoitus”.

e Hyvantekevaisyyskeraykset, joissa painotetaan yhteiskunnallisesti térkeita

kohteita. Tahan luokkaan kuuluu esimerkiksi Punaisen ristin Nalkapaiva-kerays.

e Julkisen ja yksityisen sektorin yhteistyokampanjat, joissa viestinnan toteutus
ja sanoman ydin on yhteiskunnallinen, mutta yksityinen sektori on omalla
panoksellaan mukana kampanjan toteutuksessa. Esimerkkina
yhteistyokampanjoista on Mannerheimin lastensuojeluliiton koulukiusaamisen

vastainen kampanja yhteistydssé Helsingin Sanomien kanssa.

e Yhteiskunnallinen elaméntapaviestintd, joka pyrkii motivoimaan ja
kannustamaan kansalaisia tai kansalaisryhmid omaehtoiseen ja itseohjautuvaan
toimintaan. Teemat liittyvat terveyteen, turvallisuuteen ja muuhun
elamanhallintaan  liittyviin ~ kysymyksiin.  Esimerkkind  voisi  olla

litkkenneraittiuskampanja ’Jos otat, ota kuski”.
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Yhteistybkampanjan perustana on Hogstromin (2002, 52) mukaan yhteiskunnallisesti
tarked yleishyddyllinen ongelma, hanke tai kysymys, ja hankkeen ohjausvoima on
julkisyhteisolla. Kaupallinen yritys tai yhteis6 toimii kampanjassa l&hinné
allekirjoittajana nimelldéan tai logollaan. Yhteiskunnallisen elamantapamarkkinoinnin
tavoitteena on saada ihmiset omaksumaan “oikeita” kayttdytymis- ja elintapoja oman

terveytensd, turvallisuutensa ja yhteiskunnan kestavén kehityksen hyvaksi.

Hogstromin (mt. 51) mukaan on luonnollista, ettd eldmédntavan muutos koetaan
hankalammaksi asiaksi  kuin nykyisen kéaytannon yllapitdminen. Erityisesti
elaméntapamarkkinoinnissa  kohderyhméan tuntemus on HOgstromin  mukaan
avainasemassa. Elaméntapamarkkinoinnin avulla kohderyhma voidaan saada pohtimaan
nykyisen toimintamallin vaikutuksia ja riskeja seké perustella, miksi uusi tapa toimia on

parempi kuin vanha seké yhteiskunnan etta erityisesti yksilonkin kannalta.

Yhteiskunnallinen elamantapamarkkinointi on edella esitellyistd Hogstromin luokittelun
kategorioista lahimpéand Ilmastotalkoiden toimintatapaa, vaikkei kampanja selvasti
kuulu yhteenkddn edelld mainituista kategorioista. llmastotalkoot on voittoa
tavoittelematon organisaatio, joka ei ole julkisen sektorin toimija ja joka ei saa
toimintaansa julkista rahoitusta. Ilmastotalkoot-kampanja on toteutettu yhteistydssa
yritysten kanssa, ja siltd osin siihen patee yhteistydkampanjan idea. Yritykset hakevat
yhteistydstd imagohydtya ja pidemmalla tahtdimellda myos taloudellista hyotya.
IiImastotalkoot puolestaan hakee yhteistydstd resursseja: mediatilaa, tyOpanoksia ja

sponsorointia.

2.4 Keskeiset ilmastokisitteet

Luvun 2 lopuksi kokoan vield tutkimukseni keskeisimmat ilmastokasitteet:
ilmastonmuutos, ilmastonmuutoksen hillitseminen, ilmastonmuutokseen sopeutuminen,

ilmastokampanja seké ilmastoteko.
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IImastonmuutos

lImastonmuutoksella viitataan t&ssd tutkimuksessa ihmisen toiminnan seurauksena
muuttuvaan ilmastoon eli tarkemmin sanottuna ilmakeh@n koostumuksen muutokseen,
joka aiheutuu suoraan tai epasuorasti ihmisen toiminnasta (IPCC 2007a). Tama on

muun muassa YK:n ilmastosopimuksen (ks. luku 2.1) k&yttdma maéaritelma.

IImastonmuutoksen hillitseminen

Jos ilmasto muuttuu ei-toivottavasti, niin  yhteiskunnat voivat reagoida
ilmastonmuutoksen aiheuttamiin seurauksiin hallitustenvélisen ilmastopaneelin (IPCC
2007a) mukaan kahdella, toisiaan téydentavalla tavalla. Ne voivat sopeutua
ilmastonmuutoksen seurauksiin varautumalla odotettavissa oleviin  muutoksiin
(esimerkiksi merenpinnan nousuun tulvaesteitd rakentamalla) tai ne voivat hillité
ilmastonmuutoksen seurauksia vahentdmalla omia kasvihuonekaasupédéstojaan.
Tutkielmassa  keskitytddn ilmastonmuutoksen hillitsemisen  viestintddn, eika

sopeutumista ilmastonmuutokseen ndin ollen kasitella tarkemmin.

IImastonmuutoksen hillinnalla tai hillitsemisella tarkoitetaan ryhtymisté toimenpiteisiin,
joilla  véhennetdan  ilmastonmuutoksen  laajuutta  kasvihuonekaasupaastoja
vahentamalld ja hiilidioksidinieluja lisédmalla (IPCC 2007b). Suomessa vakiintunut
termi on hillitseminen tai hillintd, vaikka englannin kielen vastine mitigation voitaisiin
kaantdda myos lieventamiseksi. llmastonmuutoksen hillitsemisen kasitteen kéyttoéon
liittyy lahtokohtaoletuksena se, ettd ihmisen toiminta vaikuttaa ilmastoon ja ihminen voi

teoillaan myos hillité tai lievent&d ilmastonmuutosta.

IImastokampanja

Abergin (2000, 196, 201) mukaan kampanjalla on selvé alku ja loppu seké rajallinen
budjetti, ja kampanjaa tarkastellaan yksittdisend kokonaisuutena. IImastokampanjalla
tarkoitetaan tdssé ilmastonmuutoksen hillitsemiseen tietyilla toimenpiteilla téahtaavaa,
ennalta méaariteltynd aikana paattyvad kampanjaa. llmastokampanja voidaan nahda
ympéristokampanjan alakasitteeksi. Andreasenin (1994) mukaan ilmasto-ohjelmat

voivat sisaltdd useita ilmastokampanjoita ja kest&da vuosikymmenia.
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lImastoteko

Kéytdn tutkielmassani termid ilmastoteko kuvaamaan niitd tekoja, joita
ilmastokampanjassa suostutellaan tekemaan. IImastoteot ovat siis ilmastonmuutoksen
hillitsemiseen téhtdavia tekoja. Yhteiskunnallisen markkinoinnin kannalta katsottuna
ilmastoteot ovat kayttdytymismuutoksia tai kayttaytymisvaikutuksia eli “tekeméttd
jattamisid” (Andreasen 2006). llmastoteot ovat nimenomaan tekoja, havaittavissa olevaa

kayttdytymistd, eivét esimerkiksi tietoja tai asenteita.
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3 Argumentaatioteoria analyysivilineena

Luvussa 3 tarkastellaan tutkimuksen keskeisintd tutkimusmenetelmad, Chaim
Perelmanin teoriaa argumentaatiosta. Perelmanilainen argumentaatioteoria on valittu
analyysin vélineeksi muun muassa siksi, ettd se auttaa tarkastelemaan niitd keinoja,
joilla llmastotalkoot tekee teksteissaan vaitteitd uskottaviksi ja joilla teksteisséd
synnytetdan sitoutumista vaitteisiin (ks. esim. Jokinen 1999a). Koistisen (1998) mukaan
Perelmanin teorian avulla voidaan analysoida yksittdisia argumentteja (mitd sanotaan ja
miten sanottu perustellaan), puhujan ja puhuteltavan valistd suhdetta (kenelle sanotaan)
sekd koko tekstin tuottamaa, yhteisesti jaettavaa todellisuutta (millaisesta

arvomaailmasta ja maailmankasityksesta sanottu kumpuaa).

Luvussa 3 avataan aluksi retoriikan taustaa ja teoriaa siltd osin kuin se tdman
tutkimuksen kannalta on olennaista. Taman jalkeen siirrytddn tarkastelemaan
Perelmanin argumentaatioteorian osa-alueita: argumentaatiotekniikoita, yleisokéasitysta

ja argumentoinnin lahtokohtia.

3.1 Uuden retoriikan taustaa

Jokisen (1999a) mukaan retoriikka jakaa muun muassa diskurssianalyysin,
keskusteluntutkimuksen ja semiotiikan tapaan sosiaalisen konstruktionismin mukaisen
kiinnostuksen sen tutkimiseen, kuinka sosiaalinen todellisuus rakentuu kielenkéytossa ja
muussa toiminnassa. Sosiaalinen konstruktionismi keskittyy Jokisen mukaan kuitenkin
eri tasolle kuin edelld mainitut tutkimustraditiot: se on teoreettis-metodologinen
viitekehys, ei metodinen l&hestymistapa, kuten esimerkiksi retoriikka. Palosen ja
Summan (1996) mukaan retoriikan traditiot ja k&yttdtavat taas ovat niin moninaiset,

ettei retoriikkaa voida pitéa yhtend yksittaisena metodina.

Retoriikkaa voidaan luokitella esimerkiksi sen mukaan, mihin kielenkéytén tasoon
huomio suunnataan. Talloin voidaan erottaa esimerkiksi puheiden tai esitysten
retoriikka, argumentoinnin retoriikka seka trooppien tai Kkielikuvien retoriikka.

Ensimmaisessd tapauksessa tarkastellaan esimerkiksi puheita, teksteja tai kuvia
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kokonaisuutena, arvioiden niiden taidokkuutta tai “’vaikuttavuutta” suhteessa yleisdon.
Tallainen esitystaidon retoriikka on vahvimmillaan puheentutkimuksessa. Sita
sovelletaan myds poliittisen kampanjaretoriikan tutkimuksessa ja kuvallisen esityksen

osalta esimerkiksi mediatutkimuksessa. (Palonen & Summa 1996.)

Argumentoinnin tutkimus taas suuntaa huomion esityksen niihin puoliin, joilla pyritdan
muuttamaan tai vahvistamaan yleison kasityksid asioista. Argumentointia painottavan
modernin retoriikkatutkimuksen kaynnistéjia ovat Chaim Perelman ja Stephen Toulmin.
Osa  suomalaisesta  retoriikkatutkimuksesta ~on  suuntautunut  nimenomaan
argumentoinnin analyysiin (1980- ja 1990-luvulla esimerkiksi Summa 1989, Viljanen
1994 ja Saarelainen 1996; ks. Palonen & Summa 1996).

Argumentoinnin tutkimus voi painottua joko retoriseen tai formaaliin suuntaan.
Retorisessa argumentoinnissa on kysymys esimerkiksi Kielikuvien tai muiden retoristen
keinojen  merkityksestd  vakuuttavuuden  ladhteend, kun taas formaalissa
argumentoinnissa on kyse argumenttien patevyyden tutkimisesta tai arvioimisesta.
(Palonen & Summa 1996.)

Kolmatta retoriikan tasoa, trooppiretoriikkaa, voidaan tarkastella tahdonilmaisuna tai
argumentoinnin valineend, mutta siind voidaan ndhdda myds avaimia jonkin tekstin,
Kirjoittajien tai aikakauden kielen tyypillisten tai yksilollisten ajatusmuotojen tai tyylien
tutkimiseen. Trooppiretoriikkaan liittyy esimerkiksi Kenneth Burken idea neljasta
perustroopista eli metaforasta, metonymiasta, synekdokeesta ja ironiasta erdénlaisina
ajattelun ja ymmartdmisen perusulottuvuuksina. T&ll4 tasolla on tutkittu erityisesti

politiikan ja historian trooppien erityispiirteitd. (Palonen & Summa 1996.)

Argumentin kasite oli keskeinen jo klassisessa retoriikassa (Summa 1989, 93), ja se on
edelleen tdarked my6s modernissa retoriikassa. Yksinkertaisimmillaan argumentti
tarkoittaa Kakkuri-Knuuttilan (1998a) mukaan perustelua ja argumentaatio
perustelemista. Argumentti ja argumentointi eivdt Summan (mt. 100) mukaan
kuitenkaan ole selvérajaisia kasitteitd, vaan pikemminkin nakokulma, jonka I&pi

tarkastelun kohdetta katsotaan.
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Retoriikan oppi on peréisin jo antiikin ajoilta. Aristoteleen (382-322 eKr.) puhetaidon
oppikirja Retoriikka on yli 2300 vuoden takaa, ja se on edelleen yksi retoriikan
perusteoksista. Retoriikka on oppi siitd, miten asia esitetddn vakuuttavasti ja
suostuttelevasti kielen keinoin. Aristoteleen retoriikka tarjoaa teorian, jonka avulla
puhuja l6ytaa tietoja, sanoja ja argumentteja, siis oikeastaan puheen materiaalin ja
todisteiden esittdmisen tavan. (Haapanen 1996.)

Antiikin ajoista retoriikka on haarautunut myods uusiin suuntiin, vaikka vanha
puhetaitoja korostava koulukuntakin on jatkunut (Summa 1996). Yksi suuntauksista on
ns. uusi retoriikka. Se perustuu Aristoteleen retoriikkaan, mutta ndkdkulma on monilta
osin muuttunut. Uusi retoriikka on pikemminkin kuvailevaa kuin normatiivista.
Nékokulma uudessa retoriikassa on siirtynyt puhujasta eli viestin lahettdjasta
analyytikkoon tai vastaanottajaan, ja my0ds tutkimuksen painopiste on tekstin
analyysissa. (Kakkuri-Knuuttila 1998b.)

Uudelle retoriikalle on myds ominaista empiirinen, yhteisollinen asennoituminen. Sen
mukaan argumenttien tai muiden retoristen tehokeinojen hyvyys vaihtelee yhteison
omaksumien kommunikaatiosadnttjen mukaan, joten niille ei voida antaa rationaalisia
kriteerej& esimerkiksi perustelujen hyvéksyttavyyden kannalta. (Kakkuri-Knuuttila
1998h.)

Neljanneksi  uudessa  retoriikassa  retorinen  tilanne on mikd tahansa
kommunikaatiotilanne (Kakkuri-Knuuttila 1998b). N&kokulmamuutoksista huolimatta
jaljempéana esiteltavilla uuden retoriikan kasitteilla on Summan ja Palosen (1996)
mukaan edelleen vahva kytkentd sek& kreikkalaiseen ettd roomalaiseen puhetaidon

perinteeseen.

Summan (1996) mukaan uuden retoriikan keskeiset teoreetikot Burke, Perelman ja
Toulmin ovat lahestyneet retoriikkaa toisistaan poikkeavista nakokulmista. Kolmikko
on julkaissut tarkeimmat retoriikkaa kasittelevat teoksensa suunnilleen samoihin
aikoihin 1950-luvulla (Burke 1950, Perelman 1958 ja Toulmin 1958; ks. Summa 1996),

mutta toisistaan riippumatta. Koistinen (1998) korostaa, ettd vaikka puhutaan ns.
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uudesta retoriikasta, kyseessa ei ole erityisen yhtendinen ndkdkulma, vaan se nayttaytyy
hieman erilaisena tutkijoista ja tieteenaloista riippuen.

Seuraavaksi esitelladn tarkemmin Perelmanin argumentaatioteoriaa ja hanen
esittdimadnsa analyysikehikkoa sille, millaisista osatekijoistd argumentoivan teksti

vakuuttavuus voi koostua.

3.2 Perelmanin argumentaatioteoria

Chaim Perelman? (1912-1984) tutki luonnollista argumentaatiota sellaisena kuin sita
erilaisissa elamantilanteissa harjoitetaan. Ongelma, joka johdatti Perelmanin tutkimaan
argumentaatiota, oli kysymys ”Voiko arvokysymyksistd, kuten oikeudenmukaisuudesta,
tehdd jarjellisia paatelmia?”. Arvokysymysten jérjellisyyttd tutkittacssa on selvitettava,
miten sitd puoltavia tai vastustavia kantoja todellisuudessa perustellaan ja miten ne
saavuttavat uskottavuutensa Kielenkayton avulla. Paatelman hyvyyttd voidaan sitten

arvioida siihen johtaneen argumentoinnin “’laadun” perusteella. (Summa 1996.)

Perelmanin tutkimus on l&htokohdiltaan kovin teoreettista retoriikan traditioon
perehtymattomalle. Summa (1996) kritisoi eritoten Perelmanin Uusi retoriikka
-teosta (1958; englanniksi 1969) vaikeaselkoisuudesta ja tulkinnanvaraisuudesta
joidenkin argumentaatiotekniikoiden maarittelyssd. Summa arvioi, ettd Perelmanin
teosten arvo pohjautuukin késitteiden systematiikkaan, joka on osoittautunut toimivaksi

instrumentiksi konkreettisessa retoriikka-analyysissa.

2000-luvun yhteiskuntatieteilijdlle Perelmanin ajatuksissa on kiinnostavaa ennen
kaikkea retoriikan tarkastelu argumentaationa ja analyysikehikon esittdminen sille,
millaisista osatekijoistd argumentoivan tekstin vakuuttavuus voi koostua. Perelmanin
nédkokulmassa muoto ja siséltdé ovat toisiinsa kietoutuneita paattelyn ja vakuuttamisen

elementteja. Sellaiset kielenkéyton ulkoisiksi muodoiksi kasitetyt elementit kuten

?Vaikka Perelman mainitaan lihes poikkeuksetta teorian isdksi, on vuoden 1958 teoksen kirjoittajana
hanen lisdkseen myos Lucie Olbrechts-Tyteca.
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kielikuvat, asioiden esittdmisjarjestys tai korostukset osoittautuvatkin argumenttien
siséllollisiksi osatekijoiksi, vakuuttamisen keinoiksi. (Summa 1996.)

Perelmanin argumentaatioteoria on siis erittely niista tavoista, joilla véitteitd, ajatuksia
tai vaatimuksia tehddén uskottaviksi ja joilla synnytetadén sitoutumista niihin. Kysymys
ei kuitenkaan ole vain véittelytekniikoiden tarkastelusta, vaan myos argumentaation
yleisten edellytysten, kuten argumentoijan ja yleisén vélisen suhteen ja

argumentoinnissa ilmenevien arvoulottuvuuksien erittelystd. (Summa 1989, 101.)

Perelmanin (ks. esim. Perelman ja Olbrechts-Tyteca 1971) teorian voi jakaa kolmeen
osa-alueeseen:

1) argumentointitekniikoihin

2) kaésitykseen yleisosté eli ns. kohdeyleisoon ja

3) argumentaation lahtokohtiin eli ns. esisopimukseen.

N&ma osa-alueet muodostavat perustan myods Ilmastotalkoiden argumentaation
analyysille, ja niiden sisalto esitelld&n tarkemmin seuraavaksi. Jo tdssa vaiheessa on
kuitenkin hyvd huomauttaa, ettd useimmissa tapauksissa argumentteja eriteltdessa
voidaan esittdd monia vaihtoehtoisia tulkintoja argumentoinnin viitekehyksestd,
lahtdkohdista ja rakenteellisesta kulusta. Argumentaatiorakenteiden erittely ei myoskaan

kerro argumentoijan aikomuksista. (Summa 1989, 110-111.)

3.2.1 Argumentaatiotekniikat

Varsinaiset argumentaatiotekniikat Perelman ja Olbrechts-Tyteca (1971; ks. myos
Perelman 1996) jakavat kahteen p&aryhmaan: assosiatiivisiin ja dissosiatiivisiin
tekniikoihin.  Perelman (1996, 58) puhuu néistd myds sidosmuotoisina ja
erottelumuotoisina argumentointityyppeind. Assosiatiivisilla tekniikoilla Perelman ja
Olbrechts-Tyteca tarkoittavat erilaisten asioiden yhdistdmistd. Sidosmuotoiset
argumentit mahdollistavat Idhtokohtia eli premisseja koskevan hyvéksynnén siirtdmisen

koskemaan myds johtopdatoksid. Dissosiatiivisessa argumentoinnissa taas erotetaan
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ennen yhteenkuuluviksi ndhtyj& tai vastustajan yhdistdmid asioita, jotka kieli tai
vakiintunut perinne sitoo yhteen. (Kuusisto 1996; Perelman 1996, 58.)

Assosiatiivisen eli yhdistdvan argumentoinnin alalajeja ovat kvasiloogiset argumentit,
todellisuuden rakenteeseen perustuvat argumentit ja todellisuuden rakennetta

muokkaavat argumentit (Kuusisto 1996).

Kvasiloogisissa argumenteissa jaljitelladn muodollisen logiikan tdsmallista paattelya.
Kvasiloogista argumentointia on Kuusiston (1996) mukaan esimerkiksi kahden erillisen
tapahtuman vertailu ja siihen perustuva vaatimus yhdenmukaisesta kohtelusta tai yritys
arvioida jonkin yksittdisen inhimillisista tekijoista riippuvaisen tapahtuman
todennakdisyyttd. Kvasiloogisten argumentaatiorakenteiden vakuuttavuus heijastaa
logiikan ja matematiikan nauttimaa arvonantoa vallitsevassa kulttuurissa. Tallainen
argumentaatio pyrkii tyypillisesti kvantifioimaan kayttamansa elementit seka esittdméaan
niiden valiset suhteet siten, ettd niill4 voidaan operoida kuten matemaattisilla suureilla.
(Summa 1989, 107.)

Todellisuuden rakenteeseen vetoavan argumentin oikeutus puolestaan perustuu siihen,
ettd sen voidaan osoittaa olevan riippuvuussuhteessa johonkin jo aikaisemmin
hyvaksyttyyn faktaan tai arvostelmaan. Elementtien vélinen riippuvuussuhde voidaan
muodostaa esimerkiksi osoittamalla elementtien esiintymisen perakkéisyys, kuten
argumentoitaessa syy-seuraus-suhteen nojalla. Perakkéisyyden lisaksi riippuvuussuhde
voidaan muodostaa viittaamalla elementtien rinnakkaiseen esiintymiseen, esimerkiksi
kytkettaessa toisiinsa henkil6d ja hénen tekojaan koskeva arvio, jokin kokonaisuus ja
sen osat tai ryhma ja sen muodostavat yksilot. Perékkaiseen tai rinnakkaiseen ilmididen
yhteenkytkemiseen nojaava argumentti vetoaa aina jo uskottavaksi osoitettuun

todellisuuden rakenteelliseen ominaisuuteen. (Summa mt. 107-108.)

Auktoriteettiin vetoava argumentointi Perelmanin (1996, 107-108) mukaan yksi edelld
mainituista rinnakkaisen esiintymisen ilmentymastd, jossa henkild kytketd&n yhteen
hénen tekonsa kanssa. Auktoriteettiin perustuvassa argumentissa haetaan hyvaksyntéa

tietylle vaitteelle jonkin henkilon tai ryhman nauttiman arvostuksen turvin, koska
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huomattavina pidettyjen henkildiden mielipiteiden ja kayttdytymisen omaksumista
voidaan pitaa ihmiselle tyypillisené.

Auktoriteetteina voidaan henkilon lisdksi vedota hyvinkin erilaisiin tahoihin, kuten
yleiseen mielipiteeseen tai toisaalta ihmisryhmaan, kuten esimerkiksi tutkijoihin.
Toisinaan auktoriteetti voi olla persoonaton, kuten fysiikka tai oppi, toisinaan taas
erikseen nimetty henkild. Auktoriteettiin perustuvaa argumentointia kaytetddn muiden
argumenttien tukena. (Perelman 1996, 107-108.)

Auktoriteettiin viitattaessa on keskeisté se, millaisiin auktoriteetteihin viitataan ja miten
heihin viitataan. Kun argumentti viittaa auktoriteettiin, joka on kaikkien keskustelun
osapuolten hyvéaksyma ja relevantti keskusteltavalle aiheelle, se voidaan todennékoisesti
hyvaksya. Kun auktoriteetin véittama edustaa useiden muidenkin saman alan
asiantuntijoiden kantaa asiassa, se voi toimia uskottavana perusteluna. (Ylikoski 1998.)

Todellisuuden rakennetta muokkaavat argumentit etenevat jonkinlaisen erityistapauksen
tai analogian kautta. Erityistapauksella voi olla argumentaatiossa erilaisia rooleja: se voi
olla esimerkki, havainnollistaja tai malli. Esimerkin kdyttdminen argumentissa pyrkii
osoittamaan jonkin saannénmukaisuuden olemassaolon. Havainnollistavassa kéytdssa
taas oletetaan, ettd sddnnon olemassaolo on jo vahvistettu ja kysymys on vain
havainnollistamisesta. Erityistapauksen esittdminen mallina taas tahtaa jaljiteltavaksi

tarkoitetun esimerkin esittdmiseen. (Summa 1989, 108.)

Analogian argumentatiivinen voima perustuu Summan (mts.) mukaan siihen, ettd se
paljastaa argumentin kohteena olevan todellisuuden rakenteesta jonkin piirteen
osoittamalla siind olevan yhtélaisyyden jonkin toisen, yleensa tutumman todellisuuden
alueen rakenteellisen piirteen kanssa. Esimerkiksi viraston johtamista koskevan
analogian esittdminen strategisen sodankaynnin alueelta tai uskonnollisesta yhteiststa
voivat siirtdd viraston johtamiseen hyvinkin erilaisia arvoja. Erilaiset yleisot eri
kulttuureissa ja eri aikakausina ovat taipuvaisia hyvdksym&&an varsin erilaisia

analogioita.

29



Metafora on yksi analogiaa kayttavé retorinen kuvio. Se on ehka eniten kaytetty ja
retoriikkaa koskevassa kirjallisuudessa myos eniten analysoitu trooppi. Kuten analogiat
yleensakin, se perustuu kahden erillisen asian rinnastamiseen. Metaforalle ominainen
argumentatiivinen voima ei perustu nakyvaan kahden ilmién fuusioimiseen, vaan
metaforan erityiseen taipumukseen irrota alkuperédstaan ja vakiintua kieleen niin

sanottuna uinuvana metaforana. (Summa 1989, 108-109.)

Erotteleva eli dissosiatiivinen argumentaatiorakenne erottaa Summan (mt. 109) mukaan
toisistaan elementtejd, jotka liitetddn toisiinsa itsestadan selvasti joko kielessa sinénsa tai
vallitsevan  tradition mukaan. Erotteleva argumentti johtaa todellisuuden
uudelleenhahmottumiseen, koska se rikkoo késiterakenteiden totunnaisia keskindisié
yhteyksia. Erottelu etenee tyypillisesti jonkin filosofisen parin avulla, miké tarkoittaa

tavalla tai toisella tapahtuvaa ilmenemismuodon ja todellisuuden vastakkainasettelua.

Taulukossa 3 havainnollistetaan Perelmanin erottelevan argumentaatiorakenteen varsin
teoreettista tarkastelutapaa. Perelmanin (1996, 143) mukaan kaikki filosofiset parit
voidaan esittdd muodossa ilmit/todellisuus. Taulukossa 3 niistd esitellddn muutamia

téssé tutkimuksessa oleellisimpia.

Taulukko 3. Erottelevia filosofisia pareja

Termi | (ilmi6) Termi Il (todellisuus)
keino paamaara
seuraus periaate
teko henkild
sattuma olemus
tapahtuma syy
subjektiivinen objektiivinen
tapa normi
yksilollinen yleispateva
teoria kaytanto
kieli ajattelu
kirjain henki

Summan (1989, 110) mukaan taulukossa 3 kuvatun kaltaiset vastakkaisparit ovat

integroituneet kieleen siten, ettei niitd en&é tunnisteta tietyn argumentaation tuotteiksi.
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Tallaisten vakiintuneiden parien kayttdminen yhdistamalla niitd kasiteltdvaan teemaan
on argumentaatiotekniikka, joka muokkaa késitteellisen rakenteen uudelleen.
Perelmanin tekniikan ydin on Summan mukaan alkuperdisen filosofisen parin
transformaatio siten, ettd vahvemmassa asemassa oleva termi Il joutuu suhteelliseen

asemaan termiksi | uudessa parissa.

Esimerkiksi Summan (1989, 110) tarkasteleman poliittis-hallinnollisen argumentoinnin
alueella késitteelliset parit “tavoite-keino” ja syy-seuraus” ovat vastaavanlaisten
arvotransformaatioiden jatkuvasti kdytossd oleva véline. Arvotransformaation
toteutuessa jonkin ilmidn merkityksellisyys muuttuu riippuen siitd, mihin se
suhteutetaan. Esimerkiksi ”’keino-tavoite”-asetelman esittdiminen ”syy-seuraus’-

asetelmana tuottaa arvotransformaation.

Kakkuri-Knuuttila (1998b) soveltaa Perelmanin erottelevaa argumentaatiotekniikkaa
argumenttien analysoinnin apuna hieman yksinkertaisemmin. Kakkuri-Knuuttilan
mukaan vastakohdat (termit | ja IlI) ovat eriarvoiset jo itsessédan. Héan ei tarkastele
vastakkaispareja suhteessa toiseen asetelmaan. Kakkuri-Knuuttilan mukaan esimerkiksi
kaytantdé nahdaan “luonnostaan” arvokkaampana kuin ”pelkkd” teoria, ja lain henki

nahdaan lain tarkkaa sanamuotoa arvokkaampana.

3.2.2 Kasitys yleisosta

Argumentointi on Perelmanin mukaan perusluonteeltaan jollekin yleisolle suunnattua, ja
argumentointia voidaan ymmartdd vain huomioimalla suhde yleis66n. Jonkinlainen
yhteinen viitekehys puhujan ja yleison valilla on argumentoinnin edellytys. Perelman
madrittelee yleison niiden ihmisten muodostamaksi kokonaisuudeksi, joihin puhuja

pyrkii argumentoinnillaan vaikuttamaan. (Summa 1989, 103.)

Yleisoll4 ei téssa tarkoiteta konkreettista, fyysistd yleis6d vaan se on Summan (mts.)
mukaan argumentoijan muodostama konstruktio, joka siséltdd argumentoinnin kannalta
merkitykselliset esityksen kohteen tai hypoteettisen vastaanottajan ulottuvuudet.

Perelmanin tarkoittama yleisd ja Ilmastotalkoiden kohderyhmé& ovat kaksi eri asiaa.
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Yleiso voidaan péaatella tekstissd esiintyvdn argumentaation kautta, kun taas
kohderyhmé on tekijoiden itse méérittelema.

Perelman ja Olbrechts-Tyteca (1971) erottavat kaksi tekstissa rakennetun lukijakunnan
eli niin sanotun yleisokonstruktion paatyyppid: niin sanotun universaaliyleison ja
erityisyleison. Universaaliyleiso tarkoittaa “kaikkien normaalien, arvostelukykyisten
aikuisten muodostamaa kokonaisuutta”. Erityinen yleisd on mika tahansa rajattu joukko
kuulijoita, mik& voi tarkoittaa joko ajallisesti tai tilallisesti maariteltya konkreettista
kuulijoiden joukkoa tai jonkin periaatteen nojalla rajautuvaa abstraktia argumentoinnin
kohdejoukkoa. (Summa 1989, 103.)

Jos argumentoinnin perustana on pyrkimys universaalin yleisén vakuuttamiseen,
vedotaan argumenteissa sellaisiin perusteisiin, joita kyseisessd kulttuurissa yleisesti
pidetadn tosina ja hyvaksyttavind. Universaaliyleison kasitteen asettaminen
argumentoinnin “’laadun” kriteeriksi merkitsee Perelmanin teoriassa sitd, ettd jonkin
argumentin arvo méaarittyy sen mukaan, millainen yleisé on valmis hyvaksymaan sen.
(Summa 1989, 104.) Yleisokeskeisyytensa vuoksi argumentointi onkin aina
kulttuurisidonnaista toimintaa (Leiwo & Pietikainen 1996).

Perelman (1996, 25) maéérittelee suostuttelun ja vakuuttamisen eroavan toisistaan
yleisdjen perusteella: ”Suostutteluun tdhdétddn erityisyleisolle suunnatuissa teksteissd ja
vakuuttamista taas kaytetddn universaaliyleisoon vedottaessa.” Perelmanin mukaan
vakuuttavan esityksen premissit ja argumentit ovat yleistettdvissa eli periaatteessa koko

universaaliyleisén hyvéksyttavissa.

Puhujan kannalta voidaan ajatella, ettd mitd yhtendisempi yleisdé on koostumukseltaan,
sitd helpompi puhujan on sitd lahestyd. Kaantaen tdma tarkoittaa sitd, ettd mité laajempi
yleis0 on, sitd hankalampi on pit&& huolta siit4, etteivat erilaiset argumentit sodi toisiaan
vastaan eivatkd esisopimukset vieraannuta niihin Kriittisesti suhtautuvaa yleis6d jo

ennen varsinaisen argumentoinnin alkamista. (Kuusisto 1996.)
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3.2.3 Argumentoinnin lihtékohdat

Perelmanin teorian (ks. esim. Perelman ja Olbrechts-Tyteca 1971) kolmantena osa-
alueena ovat argumentoinnin julkilausumattomat lahtokohdat, joita kutsutaan myds niin
sanotuksi esisopimukseksi. Sopimus madrittad argumentoijan ja yleis6konstruktion
valisen yhteisyyden alueen, josta my6s argumentin vaikuttavuus saa voimansa
(Koistinen 1998).

Summan (1996) mukaan argumentoinnin lahtokohdilla tarkoitetaan Kirjoittajan
julkilausumattomia oletuksia niista yleisista perusteista, joilla kyseista yleista
“kannattaa” l&hestyd. Yleison ja puhujan vélinen yhteisymmarrys esisopimuksista toimii
varsinaisen argumentoinnin perustana. Esisopimuksilla Perelman ja Olbrechts-Tyteca
viittaavat Summan mukaan siihen asioiden joukkoon, jota ei odoteta kyseenalaistettavan

argumentoinnin edetessé.

Oletetun tai tavoitellun yhteisymmarryksen alueet voivat koskea joko tosiasioita tai
arvostuksia, ja niitd koskevat olettamukset toimivat argumentoinnissa eri tavoin
(Summa 1996). Tosiasioita koskevat esisopimukset liittyvat Kuusiston (1996) mukaan
asioihin, jotka ovat tietylle yleisolle itsestaan selvasti tosia tai vahintaankin aarimmaisen
todennakdisia. Arvostuksia ja toivottavia asioiden tiloja koskevat esisopimukset taas
perustuvat yleison tdrkeind tai tavoittelemisen arvoisina pitdmiin arvoihin,
arvohierarkioihin tai oikeuttamisen periaatteisiin eli niin sanottuihin lokuksiin. Lokukset
(kuten esimerkiksi viattoman puolustaminen) ovat sellaisia argumentin varsinaisesta
sisallosta riippumattomia arviointiperusteita, jotka yleis0 entuudestaan tunnistaa ja
hyvéksyy. (Koistinen 1998; Kuusisto 1996.)

Esimerkiksi kvantitatiivinen lokus merkitsee sitd, ettd maard ratkaisee arvon, olipa
kysymys misté tahansa: esimerkiksi demokratian, maalaisjarjen tai yleisen mielipiteen
yhteydessé vedotaan siihen, miten suurempi mé&érd ihmisid ajattelee. Kvalitatiivinen
lokus argumentoinnissa taas tarkoittaa vetoamista asioiden tai ilmididen

ainutkertaisuuteen perusteluna niiden arvolle tai oikeutukselle. Muita lokuksia ovat
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Perelmanin ja Olbrechts-Tytecan mukaan vetoaminen esimerkiksi jarjestykseen,

olemassaoloon tai olemukseen. (Summa 1996.)

Seuraavaksi siirrytddn analyysiosioon, jossa argumentaatiota eritellddn muun muassa
tdssd luvussa esiteltyjen Perelmanin teoriaan perustuvien argumentaatiotekniikoiden
avulla. Retoristen keinojen listaaminen ei kuitenkaan ole tdman tutkimuksen tarkoitus,
vaan olennaista on se, mitd keinojen kaytdlla saadaan aikaan tekstin osana.
Analyysissani ei myodskéan pyritd vastaamaan siihen, onko retoristen keinojen kaytto
tietoista ja harkittua, vaan tarkastelun huomio on toiminnan ja toiminnan seurauksien
kuvauksessa. Kolmanneksi kannattaa pitdd mielessd, ettd argumentaatio on suunnattu

IImastotalkoiden itse maérittelemille kohderyhmille. (\Vrt. Jokinen 1999a.)
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4 Ilmastonmuutoksen ongelmallisuuden ja ratkaisun kuvaus

IImastotalkoot-kampanjan  tarkoituksena on aktivoida kansalaisia hillitsemaén
ilmastonmuutosta (ks. luku 1.1). IImastonmuutoksen hillitsemiseksi kampanjassa
ehdotetaan monia ilmastotekoja. Ehdotusten yhteydessa kampanjassa viitataan myds
ilmastonmuutokseen; ilmastonmuutoshan on syy, minka takia jotain pitéisi tehda. Se,
millaisena ilmastonmuutos kuvataan, vaikuttaa myds siihen, millaisina ilmastoteot

nahdaan.

IlImastotalkoissa valitut kielelliset ilmaukset kuvaavat itse kampanjaa, ilmastonmuutosta
ja ilmastotekoja. Tdssé luvussa tarkastellaan sitd, millainen kuva ilmastonmuutoksesta
lukijalle kampanjan siséltdjen avulla tuotetaan, mitd merkityksia ilmastonmuutokseen

liitetd&n ja miten ihmisen esitetddn voivan teoillaan vaikuttaa muutokseen.

Leiwon ja Pietikéisen (1998) mukaan kielelliset valinnat kuvaavat viestijan kasityksié ja
uskomuksia asioista. Jokinen (1999b) taas on sitd mieltd, ettei Kielenkdytdn oleteta
millaan yksiselitteisella tavalla kertovan meille esimerkiksi puhujan tai kirjoittajan
asenteista tai ulkomaailman tosiasioista. Retoriikan analyysin tarkoitus on siksi tutkia
asian argumentointia eik& asian olemusta sellaisenaan, koska itse asiaan ei ole paasya.
(Jokinen 1999b). Analyysissa seurataan edellda mainittua Jokisen késitysté siitd, ettemme
tekstien perusteella voi paéatella, mitd mieltd Ilmastotalkoiden toimijat ovat

ilmastonmuutoksesta ja ilmastoteoista.

Luku 4 on jaoteltu kolmeen osaan: ensimmaisessd osassa ilmastonmuutos kuvataan
yhteiseksi ongelmaksi (luku 4.1), toisessa ilmastonmuutoksen aiheuttajaksi
konkretisoidaan hiilidioksidi (luku 4.2) ja kolmannessa ilmastonmuutoksen ratkaisuksi
esitetddn analogioiden avulla arkiset teot (luku 4.3). Naita teemoja tarkastellaan yleisella
tasolla ja hyoddyntden Perelmanin argumentaatiotekniikoita, ké&sityksid yleisostd ja

argumentoinnin lahtokohdista.

Ennen varsinaiseen analyysiin menemist4 on tarpeen esitelld esimerkkien eli otteiden

esittelyssa kayttdmaani tekniikkaa. Olen poiminut aineistosta havainnollistavia
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esimerkkejd, jotka olen numeroinut juoksevasti. Aineistossa esiintyva tekstin muotoilu,
kuten kursivoitu teksti ja heittomerkit, on sdilytetty esimerkeisséd alkuperdisena.
Hakasulkein kéaytetddn paikoin kuvaamaan asiayhteydessd ilmenevdd mutta kyseisesta
virkkeestd puuttuvaa sanaa. Vastaavasti merkinnalla [...] kuvataan esimerkin alusta,

valistd tai lopusta otteesta pois jatettya tekstid.

Otteet on jaoteltu tekstilajeihin. Olen luokitellut aineistossa esiintyvat tekstilajit
kolmeen ryhméan: verkkoteksteihin, tiedotteisiin ja mainoksiin. Kun teksti kuuluu
selkeésti johonkin kampanjan kahdeksasta teemasta (asuminen, perhe, lomailu,
ruokailu, litkkuminen, energia, viihtyminen tai tulevaisuus; ks. luku 1.1), on teema
mainittu otteen tiedoissa. Lisdksi otteissa annetaan muita taustatietoja, jos ne ovat
analyysin kannalta oleellisia ja saatavilla. Esimerkeissa lehdistotiedotteista on mainittu

tiedotteen julkaisupaivdmaara ja verkkoteksteistd paikka verkkosivustolla.

4.1 Yhteinen ongelma

Edelld luvussa 2.2 on pohdittu yhteiskunnallisen ongelman méaarittelyé ja todettu, ettei
ilmastonmuutos ole ongelma ennen Kkuin joku méarittelee sen ongelmaksi.
Argumentaation lahtokohtana voidaan pitad sitd, ettd Ilmastotalkoot méaérittelee
ilmastonmuutoksen ongelmaksi. Kampanjateksteissa ilmio nimetaan
ilmastonmuutokseksi eikd siihen viitata muilla ilmaisuilla. IImastonmuutos on
Andreasenin (2006, 47) mukaan neutraalimpi ilmaisu kuin ilmaston lampeneminen,

joka on affektiivisempi eli sisaltaa tunnelatauksen.

Seuraavien esimerkkien avulla voidaan tarkastella 1&hemmin sitd, miten kampanjassa
kuvataan ja samanaikaisesti tuotetaan ilmastonmuutoksen olemusta. Otteesta 1 nahdaan,
ettd llmastotalkoot kuvaa ilmastonmuutoksen totena ja vakavana, jopa kaikkein

vakavimpana ihmiskunnan kohtaamista ymparistoongelmista.

(@D)] Yhdeksan kymmenestd suomalaisesta pitdd ilmastonmuutosta totena
ja kaksi kolmesta arvioi sen olevan vakavin ihmiskunnan kohtaamista

ymparistdongelmista. (Tiedote 21.1.2008)
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(2) IImastotalkoot  kerdd koolle Suomen  markkinointiviestinndn
vaikuttajat yhteisen huolen ympérille. (Tiedote 21.1.2008)

Esimerkistd 1 n&hdaan, ettd IImastotalkoot ei ole tekstissa se, joka pitéé
ilmastonmuutosta ympéristdongelmana: liki 70 % suomalaisista on maaritellyt
ilmastonmuutoksen kaikkein vakavimmaksi ymparistdongelmaksi. Lukijaa vakuutellaan
esimerkissd 1 Perelmanin esisopimukseen liittyvan, niin sanotun kvantitatiivisen
lokuksen avulla (ks. luku 3.2.3). Suostuttelu perustuu maardan liittyvaan
padttelysaantoon: sellainen, jonka suuri maaré ihmisid on hyvaksynyt, on arvokasta.
Esimerkki perustuu pohjimmiltaan samanlaiseen kasitykseen kuin esimerkiksi
demokratia. Tama on yksi Perelmanin asioiden toivottavaa tilaa koskevista
esisopimuksista. Esisopimuksena voidaan ajatella, ettd tyypillinen suomalainen haluaa

olla samaa mieltd enemmiston kanssa, “’voittajan puolella”.

IlImastotalkoiden voidaan esimerkissd 1 Kkuitenkin ajatella olevan samaa mielta
suomalaisten enemmistdn kanssa muun muassa sen takia, ettd se on péaattanyt kayttaa
kyseisté esimerkkid, eikd mitenkan viittaa olevansa toista mieltd suomalaisten kanssa.
Ote 1 voidaan ndhdd my6s niin sanottuna auktoriteettiargumenttina, jossa
auktoriteettina on yleinen mielipide.

Esimerkissa 2  yhteisella  huolella  viitataan  asiayhteyden  perusteella
ilmastonmuutokseen, joka on muun muassa esimerkissd 1 madaaritelty ongelmaksi.
Késitepari ongelma-ratkaisu vetoaa Perelmanin niin sanottuun todellisuuden
rakenteeseen vetoavaan argumenttiin. Ongelman ja ratkaisun valilld voidaan n&hd&
olevan vakiintunut riippuvuussuhde. Jos lukija hyvaksyy ongelman yhteisen luonteen,
yhteisyys voi siirtyd koskemaan myags ratkaisua. Puhuminen huolesta vahvistaa osaltaan
ilmastonmuutoksen luonnetta ongelmana; jos ei olisi ongelmaa, ei olisi syyta olla

huolissaan ja kadntéen: on tavallista olla huolissaan, jos on jokin ongelma.
Esimerkissa 3 esitellddn kampanjan verkkoteksteista ehkd ndkyvin. Sen voidaan sanoa

olevan kampanjan motto. Se esitetddn ndkyvalld paikalla, muun muassa

liImastotalkoot.fi-verkkosivuston jokaisen vélilehden yl&reunassa.
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3) IImastonmuutoksen torjuminen voi alkaa. Péivittelemalla ei

ilmastonmuutosta estetd. (Verkkoteksti)

Esimerkissd 3 puhutaan ilmastonmuutoksen torjumisesta ja estamisesta. Illmaisut
kuvastavat ké&sitystd sellaisesta ilmastonmuutoksesta, johon voi kéayttaytymiselld
vaikuttaa. Edelld luvussa 2 kerrottiin lyhyesti, ettd osa tutkijoista on sitd mieltd, etta
ihminen voi kéayttaytymisellddn vaikuttaa ilmaston muuttumiseen suuntaan tai toiseen,
mutta osa uskoo, ettei ihmisen toiminnalla ole ilmastoon vaikutusta. Otteen 3
perusteella voidaan paatelld, ettd llmastotalkoiden mukaan ihmisen toiminnalla on

vaikutus ilmastonmuutokseen.

Estaa-verbi madritelladn Suomen kielen perussanakirjassa (PS s.v. estdd) seuraavasti:
“tehdd jokin toiminta, tapahtuma tai muu seikka mahdottomaksi, olla sallimatta
jotakin”. Torjua taas tarkoittaa perussanakirjan (PS s.v. torjua) mukaan: ’tehdd tyhjaksi
jonkun tai jonkin hyokkays, estda paasemastd luokseen, pitaa loitolla, ehkaista jotakin
epédedullista tapahtumasta’. Kun ilmastonmuutos pyritddn estdmaan, sitd ei sallita

lainkaan. My0s torjunnassa jotakin ehkéistadan tapahtumasta.

Estaminen ja torjuminen ovat ehdottomia, jopa affktiivisia (ks. Andreasen 2006, 47)
ilmaisuja, joilla kuvataan radikaalia muutosta taménhetkiseen tilaan verrattuna.
Torjuminen voi alkaa viittaa toiminnassa tapahtuvaa suureen muutokseen; tahén
mennessé ei ole kayttdydytty ilmastonmuutosta hidastavasti, mutta nyt aloitetaan

suoraan toisen ddripaan toimintatapa eli torjuminen.

Esimerkissd 3 puhutaan lisdksi pdivittelemisesta: Paivittelemalld ei ilmastonmuutosta
estetd. Péivittelemiselld tarkoitetaan perussanakirjan (PS s.v. paivitelld) mukaan
thmetelld, hdmmastelld dadneen (tavallisesti monisanaisesti), harmitella, voivotella,
ihastella’. Péivitteleminen on siis kielellista toimintaa: puhetta tai kirjoitusta. Pelkilla

kielellisilla teoilla ilmastonmuutosta ei lImastotalkoiden mukaan siis esteta.
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Kun péivittely ja torjuminen asetetaan tekstissd vastakkain, muodostuu merkitys, jonka
mukaan torjuminen on fyysista, ei kielellista, toimintaa. Torjuminen voi alkaa voi taten
viitata siihen, ettd tdhén asti on (vain) paivitelty tai siihen, ettd aiemmin ei ole tehty
mitéan (edes paivitelty) ja nyt on aloitettava torjuminen, ei paivitteleminen. Torjuminen
voi alkaa siséltdd presupposition eli  kirjoittajan  taustaoletuksen, ettei
ilmastonmuutoksen hillintdd ole vield aloitettu. Samalla se presupponoi, ettd

ilmastonmuutosta voi torjua.

Edelld luvussa 2.4 todettiin, ettd ilmastonmuutoksen hillitseminen on tutkimuksissa
vakiintunut termi, jolla viitataan siihen, ettd ilmaston muutosvauhtia voidaan hidastaa.
Esimerkissd 3 esiintyvat torjuminen ja estaminen ovat jyrkempid kuin hillitseminen,
jolla tarkoitetaan: ’estdd padseméstd valloilleen, pitdd kurissa, tyynnyttdda’ (PS s.v.
hillitd). Hillitsemisen kasite siséltdd sen, ettd ilmasto voi edelleen muuttua, mutta
ailempaa tai odotettua hitaammin. Torjuminen ja estdminen sen sijaan ovat

affektiivisempia kuin hillitseminen, joka on neutraalimpi.

Edell& esiteltyjen ilmaisujen lisaksi IImastotalkoot kayttad myos hillitsemisen kasitettd
sekd lehdistolle suunnatuissa tiedotteissaan ettd kansalaisille kohdennetuissa

teemoissaan, esimerkkia 4 vastaavalla tavalla.

4) IImastotalkoot kampanjoi ilmastonmuutoksen hillitsemisen puolesta
[...] (Tiedote 30.1.2008)

5) [Pienten lasten] Ulkona riehuminen ei aiheuta ilmastonmuutosta ja
railakasta meininkid ilmastonmuutoksen pysayttdminen vaatiikin.
(Verkkoteksti, perhe, vinkit)

Otteessa 5 sen sijaan puhutaan ilmastonmuutoksen pysayttamisesta, miké torjumisen ja
estdmisen tavoin luo ja vahvistaa vaikutelmaa sellaisesta ilmastonmuutoksesta, joka on
mahdollista pysayttdd ja jota joillakin teoilla, kuten esimerkissa 5 lasten ulkona
riehumisella, ei aiheuteta. Aiheuttamisessa ei tyypillisesti nahda vélimuotoja (kuten

aiheutti vahan) vaan jotakin joko aiheutetaan tai ei aiheuteta.
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IlImastotalkoiden mukaan ilmastonmuutosta voidaan siis muun muassa aiheuttaa,
torjua, estad, pysayttaa ja hillita. Tekstit ovat linjassa kampanjan ldhtokohtaoletusten
kanssa: lImastotalkoot ndkee ilmastonmuutoksen sellaiseksi ilmidksi, joka on ihmisen
aiheuttama tai ainakin ihmisen toiminnan myota pahentunut ja jota ihminen voi myos
teoillaan torjua. llman néit4 oletuksia kampanjan ei olisi jarkevéa olla tdss& muodossa

olemassa.

liImastonmuutoksen ongelman luonteen kuvauksessa on jotain erityisen kiinnostavaa.
Vastoin omiani ja useiden asiantuntijoiden odotuksia ilmastonmuutoksen luonnetta
vakavana ongelmana ei kampanjassa korosteta. Vain esimerkiksi 1 poimituissa
kohdassa ilmastonmuutos nimetddn vakavimmaksi ihmiskunnan kohtaamista
ymparistbongelmista. Tdman enempéé ilmastonmuutoksesta ongelmana ei kampanjassa
juuri puhuta. Yhdessédkaan kampanjan tekstissé ilmastonmuutosta ei kuvata esimerkiksi
maailmanlaajuiseksi uhaksi. Argumentteina ei myoskddn kaytetd ilmastonmuutoksen

oletettuja seurauksia, kuten keskilampétilan tai meren pinnan nousua.

Asiantuntijoiden (ks. esim. Hulme 2008 ja Korhola 2009) mukaan sellaiset termit, kuten
“katastrofaalinen”, ”vaarallinen”, ”luultua pahempi” ja maapallon pelastaminen” ovat
olleet vyleisesti kaytossd ilmastonmuutosta koskevassa uutisoinnissa 2000-luvulla.
Korhola (ma.) pohti Helsingin Sanomien mielipidekirjoituksessaan 2.4.2009 tallaisen
“julistuksen muotoon puetun uutisoinnin” vaikutusta ihmisten kayttdytymiseen:
”Saadaanko pidittdjissd ja kansalaisissa heritettyd vastuuta tuomalla esiin pelkkid

kielteisid ja toinen toistaan dramaattisempia uutisia?”

Mike Hulme, Atte Korhola ja lImastotalkoot ovat selvastikin samoilla linjoilla siing, etta
kansalaisten kayttdytymismuutosta tavoiteltaessa on syytd vélttdd kuvaamasta
ilmastonmuutosta dramaattisena. Hulmen (2006) mukaan “katastrofidiskurssin”
kéayttaminen ilmastonmuutoksesta puhuttaessa heréttdd kuulijassa pelkoa ja stressia ja
katastrofipuheesta tulee itsedén toteuttava ennuste. Hulme muistuttaa, ettd hallitusten

valisen ilmastopaneelin (IPCC) tutkimusraporteissa, joita useimmat
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ilmastonmuutoksesta  kiinnostuneet kayttavat lahteendén, ei ilmastonmuutoksen

tilanteesta katastrofaalisena puhuta lainkaan.

lImastotalkoot ei  kdytd kampanjateksteissadn mitddan edelld  mainituista
katastrofitermeistd eikd niiden kaltaisista ilmaisuista. IImastotalkoissa kansalaisia ei
suostutella hillitsemdin ilmastonmuutosta pelottelemalla tai k&skemalld, vaan

suostuttelutapa on muun muassa kannustamista, kuten esimerkissa 6 voidaan nédhda.

(6) IImastotalkoot ilmestyy katukuvaan - suomalaisia kannustetaan
laskemaan huoneldmpdtilansa alle 22 asteeseen (Tiedote 30.1.2008,
otsikko)

Koska tdma piirre on yksi analyysini kiinnostavimmista tuloksista, on hyva pyséhtya
tarkastelemaan sitd syvemmin my0s tutkimusten valossa. Esimerkiksi Isossa-
Britanniassa The Institute for Public Policy Research (IPPR) antaa tutkimuksissaan
ohjeita valtiovallalle paatoksenteon tueksi. Yhdessa naista tutkimuksista Retallack ym.
(2007, 8) tunnistivat ilmastonmuutoksesta puhuttaessa kolmenlaisia kielellisia
“repertuaareja”, joita ovat:
e pelottelevat puhetavat, jotka olettavat asioiden olevan huonosti (the alarmist
repertoire)
o skeptiset puhetavat, jotka olettavat kaiken olevan hyvin (the sceptical set of
repertoires)
e pragmaattiset puhetavat, jotka olettavat kaiken olevan hyvin niin kauan, kun

teemme asioille jotain (the pragmatic set of repertoires).

Néistd vaihtoehdoista oli Isossa-Britanniassa 2000-luvulla ollut tutkimuksen mukaan
eniten kaytossa pelotteleva repertuaari, joka kuvaa ilmastonmuutoksen vakavaksi,
pelottavaksi ja valtavan suureksi. Tama oli tutkimuksen mukaan tyypillisin puhetapa
sanomalehdissa sekd valtion ja ymparistojarjestéjen kampanjateksteissad. Retallackin
ym. mukaan pelotteleva kielenkdyttd vihjaa lukijoille, ettd “asiat ovat jo niin huonosti,

ettei padstdjen vahentdmisesté tarvitse enda valittaa”. (Retallack ym. 2007, 8-9.)
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Skeptisesséd kielenkéytdssd on joko kyseenalaistettu koko ihmisen aiheuttaman
ilmastonmuutoksen olemassaolo tai viestitty, ettei ilmastonmuutoksen seurauksista
tarvitse olla huolissaan. Ne viestittavat, ettei ole mitdan syytd muuttaa kéyttaytymista.
Skeptistd repertuaaria nahtiin tutkimuksen mukaan tavallisimmin oikeistolaisissa
lehdissa. (Retallack ym. 2007, 9.)

Pragmaattisen viestintitavan merkittivimmat edustajat keskittyvdt pieniin tekoihin”
(small actions). Tama tarkoittaa sitd, ettd iso joukko ihmisid tekee pienid asioita
hillitikseen ilmastonmuutosta. Pragmaattisen repertuaarin kieli valittdd helppoultta,
mukavuutta ja vaivattomuutta, mink& lisdksi se korostaa perhe-elaméa. Tamén
ldhestymistavan ongelmana on rutiininomaisuus ja tylsyys, ja se voi helposti jadda

taustalle ja huomiotta. (Retallack ym. 2007, 9.)

Retallackin ym. mukaan pelottelevia ja pragmaattisia elementteja on myos tavallista
yhdistelld, kuten 20 pientd vinkkid joilla voit pelastaa maapallon tuhoutumiselta”.
Tutkimusten mukaan yhdistelya esiintyy yleisimmin viihdelehtien sivuilla ja valtion
rahoittamissa kampanjoissa. Vastakkainasettelu valtavan kokoisen ilmastonmuutoksen
ja arkisten tekojen korostamisen valilla ei ole vakuuttavaa, ja se herattdd kysymyksen,
miten ihmeessa pienilld teoilla voidaan vaikuttaa valtavaan ongelmaan. Té&hén
vastakkainasetteluun Retallackin ym. tutkimusryhmé ei vuoden 2007 tutkimuksessaan

vield osaa vastata. (Mt. 9.)

Ilmastotalkoiden suostuttelustrategia vaikuttaa edustavan védhemmistéd myds Minna
Laineen (2008) ja Riikka Lamminmé&en (2006) pro gradu -tutkielmien tulosten mukaan.
Laine tarkasteli tydssédn visuaalisia  suostuttelukeinoja  ilmastonmuutoksen
hillitsemiseen pyrkivissé yhteiskunnallisissa mainoksissa. Hanen tuloksistaan ilmenee,
ettd pelko oli mainoskuvissa vallitseva suostuttelustrategia, ja sita kéytti 84 prosenttia
mainoksista. Mainokset koostuivat erilaisten suomalaisten ja ulkomaalaisten voittoa
tavoittelemattomien organisaatioiden ilmastonmuutosaiheisista mainoksista vuosina
2002-2008. Myos Riikka Lamminmé&en (2006) tutkimissa lehtijutuissa ilmastonmuutos
kuvattiin uhkana (eikd mahdollisuutena) noin 70 prosentissa jutuista. Mielikuvaa
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uhkasta vahvistettiin myos kuvin: henkilokuvien jélkeen yleisin tapa kuvittaa juttuja

olivat erilaiset katastrofit ja &&ri-ilmiot, kuten tulvat ja myrskyt.

Myos esimerkki 7 havainnollistaa lImastotalkoiden ilmastonmuutos-ongelman
kuvauksen retoriikkaa. Esimerkissa kylld& puhutaan maapallon tukalasta olotilasta,
mutta ilmaisussa visioidaan suuntaa kohti parempaa, eiké pelotella tdmanhetkisell4 tai
tulevalla julistuksen muodossa”. Tulevaisuuden olotilaa ei mydskédén pidetd varmana,

vaan virkettd pehmennetdén konditionaalimuodolla: saattaisi olla.

(7) Ajatelkaapas, jos me kaikki hetken miettisimme vaihtoehtoisia
muotoja energian kaytolle. Saattaisi rakkaan pallomme olotila olla

vahemman tukala. (Verkkoteksti, energia)

Maapallon tdménhetkinen tilanne voidaan ndhd& esimerkissa 7 kuvattavan tukalaksi,
mutta siitd voitaisiin tehda vahemman tukala sellaisilla ilmastoteoilla, jotka véhentavét
energian kayttéa tai muuttavat sen kayttdtottumuksia. Esimerkin jalkimmainen virke
voidaan my6s ymmartdd seuraavasti: jos nyt mietimme vaihtoehtoisia energian
kayttdbmuotoja, niin tilanne ei ole tulevaisuudessa yhtd tukala kuin nyt ennustetaan.
Saattaisi olla viittaisi siis tdmén tulkinnan mukaan tulevaisuuden odotuksiin, ei tdhan

hetkeen.

Se, millaisena ongelmana ilmastonmuutos maaritellaan, vaikuttaa Hailan (ks. luku 2.2)
mukaan siihen, millainen ratkaisu ongelmalle voidaan mahdollisesti antaa. Edell&
esitellyissa esimerkeissd ilmastonmuutos mééritelldédn ongelmaksi. Seuraava esimerkki
on talta osin samankaltainen, mutta se tuo kiinnostavan lisdn “ongelman” ja “ratkaisun”

véliseen yhteyteen.

(8) "lImastonmuutos ei ole vaikea ongelma. Sen korjaaminen on helppoa

Jja halpaa.” (Verkkoteksti, Mika on ilmastotalkoot?)

Alussa esitelty esimerkki 1, joka esittelee ilmastonmuutoksen olevan vakavin
ihmiskunnan kohtaamista ymparistbongelmista, vaikuttaa ensi silmaykselld olevan

ristiriidassa esimerkin 8 kanssa. llmastotalkoiden mukaan ilmastonmuutos ei ole vaikea
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ongelma, mutta lImastotalkoiden valitseman auktoriteetin, suomalaisten enemmiston,

mukaan se on yksi kaikkien aikojen vakavimmista ongelmista.

IImastotalkoot siis sanoo, ettd “ilmastonmuutos on ongelma”, mutta samanaikaisesti
“ilmastonmuutos ei ole vaikea ongelma”. Vakavasta ei esimerkissé 8 puhuta. limaisussa
ei ole vaikea ongelma viitataan pikemminkin ongelman ratkaisemiseen, ei itse
ongelman luonteeseen. Ongelma ei ole vaikea siksi, ettd esimerkin 8 mukaan sen
[ilmastonmuutoksen] korjaaminen on helppoa ja halpaa. Esimerkkeja 1 ja 8
yhdistelemélla voidaan todeta, ettd lImastotalkoiden mukaan ilmastonmuutos on vakava

ongelma, mutta ei vaikea ongelma.

liImastonmuutos on llmastotalkoiden tekstien mukaan helppo ratkaista. Luvussa 2.1
esitellyt ilmastonmuutoksen ilmatieteellisen puolen tutkijat ovat l&ahes kaikki sen sijaan
sitd mieltd, ettd ilmastonmuutos on moniulotteinen ilmio, eivétkd tekojen vaikutukset
ilmastonmuutokseen ole yksinkertaisia. llmastonmuutoksen hillitsemisen helppoutta

ilmastotekojen kautta tarkastellaan jaljempéna luvussa 5.1.

4.2 Konkretisointi hiilidioksidilla

IImastonmuutosta pyritddn konkretisoimaan ilmastonmuutoksen aiheuttajien kautta.
Karkeasti yleistden konkretisoinnin  padosassa on hiilidioksidi sen monissa
ilmaisumuodoissaan. Neuvosen (2009) mukaan kasvihuonekaasupéaastét on valittu
kampanjan keinoksi vaikuttaa ilmastonmuutokseen. IPCC:n tutkijoiden mukaan
hiilidioksidipdastdjen on todettu olevan térkein niistd kasvihuonekaasuista, joiden
pitoisuuksiin ithminen voi toiminnallaan vaikuttaa (ks. luku 2.1). My6s IImastotalkoot

puhuu teksteissaan lahes poikkeuksetta hiilidioksidista eikd kasvihuonekaasuista.

Otteessa 9 puhutaan 2000 kg:n suuruisista hiilidioksidipaastoistd ja 1800 kg:sta

hiilidioksidia, jotka aiheuttavat ilmastonmuutosta. P&aastokiintiolla viitataan
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hiilidioksidipaastokiintioon, mutta yhdyssanan ensimmainen osa jatetdan téssé

elliptisessa® ilmauksessa sanomatta.

9) IiImastonmuutoksen hillitsemiseksi jokaisen saisi aiheuttaa vain 2000
kg hiilidioksidip&astojad vuodessa. Yhden hengen edestakainen lento
Thaimaahan tuottaa 1800 kg hiilidioksidia, eli lahes koko vuoden

paastokiintion. (Verkkoteksti, lomailu)

(10) Jo asteen védhennys tuo 5 %:n s&&ston lammityskustannuksiin ja
lammityksestd  johtuviin  hiilidioksidipaastoihin.  (Verkkoteksti,

asuminen)

(12) [...] tekoja, joilla omia kasvihuonepadstéjadn voi laskea. (Tiedote
27.3.2008)

Otteet 9 ja 10 edustavat kampanjalle tyypillistda kuvausta, jossa ilmastonmuutos
konkretisoituu hiilidioksidipdést6jen kautta. Hiilidioksidipaastojen lisaksi esimerkissé
11 puhutaan kasvihuonepaastoistd eli kasvihuonekaasupaastoistd, joilla tarkoitetaan
hiilidioksidin lisdksi muun muassa vesihdyryd, metaania, otsonia, dityppioksidia ja
muita yhdisteitd. Esimerkeissa opetetaan myds se, etta jostakin aiheutuu tai jokin tuottaa
paastoja. Otteissa 9 ja 10 opetetaan, ettd lentdminen ja lammittdminen tuottavat

hiilidioksidip&astoja.

Hiilidioksidipééastojen lisaksi ilmastonmuutokseen vaikuttamista lahestytédén toisestakin
nédkokulmasta. Sitd, ettd ihminen kayttaisi véhan hiilidioksidia toiminnassaan, ei kuvata
paastojen véhentamisen kautta vaan vahahiilisen elaméntavan kasitteen kautta. Nain

nakokulma siirretddn pois vélttdmisesta tai vahentdmisesta.

Heinosen ja Kakkuri-Knuuttilan (1998) mukaan myo0nteistd tai Kielteistd asennetta
jotakin asiaa kohtaan voidaan luoda kielellisin keinoin sek& argumentaation yhteydessé

ettd ilman argumentteja. N&in on huomattu tehtdvan esimerkiksi talouspoliittisten

* Ks. tarkemmin ellipseista esim. VISK 2004, § 1178.
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tekstien retorisia keinoja analysoitaessa. Heinosen ja Kakkuri-Knuuttilan esimerkissé
valtiovarainministeri Sauli Niinistd puhuu budjettiesitelméssédan vuonna 1996 valtion
menojen saastoistd, joilla Niinistd kirjoittajien mukaan tavoittelee positiivista
arvolatausta kiusallisessa asiassa, jossa eri ryhmien intressit ovat vastakkaisia ja

joidenkin kansalaisryhmien etuudet ovat vaarassa (ma.).

Vastaavalla tavalla vahahiilisen elamantavan kasitteella voidaan valttad paastdjen
vahentdmiseen liittyva ajatus siitd, ettd luovutaan mahdollisuudesta saastuttaa. Kun
valtetddn véahentamisestd puhuminen, voidaan samalla onnistua haivyttdméan tekij,
joka suostuttelee vdhentdmaan paastoja (vrt. Heinonen & Kakkuri-Knuuttila 1998).
liImaisulla korostetaan myds ilmastonmuutosta hillitsevédn toiminnan luonnetta
elamantapana johon yleensé liittyy positiivinen arvolataus, ja joka nahdadan monien

pienien valintojen tekemisena pitkall4, elaméanmittaisella aikavalilla.

Etenkin kampanjan péaateemojen yhteydessa puhutaan vahahiilisestda elamasta,
lilkkumisesta ja asumisesta. Asiayhteyden perusteella voidaan paatelld, ettd
vahahiiliselld ilmeisesti tarkoitetaan “véhdn hiilidioksidipddstojd aiheuttavaa”.
Véhahiilisen lisdksi puhutaan hiilivapaasta, jolla vastaavasti voidaan nahda

tarkoitettavan “ei yhtdin hiilidioksidipadstdja aiheuttavaa”.

(12) Tulevaisuudessa hyva elaméd ei rakennu hiilestd. Sen sijaan
rakentaminen ja asuminen ovat erottamaton osa eldm&i myos
tulevaisuudessa. Tulevaisuudessa niihin ei vaan tarvita paljoa hiilta.

(Verkkoteksti, tulevaisuus)

(13) Tama [perheen perustaminen] ei estd vahahiilistda elamé&a.
(Verkkoteksti, perhe)

(14) Véhahiilidioksidinen  eldaméntapa ei  tarkoita  eldmdanlaadun

heikkenemistd. (Verkkoteksti, asuminen)
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(15) Hamystikki [-] Uusi hiilivapaa hittipeli, joka kuluttaa vain

mielikuvitusta! (Mainos, viihtyminen)

Esimerkeissd  12-15 ndkyy  kampanjan  vaihtoehtoisia  tapoja  puhua
hiilidioksidipaastoistd ilman ajatusta vahentdmisestd tai jostakin luopumisesta.
Esimerkeissé ei mydskaan esiinny sanaa paasto. Hiilidioksidin lisaksi puhutaan hiilesta,
mutta jalkimmaiselld viitataan hiilidioksidin tuottamiseen. Kaskisen (2009) mukaan
viittauksilla hiileen tai hiilidioksidiin tarkoitetaan oikeastaan niin sanottuja
hiilidioksidiekvivalentteja, jotka sisdltavat hiilidioksidin lisdksi my0s muita
kasvihuonekaasuja.

4.3 Ilmasto-ongelman ratkaisun kuvaus

Edella esimerkeissd 1-7 on tarkasteltu kampanjan esittelemda ilmastonmuutoksen
kuvausta ongelmana ja  esimerkeissa  8-15 ongelman aiheuttajan  eli
hiilidioksidipaastdjen kuvausta. Kenen ja miten hiilidioksidip4&stoistd aiheutuva
ongelma tulisi Ilmastotalkoiden mukaan ratkaista? Seuraava esimerkki 16 on
liImastotalkoot.fi-verkkosivustolta Mik& on IlImastotalkoot? -vélilehdeltd, jossa
kerrotaan kampanjan tarkoituksesta. Esimerkissd 16 ilmastonmuutos-ongelman

ratkaisua lahestytdan analogialla roskien poimimisesta.

(16) Ainahan voi odottaa, ettd kunta tuo roskikset pihalle ja tekee
roskaamisesta sakotettavaa. Helpompaa on kuitenkin valita itse, miten
ja milloin tekee oman osansa. Vield se on mahdollista. Kaikki haluavat
pitdd pihan siistind. Poimi ensin yksi roska. Muut kyll& seuraavat
perdssd. Tule mukaan ilmastotalkoisiin. (Verkkoteksti, Mika on

liImastotalkoot?)

Esimerkissd 16 avautuu ilmastonmuutoksen hillitsemisen toivottu tai tavoiteltu logiikka.
Siind kuvataan analogian kautta yksinkertaistetusti, miten ongelmaksi maéaéritelty
ilmastonmuutos ratkaistaan. Ensin analogiassa vahvistetaan tilanne: kaikki haluavat

ilmaston pysyvan muuttumattomana. Jonkun ilmastonmuutoksen hillitseminen pitaa
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kampanjan mukaan kuitenkin aloittaa. Aloittaminen tapahtuu analogiassa siten, ettd
IlImastotalkoiden lukija poimii ensin yhden roskan, siis tekee jonkin ilmastonmuutosta
hillitsevan teon. Lukijan roskan poimimista tai siis hanen ilmastotekoaan seuraavat

muut kyll& perassa.

Kun roskan poimiminen pihalta ja ilmastonmuutosta hillitseva tekeminen esitetddn
tekstissd yhdenmukaisina rakenteina ja ne kuuluvat selvasti eri alueille, on kyseessa
Perelmanin mukaan analogia. Perelmanin teorian mukaan esimerkin 16 analogiassa
perustana eli foroksena (phoros) voidaan n&hda “pihan pitdminen siistind roskia
poimimalla” ja teemana ”ilmaston pysyminen muuttumattomana ilmastotekoja
tekemalla”. Analogiassa foros tunnetaan yleisesti paremmin kuin teema. Analogian
avulla pyritadan selventaméén teeman rakennetta tai todentamaan sen arvoa. Kytkennalla
pyritddn selventamaan, jasentdmain ja arvioimaan teemaa sen nojalla, mit4 perustasta
tiedetdén. (Perelman ja Olbrechts-Tyteca 1971, 373; Perelman 1996, 130.)

Perelmanin ja Olbrechts-Tytecan (mts.) mukaan analogian argumentatiivinen arvo
havaitaan selvimmin, kun analogia nahd4d&n yhdenmukaisina rakenteina. Yleisimmin se
on esitettynd muodossa ”a on b:lle niin kuin ¢ on d:lle”. Esimerkissd 16 analogia
voidaan ndin olleen esittdd muodossa “ilmastoteot hillitsevat ilmastomuutosta niin kuin
roskan poimiminen pitdd pihan siistind”. Téllainen analogia on tulkittavissa
ensisijaisesti teeman rakenteen selventamiseksi. Analogian voi ndhdd myos
vastakkaisena kannanottona sille, ettd ilmastotekojen vaikutus ilmaston muuttumiseen

nahdaan ilmatieteellisissa tutkimuksissa usein monimutkaisena.

Kaikki haluavat taas on yhdenlainen auktoriteettiargumentti, ja siind vaite vahvistetaan
konsensuksella. Jokisen (1999a) mukaan konsensuksen tuottaminen on vahvinta silloin,
kun puhuja vetoaa sellaisiin kulttuurisiin nédkemyksiin tai toimintatapoihin, joiden
ajatellaan olevan kaikkien tai hyvin suuren joukon jakamia itsestdaanselvyyksia. Kaikki
haluavat -muotoa vahvempi ilmaisu voisi olla Jokisen (1999a) esimerkki “Kaikkihan
sen nyt tietdd, ettd” -rakenne, jonka kanssa eri mieltd oleminen rikkoisi vield
vahvemmin sosiaalisia normeja kuin Ilmastotalkoiden rakenne kaikki haluavat.

Tallainen argumentaatio tukahduttaa Jokisen (ma.) mukaan vaihtoehtoiset adnet, silla on
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vaikea vastustaa ndkemystd, jonka annetaan ymmaértdd olevan kaikkien yhteisesti

hyvaksyma totuus tai hyve.

Otteessa 16 oleellista on myds se, ettd jonkun aloitettua roskien poimimisen, tai
tarkemmin yhden roskan poimimisen, muut seuraavat perdssd. Muiden seuraamista
vahvistetaan kylla-partikkelin avulla. Kylla osoittaa Ison suomen kieliopin (VISK 2004,
8 1608) mukaan, ett4 puhuja on vakuuttunut esittdménsa tiedon paikkansapitavyydesté
ja pyrkii vakuuttamaan siitd vastaanottajatkin. Kylla merkitsee VISK:n mukaan

asiaintilan vahvinta varmuusastetta.

Muiden seuraaminen peréassa edellyttdd sitd, ettd ihmiset saavat tietdd, mitd toiset
tekevét ilmastonmuutoksen hillitsemiseksi — vai tekevdtkd mitddan. Kampanjassa
verkkosivuilla kavijoitd kannustetaan kertomaan julkisesti, miten he hillitsevéat
ilmastonmuutosta. Nain mahdollistetaan se, ettd ihmiset voisivat kertoa toisilleen, miten

he jo hillitsevat ilmastonmuutosta.

Otteessa 16 viitataan siihen, ettd jokaisen tulisi tehd&d jotain ilmastonmuutoksen
hillitsemiseksi, joko nyt vapaaehtoisesti tai myShemmin sakon uhalla. Otteessa 16
tarjotaan yksi syy, miksi ilmastonmuutosta kannattaisi Ilmastotalkoiden mukaan hillita:
tulevaisuudessa hillitseminen on vaikeampaa ja kontrolloidumpaa. Nyt viela voisi itse
valita tavan ja ajan. Taméa on yksi esimerkki siitd, miksi jotain pitaisi lImastotalkoiden

mukaan tehdd. Toiminnasta tarjolla olevia hy6tyja tarkastellaan jaljempéané luvussa 5.2.

Esimerkin 16 analogiassa on paljon yhteistd seuraavien esimerkkien 17 ja 18 kanssa.
Otteet ovat samasta Mika on lImastotalkoot? -verkkotekstistd. llmastonmuutoksen
hillitsemistd kuvataan analogialla myds esimerkissdé 18: “ilmastonmuutoksen
hillitseminen on kuin pahojen rasvojen valttdminen ruoassa”. Esimerkissd 17 esitetaan
taas analogia, joka perustuu samaan aihealueeseen kuin esimerkissa 16 havaittu
analogia: “ilmastonmuutoksen hillitseminen on kuin kerrostalon pihan siivoaminen

talkoilla™.
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17) [lImastonmuutoksen korjaaminen on] Vahan niin kuin siivottaisiin
kerrostalon piha talkoilla. Yhdeltd ihmiseltd ei paljon vaadita.
(Verkkoteksti, Mika on llmastotalkoot?)

(18) Itse asiassa sinulla on nyt mahdollisuus muuttaa koko eldmasi
vahahiiliseksi - v&han niin kuin valttaisit ruoassasi pahoja rasvoja.
(Verkkoteksti, Mikéa on ilmastotalkoot?)

IiImastotekoja verrataan esimerkissa 17 kerrostalon pihatalkoisiin ja esimerkisséd 18
pahojen rasvojen valttdmiseen. Eksplisiittisesti esitetyt ilmaisut niin kuin auttavat
lukijaa tunnistamaan rinnakkain asetetut asiat analogioiksi. Analogioiden avulla
pihatalkoiden ja pahojen rasvojen valttdmisen vélittdmid ominaisuuksia pyritaan
siirtéaméén ilmastoteoille. Samalla teksteissd huomioidaan, etteivat analogiat mene aivan

yksiin vaan niité lievennetaan sanalla vahan ilmaisussa vahan niin kuin.

Analogioiden foroksista teemaan siirtyvat ominaisuudet riippuvat tekstien tulkitsijoista.
Yhden mielestd pahojen rasvojen valttdmisesta siirtyvat ominaisuudet voivat olla
esimerkiksi “arkisuus, jokapdivéisen valinnan mahdollisuus ja tiedon merkitys
valintojen tekemisessda”. Toiselle lukijalle vertauksesta saattaa tulla mieleen vaikkapa
“hyvdksi minulle, mutta tylsdd” tai “turhaa intoilua”. llmastotalkoot vetoaa edelld
mainituilla analogioilla lukijoihin, jotka yhdistdvat pahojen rasvojen vélttdmiseen

l&hinna ensin mainitut piirteet.

Analogioiden hyvaksyminen on Summan (1989, 108) mukaan erilaista muun muassa eri
kulttuureissa ja eri aikakausina. Kaytettyjen analogioiden perusteella voidaan myos
paatelld jotain siitd yleisostd, johon lImastotalkoot pyrkii teksteillddn vaikuttamaan.
Ehtona esimerkiksi otteen 18 analogian toimivuudelle on se, ettd lukija tietdd yleisella
tasolla, mitd “’pahat rasvat” ovat. Tekstiin rakentunut lukija on todennékdisesti aikuinen,
joka on kiinnostunut hyvinvoinnista ja terveydestd. Analogioiden taustalla vaikuttavat
my0s kasitykset siitd, mitd yleiso arvostaa. Tekstiin rakentuneen yleison kuvataan
arvostavan talkoohenked ja pitdvan pahojen rasvojen valttdmistd jarkevana ja

tavoittelemisen arvoisena.
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IImastotekojen yhdistdminen pahojen rasvojen valttdmiseen tuo véistaméatta mieleen
Kuittisen ym. (2008, 9) suosituksen, ettd suomalaisessa ilmastonmuutosviestinndssa
voitaisiin ottaa oppia Pohjois-Karjalassa tehdystd terveysvalistusprojektista. Vuonna
1972  kaynnistynyt terveiden eldmantapojen edistdmiseen ja syddn- ja
verisuonitautikuolleisuuden véhentdmiseen tdhdénnyt Pohjois-Karjala-projekti on
Kuittisen ym. (2008, 35) mukaan yksi merkittdvimmistd Suomessa toteutetuista
terveydenedistamiskampanjoista. Kannustavalla yhteiskunnallisella viestinnalla saatiin
projektissa Kuittisen ym. mukaan aikaan hyvid tuloksia kansalaisten asenne- ja
toimintamuutoksissa. IImastotalkoiden esimerkki 18 vaikuttaa Kuittisen ym.

tutkimuksen valossa olevan kuin suoraan oppikirjasta.

IiImastonmuutoksen ratkaisemista on edelld verrattu muun muassa roskan poimimiseen,
pihatalkoisiin ja pahojen rasvojen valttdmiseen ruoassa. Siind missé ruokailupaatokset
ovat péivittdisia valintoja, ovat pihatalkoot sen sijaan harvoin tehtavaad tyotd. Osa
IiImastotalkoiden ehdottamista ilmastoteoista on luonteeltaan péivittdisia valintoja
(kuten kulkuvélineen valinta ja tietyn lampdisessd kodissa asuminen) ja osa taas
korkeintaan muutaman kerran vuodessa tehtavia paatoksia (kuten perheen lomamatka ja
asumismuotoon liittyvat paatokset). Vertaamalla ilmastotekoja sekd pihatalkoisiin (ks.
my0s esimerkkia 19) ettd pahojen rasvojen vélttdmiseen voidaan molemmista

parhaimmillaan poimia juuri osuvimmat yhteiset ominaisuudet.

(19) Kampanjan toteuttamiseen ovat osallistuneet talkoohengessé niin
yritykset kuin yksityiset henkil6tkin. (Tiedote 30.1.2008)

Otteessa 19 esiintyy jélleen talkoot-metafora kuvaamassa kampanjan ehdottamaa
toimintatapaa: lImastotalkoot, pihan siivoaminen talkoilla, talkoohengessa. Talkoilla on
merkitys (PS s.v. talkoot) ’kylakunnan, naapureiden, tyotovereiden tms. vapaaehtoinen,
palkaton tyontekotilaisuus, johon tavallisesti liittyy autettavan tarjoama kestitys’.
Kielitoimiston sanakirjan (2009) mukaan talkoita voidaan kéayttdd myods kuvainnollisesti

esimerkiksi merkityksessa *kansalliset sééstotalkoot’.
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IImastotalkoiden voidaan ndhdd viittaavan juuri talkoot-sanan kuvainnolliseen
merkitykseen, ja termin k&yttéd voidaan verrata esimerkiksi Kokoomus-puolueen
vuoden 2008 kunnallisvaalikampanjassa ja vuoden 2009 europarlamentti-
vaalikampanjassa esilla olleeseen kasitteeseen Toivotalkoot. IImastotalkoisiin liitetddn
kampanjan nimen perusteella talkoiden ominaisuuksia, kuten vapaaehtoisuus,

vastikkeettomuus ja tyonteko jonkin paaméaran hyvaksi.

Pihatalkoot-havainnollistuksen yhteydessa (ks. esimerkit 16 ja 17) lukijaa kannustettiin
liittym&&n mukaan ilmastotalkoisiin. Kampanjan teksteissé kaytetdan Illmastotalkoot-
nimitystd kampanjan erisnimend. Kuitenkin kansalaista suostutellaan myos yleisnime&

kayttdmalla: Tule mukaan ilmastotalkoisiin.

Vuosien 2008-2009 vaihteessa ilmastotalkoot-nimitysta on kéytetty yleisnimend muun
muassa mediateksteissd: “Lastenkirjojen mukaan yksivuotias ei ole liian nuori
ilmastotalkoisiin” (Helsingin Sanomat 2009); ”IImastotalkoot kayvét kipeimmin kdyhan
kukkarolle” (Vihre& Lanka 2008) ja tutkimuksessa, kuten esimerkiksi Valtioneuvoston
kanslian julkaisussa syksylla 2008 (Kuittinen ym. 2008). Osa Kuittisen ym. julkaisun
Kirjoittajista on osallistunut myo6s lImastotalkoot-kampanjan viestintddn, mik& on

saattanut vaikuttaa sanan esiintymiseen julkaisussa.

IiImastotalkoot-sanan kayttoad yleiskielisena ilmauksena ennen kampanjan alkua ei ole
tutkittu, mutta on perusteltua olettaa, ettd ilmastotalkoiden ké&yttd yleisnimend on
mediassa lisdantynyt samalla kun uutisointi ilmastonmuutoksesta on lisd&ntynyt. Termin
yleistymisen ei kuitenkaan voida sanoa johtuneen samannimisen kampanjan saamasta
julkisuudesta. llmastotalkoot kirjoitetaan kampanjan nimend t&ssa tutkielmassa
kursiivilla osittain juuri siitd syystd, ettei lukija sekoittaisi kampanjaa ilmastotalkoot-
yleisnimeen, jota medioissa tata kirjoittaessa nédkee kéaytettavan.

Myos Riikka Lamminmaki (2006) on havainnut suomalaisessa
ilmastonmuutoskeskustelussa  kéytettdvan talkoot-metaforaa. Lamminmaki  on
tunnistanut suomalaisissa sanoma- ja aikakauslehdissa kéaydyssa

ilmastonmuutoskeskustelussa viidenlaisia puhetapojen kehyksid, joista yhden hén on
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nimennyt yhteistyoksi. Ilmastotalkoiden tekstit eivat ole sanomalehtitekstejd, mutta
joitakin yhtaldisyyksia niill4 ndyttad yhteistyon kehykseen olevan. Yhteistyon kehyksen
teksteisséd toiminta nayttaytyy “jaetusta huolesta nousevana aktiivisuutena, talkoina
maailman pelastamiseksi.” Lamminmaé&en tunnistama yhteistyon kehys sisaltdd myds
selvid eroja llmastotalkoiden teksteihin. Suomalaisessa sanomalehtiaineistossa
”yhteistyon kehys ei kuitenkaan tarkoita yksimielisyyttd, eika siten maalaa talkootyosté
ruusuista kuvaa, vaan kehyksessd keskeistd on myos se, kenen talkoihin katsotaan
osallistuvan ja milla pelisddnnoilld, kuka urakkaa johtaa ja kuka on ryhmétyén

vapaamatkustaja.” (Lamminmaki 2006, 3.)

Esimerkeissd 16, 17 ja 18 viitataan ilmastonmuutoksen ratkaisijoina yhteen ihmiseen
(yhdelta ihmiselta ei paljon vaadita), sinuun (sinulla on nyt mahdollisuus muuttaa koko
elamaési vahéahiiliseksi) ja itseen (helpompaa on kuitenkin valita itse, miten ja milloin
tekee oman osansa). Naiden perusteella ndyttad siltd, ettd ilmastonmuutoksen
hillitsemisen on kampanjan mukaan jokaisen tehtava. Siihen, viitataanko jokaisella
yksittéisiin ihmisiin vai viitataanko silla myds yrityksia ja yhteisoihin, saadaan

esimerkin 20 myoté tarkennusta.

(20) liImastonmuutoksen torjuminen vaatii henkil6kohtaisia tekoja ja
poliittisia paatoksid. Siksi IImastotalkoot-kampanja jérjestaa avoimen
yleisdtilaisuuden, jossa otetaan selvéa siitd, miten poliitikot vastaavat
naihin vaatimuksiin. Paneelissa eduskuntapuolueiden ykkospoliitikot
esittelevat ajatuksiaan henkilokohtaisista ja maailmanlaajuisista
paastovahennyksista. (Tiedote 24.9.2008)

Esimerkissd 20 ilmastonmuutoksen torjumisen sanotaan vaativan henkilékohtaisia
tekoja ja poliittisia paatoksid. Ilmastotalkoot ei siis jatd ilmastonmuutoksen
ratkaisemista yksistddn kansalaisten harteille vaan myos poliitikkojen pitdd tehda
ilmastotekoja:  paatoksia, jotka koskevat muun muassa maailmanlaajuisia

paastévahennyksia.
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Kysymykseen siitd, kenen tehtdvd on torjua ilmastonmuutosta, saattaisi pelkén
ilmastotekojen analyysin pohjalta muodostua toisenlainen kuva, silld kampanjan ja
tavoitteena se, ettd mahdollisimman suuri joukko suomalaisia tekisi ilmastotekoja, ja
ehdotetut teot on suurelta osin kohdennettu juuri yksittaisille ihmisille tai

kotitalouksille.
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5 Ilmastotekojen kuvaus

Edelld on tarkasteltu ilmastonmuutoksen ja sen ratkaisuehdotusten kuvausta
kokonaisuutena. Nyt siirrytdédn tarkastelemaan yksityiskohtaisemmin teemoissa
ehdotettuja yksittaisia ilmastotekoja seka sitd, millaisia kielellisid keinoja tekoihin
suostuttelun yhteydessa esiintyy. Otteissa 21-25 kerrotaan tarkemmin, millaisia tekoja

ilmastoteot ovat.

(21) Kampanjaan lupautuneet mainostoimistot saavat tehtavékseen
suunnitella  itsendisesti  tehokkaan viestintdkampanjan, jonka
tarkoituksena on antaa suomalaisille  konkreettisia  keinoja
ilmastonmuutoksen torjumiseen: arkisia askeleita kohti hiilivapaata
elaméa. (Tiedote 21.1.2008)

(22) [...] "Haluamme, ettd ihmiset pysdhtyvit hetkeksi ajattelemaan niitd
arjen pienid asioita, joita voisi tehdd hieman jarkevdmmin [...] ”

(Tiedote 21.3.2008)

Esimerkin 21 mukaan ilmastoteot ovat konkreettisia keinoja, arkisia askelia.
Esimerkissd 22 ilmastoteot esitetddn niind arjen pienind asioina, joita voisi tehda
hieman jarkevammin. limastotekoon liitetdan tassa jarkevyys, ei esimerkiksi hauskuus.
IiImastotekoja luonnehditaan pieniksi. Tekotilanne liittyy arkeen, ei esimerkiksi juhlaan
tai poikkeustilanteeseen. Esimerkissa 23 kuitenkin muistutetaan, ettd ilmastoteot voivat
liittyd myos arjen ulkopuolelle, lomaan. Partikkelin -kin (sanassa senkin) avulla
huomautetaan, ettd lomailuun liittyva ilmastoteko on lisdys arkisiin ilmastotekoihin, ei

poissulkeva vaihtoehto.

(23) Lomamatka on irtiotto arjesta, mutta senkin voi tehdd
vastuullisemmin. Matalahiilidioksidinen eldméntapa ei tarkoita
elamanlaadun heikkenemistd. Kaukomatkoja voi tehdd nyKkyista

harvemmin ja viettdd pidemman ajan kohteessa. (Tiedote 1.7.2008)
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Esimerkin 24 mukaan yksittéiset askeleet ja arjen pienet keinot johtavat siihen, etta koko
elamad muutetaan vahabhiiliseksi. Edelleen, kuvaa ilmastoteoista tarkentaa esimerkki 25,

jonka mukaan keinot ovat vaihtoehtoisia tapoja tehda asioita.

(24) [...] Itse asiassa sinulla on nyt mahdollisuus muuttaa koko eldmési

vahahiiliseksi [...] (Verkkoteksti, Mikd on Ilmastotalkoot?)

(25) [...] haluamme esitelld kuluttajille vaihtoehtoisia tapoja tehdd asioita:
pienet toimintatapojen muutokset summautuvat pitkalla aikavalilla
suureksi muutokseksi [...] (Tiedote 29.8.2008)

Arkisten ilmastotekojen vaikutusmekanismikin selitetddn esimerkissa 25: Pienet
toimintatapojen muutokset summautuvat pitkalla aikavalilla suureksi muutokseksi. ldea
on siis muuttaa tdménhetkinen, ilmastonmuutosta aiheuttava tai kiihdyttdva toimintatapa

sellaiseksi, joka rasittaa ilmakehaa aiempaa vahemman.

5.1 Tekojen helppous ja merkittivyys

liImastonmuutos ei ole Ilmastotalkoiden tekstien mukaan vaikea ongelma, ja sen
ratkaiseminen todetaan helpoksi ja halvaksi (ks. esimerkki 8). Yhteiskunnallisen
markkinoinnin tutkimuksessa korostetaan, etteivat kayttaytymismuutokset ole koskaan
helppoja, silla ihmiset haluavat luonnostaan séilyttaa totutut toimintatapansa. Useimmat
ilmastonmuutosta ilmatieteellisend ilmiond tutkivat ovat myds toista mieltd
IImastotalkoiden kanssa ilmastonmuutoksen hillitsemisen helppoudesta. Mihin
liImastotalkoiden ehdottamien ilmastotekojen helppous perustuu, kun monien mielesta
ilmastonmuutoksen  hillintd on vaikeaa? Miten IImastotalkoot argumentoi

ilmastonmuutoksen ratkaisun helppoutta?
Puhuttaessa yksinkertaisuudesta ja monimutkaisuudesta on hyva erottaa toisistaan

ilmastotekojen yksinkertaisuus ilmastovaikutuksen yksinkertaisuudesta.

llImastotalkoiden teksteissd ei sanota, ettd se tapa, jolla teot vaikuttavat

56



ilmastonmuutokseen, olisi yksinkertainen. Muun muassa ruoan tuotannon ja kuljetuksen
vaikutusten ilmastoon ei esimerkissa 26 sanota olevan kovin yksinkertaista.
Vaikutusketjun monimutkaisuus pidetaan erillddn ruokaan liittyvien valintojen

helppoudesta.

(26) Kaikki ruokaan liittyvat ilmastovaikutukset eivat aina ole yhté
yksinkertaisia.  Esimerkiksi  ruoan tuotannon ja kuljetuksen
vaikutuksista on keskusteltu paljon. Asian tekee monimutkaiseksi se,
ettd ruokaa seka tuotetaan ettd kuljetaan monin eri tavoin ja se, etta eri
tuotteiden ilmastovaikutukset aiheutuvat eri osissa tuotantoketjua.
Yleisesti ottaen ruoan tuotanto aiheuttaa selvdsti suuremman osan
paastoista kuin kuljetukset. Monimutkaisuudesta huolimatta voidaan
sanoa, ettd sekd kasvihuoneissa kasvatetut etta lentorahdatut tuotteet
ovat ilmaston kannalta huono valinta. Ruoan osalta on silti helppo

toimia ilmastoystavallisesti. (\Verkkoteksti, ruokailu)

Seuraavista esimerkeistd ndhd&an, ettd yksittdisten suositusten noudattamisesta
puhutaan helppona tai yksinkertaisena asiana. Perhe-teemassa kerrotaan otteen 27
edelld, ettd lapsen tulo perheeseen moninkertaistaa talouden hiilidioksidipaastot.
Teemassa ehdotetaan viahennettiviksi “lasten liiallista harrastuksissa juoksemista” ja
kannustetaan arkiseen yhdessdaoloon, ulkona leikkimiseen ja lasten ystavien kylailyyn.
Helpoin ilmastoteko on tekstin mukaan jaada kotiin, eik& vieda lasta harrastuksiin joka

ilta.

(27) ”[Lapsen tulon myotd] Pitdd hankkia isompi asunto, muuttaa ehka
kauemmaksi keskustasta, hankkia toinen auto jne. - ketju on pitka.
Koska tatd kaikkea ei voi muuttaa tai edes valttadd, halusimme viestid,
ettd arkirumban pyorittdmisen keskelld lapsiperheen helpoin
ilmastoteko voi olla jaada lapsen kanssa kotiin tai pihalle leikkiméan.”,
sanoo Planner Susanna Saikkonen mainostoimisto Familysta.
(Verkkoteksti, perhe).
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Lapsen kanssa kotiin jdadmisen vaikutusta ilmastonmuutosten hillitsemiseen ei
eksplisiittisesti sanota, mutta kontekstin perusteella on tulkittavissa, ettd lapsi
kuljetettaisiin henkildautolla harrastukseen. Autoilu taas aiheuttaisi
hiilidioksidipaastdjad. Kotiin jadminen on Kkiireisessa arjessa talla perusteella helpoin

ilmastoteko.

Esimerkissd 27 puhutaan tekijoista, joilla on suuri vaikutus hiilidioksidipaastoihin ja sita
kautta ilmastonmuutokseen: hankitaan isompi asunto ja toinen auto. Néihin viitataan
osana jonkinlaista kokonaisuutta, jota kuvataan ilmaisulla jne. Lisdksi listan jatko
kuvataan tuttuna “ketju on pitkd”, ikdan kuin lukija tietéisi, mitd muuta kokonaisuuteen
kuuluu. Isompi asunto ja toinen auto pitad tekstin mukaan hankkia. Vaikka teksteissa
esitetddn pieni myonnytys (tatd kaikkea ei voi muuttaa), kuvataan asiat indikatiivin

avulla lahes varmoina faktoina.

Otteen 27 avulla voidaan tarkastella myods Ilmastotalkoiden teksteihin rakentuneita
lukijoita. Lukijoiden ei oleteta olevan halukkaita tekemaan ilmastonmuutoksen
hillitsemiseksi suuria muutoksia. Edelld luvussa 4 puhuttiin siitd, ettd kampanjassa ei
pelotella ilmastonmuutoksen suuruudella, sen vaikutuksilla eikd mahdollisilla
seurauksilla. Ilmastotekoja ei kuvata myoskddn suuriksi eikd missdén sanota, etta
ilmastonmuutoksen hillitsemiseksi tarvittaisiin suuria muutoksia. VVoidaan paéatella, ettd

nain kenenkaan ilmastotekojen tekemisestd harkitsevan mielté ei lannisteta.

Esimerkki 28 on ruokailu-teemasta. Siind esimerkkind yksinkertaisista ilmastoteoista
mainitaan se, ettei heitd ruokaa hukkaan. Ruokailu-teemaan liittyy monia muitakin
mahdollisia ilmastotekoja, kuten naudanlihan ja maitotuotteiden sydémisen

vahentédmistd, mutta niiden yhteydessa ei helppoudesta tai yksinkertaisuudesta puhuta.

(28) Ruoan ilmastovaikutukseen voi vaikuttaa yksinkertaisin keinoin [...].
Noin kolmannes ostetusta ruoasta heitetddn pois, vaikka siitd suurin
0sa onkin syomakelpoista. Ensimmainen neuvo
ilmastoystavallisemmén ruokakulttuurin  luomiseksi onkin selkeé:
Sadstd aikaa ja ilmastoa, &l& heitd ruokaa hukkaan. (Verkkoteksti,
ruokailu)
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Esimerkkien 27 ja 28 perusteella vaikuttaa siltd, ettd yksinkertaisuus ja helppous
yhdistetadn juuri sellaisiin tekoihin, jotka ovat pienid ja yksinkertaisia. Kaikkien perhe-
elaméan ja ruokailuun liittyvien ilmastotekojen joukosta on valittu yhdet helpot teot,
leikkiminen kotona ja se, ettei heitd ruokaa pois, joka eivét vaadi tekijaltaan paljon

vaivaa eivatkéa lainkaan rahaa.

Tekstien tasolla tarkasteltuna helpot teot ovat erillddn parhaista teoista. Tama nahdaén
erityisen selvasti otteessa 29, jossa listataan neuvoja ilmastoystavéllisempéén
liilkkumiseen. Parhaita tekoja ovat ne, joista syntyy vahinten tai ei lainkaan
ilmastonmuutosta kiihdyttavia hiilidioksidipaéstoja. Ensimmaisessa kohdassa esitellaan
paras ilmastoteko ja toisessa hyva tapa. Kun vinkkilistan kolmannessa kohdassa
puhutaan helpoista teoista, on jo kyse yksityisautoilusta ja suhteellisen pienten

polttoainemadrien séastamisesta.

(29) Neuvoja ympéristoystavallisempaén liikkumiseen:
1. Ehdottomasti paras ilmastoteko on suosia kevytta liikennetta tai
julkisia kulkuneuvoja. [...]
2. Kimppakyydit ovat my6s hyva tapa pienentéé henkilokohtaista
hiilijalanjalked. [...]
3. On olemassa helppoja tapoja vahentéa autoilun polttoaineen
kulutusta. Renkaiden oikeat ilmanpaineet, ilmastoinnin ja
kattotelineiden k&yttd vain silloin kun ne ovat tarpeellisia,
moottorilammityksen hyddyntdminen ja vain tarvittavien tavaroiden
kuljettaminen mukana auttavat sadstamaan polttoainetta.
(Verkkoteksti, litkkuminen)

Joskus tekojen sanotaan olevan helppoja, mutta merkittavia. Mutta-rinnastuskonjunktio

on Ison suomen kieliopin (VISK 2004, § 1101) mukaan kontrastiivisten suhteiden

keskeisin merkitsin, jota kaytetddn odotuksenvastaisuutta ilmaisevissa lauseissa.
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(30) [lImastotalkoiden] tarkoituksena on tarjota suomalaisille helppoja,
mutta merkittavia tekoja, joilla omia kasvihuonepéastojéan voi laskea.
(Tiedote 27.3.2008, ingressi)

Kuten edelld paateltiin, helppous koskee vain osaa kampanjan tarjoamista
ilmastoteoista. Tadman ulkopuolelle jadvat myods kampanjan ulkopuoliset ilmastoteot,
joiden helppoudesta tai vaikeudesta ei voida tekstien pohjalta paatella mitaan.

IiImastotekojen helppoutta ei siis voida yleistad koskemaan kaikkia ilmastotekoja.

Huomionarvoinen seikka kampanjan toimintatavassa on se, ettd yhden teeman sisalla
tarjotaan vaihtoehtoisia tekoja, jotka ovat eritasoisia. Yhdessa teemassa saatetaan
ehdottaa useita eri ilmastotekoja, jotka vaativat tekijaltdan eri maarén vaivaa. Osa
teoista vahentdd hiilidioksidipéastoja selvasti enemman kuin toiset. Esimerkeissa 31 ja
32 yhdest& ilmastoteosta varioidaan seké& helpompi ettd vaativampi versio.

(31) Viltd lentdmista. [...] Jos kuitenkin lennit, véltd vélilaskuja ja lennd

mahdollisimman téysill& ja uusilla koneilla. (Verkkoteksti, lomailu)

(32) Kytke ne [elektroniikkalaitteet] kokonaan pois paalta, kun et kayta
niitd. Tai pida muistisaantona sitd, etta jos seisot laitteen vieressa, niin

sitten stand by on ok. (Verkkoteksti, energia)

Otteessa 32 rinnastuskonjunktio tai viittaa siihen, ettd lukija voi valita ndiden tekojen
valilla. Esimerkeissa 31, 32 ja 33 paras, vahemman hiilidioksidia kuluttava teko, on
esitetty ensimmadisend. Sen sijaan esimerkissd 33 vaihtoehtoiset rantalomakohteet

listataan eniten hiilidioksidipa&stoja aiheuttavasta véhemman haitalliseen.

(33) Yha useammat suomalaiset suuntaavat rantalomalle kauas, esimerkiksi
Thaimaahan tai Vietnamiin. Jo lennoista aiheutuu runsaasti
hiilidioksidipadstoja [...]. Ilmastonmuutoksen kannalta parempi
vaihtoehto on suunnata rantalomalle l&hemmaksi. Esimerkiksi lento

Malagaan Espanjaan tuottaa 800 kg hiilidioksidia verrattuna
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Bangkokin lennon 1800 kiloon. Todellinen ekovaihtoehto olisi
esimerkiksi nostalgiarantaloma Terijoella, jonne henkildautolla paasee
vain 100 kg hiilidioksidipaastoilld. (Verkkoteksti, lomailu)

Esimerkki 33 eroaa aiemmista esimerkeistd siten, ettd se ottaa selvasti kantaa
kansalaisilta odotettavien ilmastotekojen tasoon. Todellinen ekovaihtoehto olisi
-vaihtoehto kuulostaa poikkeavalta, silla se esitetddn muista eroten konditionaalissa ja
sitd korostetaan vahvistussanalla todellinen. Terijoki esitell4&n nostalgiarantalomana,
mik& erottelee sen tavanomaisesta rantalomakohteesta. Thaimaan-matkaa ei esitetd
yhtend vaihtoehtona ilmastoteoksi vaan laht6tilanteena. Sellaiselle lukijalle, joka haluaa
tehdd jotain ilmaston hyvaksi matkailun saralla, mutta ei halua erottua suuren
enemmiston joukosta, on valinta ilmastoteoksi esimerkin 33 vaihtoehdoista

keskimmadinen eli lento Malagaan.

Kuten edell& kuvatuista esimerkeistd 27-33 ilmenee IImastotalkoot ottaa harvoin kantaa
ilmastotekojen tavoiteltavaan tasoon. Tavoitteenasetanta ja omien tekojen riittdvyyden
arviointi jatetddn teksteisséd tyypillisesti lukijalle. Asumisteemassa kansalaisia
suostutellaan muun muassa kodin sisalampdétilan laskemiseen, silla lammitys aiheuttaa
hiilidioksidipaastoja. llmastotalkoot maérittelee esimerkeissd 34-36 lampdtilan
laskemiselle tarkan tavoiteltavan tason ja nimeda sen sopivaksi. Sisdlampdtilan sanotaan

olevan sopiva, kun se on 20-22 astetta.

(34) Al4 hyva ihminen asu liian lampimassd Muista max +22°C (mainos,

asuminen, otsikko)
(35) Laske lampdtila sopivaksi (verkkoteksti, asuminen, otsikko)
(36) Oleskelutilojen lampatilaksi suositellaan 20-22 astetta.

Makuuhuoneeseen riittdd 18-19 astetta. [...] sanoo energiayhti

Fortumin asiantuntija Harriet Katajisto. (Verkkoteksti, asuminen)
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Esimerkeisséd 34 ja 35 esiintyy sisdlampdtilan alentamiseen suostuttelun yhteydessa
suoria kdskymuotoja. Imperatiivimuodon siséltavé lause edustaa omaa lausetyyppiaan,
kaskylausetta. Imperatiivi- eli kaskylause on Ison suomen kieliopin (2004, § 889)
mukaan subjektiton ja yleensa myo6s verbialkuinen. Imperatiivilauseen keskeisena

tehtdvané on kehotuksen tai pyynnon esittdminen vastaanottajalle.

Kampanjan tekstien keskeisena tehtdvéana voidaan juuri ndhdd kehotuksen esittdminen
vastaanottajalle. Imperatiiveja esiintyy kampanjan teksteissa kuitenkin l&hinnd vain
otsikoissa. Myds muissakin verkkotekstien teemojen otsikoissa esiintyy imperatiiveja,

kuten esimerkiksi ”Anna lapselle aikaa” ja "Lomaile harkiten” (ks. taulukko 5).

Nielsenin (2000, 111) mukaan otsikon tehtdvéana verkkotekstissa on kiinnittdd huomiota
ja kiteyttad sisallon perussanoma. Imperatiivisten otsikoiden voidaan nahda kiteyttavan
siséllon sanoma eli kansalaisen suostuttelu ilmastotekoon. Otsikot ovat verkkosivuston
etusivulla eli rakenteessa ylemmalla tasolla kuin itse verkkotekstit, jotka ovat etusivun
alasivuina (ks. taulukko 5). Imperatiivisten otsikoiden voidaan mygs ajatella toimivan
huomion herattdjind ja verkkotekstien argumentoinnin tapahtumapaikkana.

Téssd luvussa esitettyjen esimerkkien 26-36 pohjalta voidaan nahdd, ettd ilmastoteot
eivat ole teet tai jatdt tekemattd” -tekoja, vaan ennemminkin portaittaisia, joista
kansalainen voi valita itselleen sopivan. Tallainen kannustaminen eroaa selvasti monista
yhteiskunnallisen markkinoinnin tai viestinnin esimerkeistd, kuten vaikkapa tupakonnin
lopettamisesta tai turvavyon kaytosta. Esimerkiksi Lotta Pareksen (2004) tutkimuksessa
tupakanvastaisten mainosten keinoista todettiin, ettd tupakanvastaisissa mainoksissa on
nahtavissd voimakas mustavalkoinen vastakkainasettelu, eikd teksteissd esitetd

vaihtoehdoksi tupakan kohtuukayttoa.

Useimmat llmastotalkoiden esittelemét ilmastoteot kannustavat ensisijaisesti pienten
asioiden tekemiseen hieman eri tavoin. Teot eivét useinkaan ole uudenlaisia tai totutusta
tavasta poikkeavia. Ne ovat tyypillisesti samojen asioiden tekemistd kuin ennenkin,

mutta oleellista on véhentdminen, hidastaminen ja pienentaminen.
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Esimerkissd 37 ehdotetaan totutun energiansaastotavan lisaksi vaihtoehto totutun
ajattelutavan ulkopuolelta. VVanhan pakastimen vaihtaminen uuteen energiapihiin on
suositeltava teko, joka védhentdd energian kulutusta ja siten pienentdd myos
hiilidioksidipaastoja. Vaihtoehtoisesti tekstissa ehdotetaan olemaan ilman suurta
pakastinta. Pidattaytyminen uuden pakastimen hankinnasta on totutun toimintatavan
kyseenalaistava ehdotus, muttei aivan kaédnteentekevd ajatuskaan. Vastaavanlainen
jostakin pidattaytyminen tai luopuminen on kampanjassa esimerkiksi pidattaytyminen

henkildautoilusta teemassa liikkuminen.

(37) Jos sinulla on vanha jadkaappi tai pakastin vaihda se energiapihiin
uuteen. Mieti tarvitsetko suurta pakastinta ollenkaan. (Verkkoteksti,

asuminen)

Sen sijaan totutusta tavasta selvemmin poikkeavana voidaan mainita kahdeksas teema
vahahiilinen tulevaisuus, jossa ajatellaan tulevaisuuden asumisvalintoja laajana
kokonaisuutena. Nykyinen toimintatapa kuvataan otteessa 38 kestdmattomaksi ja
tulevaisuuden toimintatapa kestdvaksi. Lahtokohtaoletukset perustuvat tdssa méaarén
lokukseen. Perelmanin (1996, 37) mukaan “se, mikd hyodyttdd useampia, on
kestdvampéa ja patee laajemmin, on pidettava parempana kuin sellaista, miké hyddyttaa

vain harvoja, on hauraampaa ja soveltuu vain erityistilanteisiin.

(38) Rakennus- ja suunnitteluvaihe maarittdd rakennuksen kayton aikaisesta
energiankulutuksesta jopa 80 %. Nykyisin monet talot mitoitetaan sen
mukaan, kuinka paljon ihmisilla on tavaraa. Ja sitd on paljon.
Tulevaisuuden taloja rakennettaessa tulisi miettid, kuka suunnittelee

talosi — sind vai tavarasi? (Verkkoteksti, tulevaisuus)

Maééran lokuksiin liittyvat esisopimukset eivat kuitenkaan ole niin itsestaan selvig, kun
voisi olettaa. Toisaalta kyseessd nimittain voitaisiin n&hdd olevan niin sanottu
jarjestyksen lokus (ks. esim. Kakkuri-Knuuttila 1998b), jonka mukaan aiempi

toimintatapa on my6hempad parempi.
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5.2 Tekojen hyodyt ja haitat

Yhteiskunnallisen markkinoinnin teorian mukaisesti (ks. tarkemmin luku 2.3)
IlImastotalkoiden ensisijainen tavoite on hyo6ty ilmastolle. Jos kansalaiselle itselleen ei
seuraa ilmastoteoista hyotyd, hantd on Vuokon (2004, 288) mukaan haastavaa
motivoida. lImastotalkoot vaikuttaakin useissa teksteissa tarjoavan teoista suoraa hyotyé

niiden tekijoille.

(39) Hidastamalla tahtia paranee seka eldménlaatu ettd ilmaston tila, sill&
turhan autoilun véhentyessa vahenevét myos ilmastoa rasittavat

paastot. (Mainos, perhe)

Esimerkissd 39 kuvataan elamanlaadun parantuvan, kun hidastaa tahtia. Argumentaatio
perustuu tassé esimerkissda Perelmanin dissosiatiiviseen tavoite-keino -tekniikkaan,
jonka argumentatiivinen voima perustuu Kakkuri-Knuuttilan (1998b) mukaan siihen,
etta tavoitteen arvo tai oikeutus siirtyy keinoihin. Tavoite otteessa 39 on parempi
eldméinlaatu ja parempi ilmaston tila. Keino padstd molempiin tavoitteisiin on “tahdin
hidastaminen”. Keinon ja tavoitteen vélistd yhteytta selitetddn lukijalle silla-konjuktion

avulla.

(a) Tahtia hidastamalla elamanlaatu paranee
(b) Turhan autoilun véhentyessa vahenevéat myos ilmastoa rasittavat paastot

(c) Tahtia hidastamalla turha autoilu vahenee

Tavoite-keino -parit a ja b vaikuttavat selkeiltd, vaikka a-kohdan kanssa toki voikin olla
eri mieltd. C-kohta vaatii sen sijaan tuekseen lisatietoja. Mainoksessa lukee yll& olevan
tekstin lisaksi Oltaisko aiti vaan kotona ja parannettais samalla ilmastoa?. Liséksi
kuvassa on kahdeksikon muotoinen s&hkokéyttdinen lasten autorata, jonka reunoilla
lukee muun muassa koti, kuntokeskus, jaahalli, puuhapuisto, satujumppa, mutta myods
terveyskeskus, ruokakauppa, tyOpaikka, bensa-asema ja tyoterveyslaakari. Autoradan

varrella on siis seké& useimmille valttaméattomia paikkoja, kuten tydpaikka ja ladkari etta
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harrastuksiin liittyvia paikkoja, kuten kuntokeskus ja jaéhalli. Kaikkea tastd autoilusta ei
siis kuvata turhaksi vaan luetelmassa listataan pikemminkin auton k&yton kohteita.
Listan voi tulkita siten, ettd lukijan halutaan arvioivan kohteiden tarkeyttd ja

“turhuutta”.

Taustaoletuksena argumentille ¢ on se, ettd lapsi viedaan henkiléautolla harrastamaan ja
se, ettd ndin tapahtuu “usein”. Tekstissa tahdin hidastamisella tarkoitetaan ennemminkin
vain lapsen kodin ulkopuolisissa harrastuksissa kaymisen harventamista. Kun lapsi

viedddn harvemmin harrastuksiin, turha” autoilu vdhenee.

Esimerkissd 40 esiintyy toinen tavoite-keino-argumentaatio. Siind ilmastonmuutoksen
hillitsemiseksi paras teko on nauttia laheistesi seurasta. Tavoitteena on viihtya
paremmin. Se, ettd viihtyy paremmin, on tavoiteltavaa ja keino viihtymisen

toteuttamiseksi on nauttia laheistesi seurasta.

(40) Paras ilmastoteko on nauttia laheistesi seurasta. Viihdyt paremmin,
kulutat vahemman, toimit ilmastoystévallisesti ja mik& parasta, tulet
luultavasti onnellisemmaksi. (VVerkkoteksti, viihtyminen)

Hyo6tyna ilmastoteosta tarjotaan téssakin elaménlaadun parantumista: parempaa
viihtymistd ja luultavasti onnellisemmaksi tulemista. Luultavasti ilmentdd puhujan
kasitystd asiaintilan mahdollisuudesta, todenndkoisyydestd tai varmuudesta. Se on
partisiippipohjainen episteeminen adverbi, johon sisdltyy passiivin TA-tunnus.
Luultavasti-adverbi tekee lauseesta selvemmin yleistd arvelua tai paattelya ilmaisevan
kuin puhujan henkilokohtaista kasitystd kuvaavan. (VISK 2004, 8 1607.) Onnelliseksi
tulemista ei siis kuvata varmana seurauksena. Parempi viihtyminen sen sijaan kuvataan

varmaksi indikatiivimuotoisen viihdyt-verbin avulla.

Oman eldmanlaadun parantumisen lisdksi tekemisestd sanotaan olevan hydtya myos
oman lapsen ja perheen hyvinvoinnille. Esimerkissd 41 lapsen stressaantumisen
kuvataan vahenevan, jos hén harrastaa harvemmin (kodin ulkopuolella, jonne hénta
kuljetetaan autolla; ks. esimerkki 39). Esimerkki 42 tiivistdd perhe-teemassa tarjotun

hyodyn, jonka mukaan vahahiilinen eldma on perheen hyvinvoinnin kannalta jarkevaa.
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(41) Tutkimusten mukaan lapset ovat entistd stressaantuneempia kun

joutuvat suorittamaan harrastuksia joka ilta. (\Verkkoteksti, perhe)

(42) Perheen perustaminen [...] ei estd vahahiilista elaméé. Se on perheen
hyvinvoinnin ja elinkustannusten kannalta jarkevad. Maapallo jaa
lapsillesi. (Verkkoteksti, perhe, ingressi)

Esimerkissd 42 puhutaan myos elinkustannuksista. Talla viitataan rahan saastamiseen.
Rahan sadstd onkin eldménlaadun parantumisen rinnalla toinen merkittavéa hyoty, jota
ilmastoteoista tarjotaan. Rahansadstdé yhdistetddn Kkiinteasti hiilidioksidipéastdjen

pienenemiseen seuraavissa esimerkeissa 43 ja 44.

(43) Jo asteen véhennys tuo 5%:n sdaston ld&mmityskustannuksiin ja
lammityksestd  johtuviin hiilidioksidip&astoihin. Kahden asteen
pudotus tuo mukanaan jopa 10% saaston. (Verkkoteksti, asuminen,

ingressi)

(44) IImastotalkoot-verkkosivujen S&é&stdlaskurissa voi autoilija laskea
paljonko s&astaa kun vahentaa kiirettddn. Kampanjan tarjoama oivallus
autoilijoille on: samalla kun saastat rahaa ja polttoainetta, saastat
ilmastoa hiilidioksidilta. Néissa talkoissa voittavat seka autoilija ettd
ilmasto. (Tiedote 2.10.2008)

Esimerkeissé 43 ja 44 rahaa saastetddn pienentdmaélld kustannuksia. Kun vahennetaan
ajonopeutta ja kodin sisdlampdétilaa, polttoaine- ja lammityskustannukset pienenevat ja
rahaa sééstyy. Teoista sanotaan siis olevan hyotya itselle ja perheelle niin rahansééstona

kuin parempana eldménlaatunakin.

Tekoihin liittyvastd haitasta tai vaivasta ei sen sijaan juurikaan puhuta. Esimerkissé 45
ehdotetaan esimerkiksi lentdméan kaukomatkalle harvemmin, mika voidaan tulkita
mahdolliseksi haitaksi. Tekstissa argumentoidaan kuitenkin I&hinné sitd, ettei lomailusta

ulkomailla tarvitse luopua kokonaan. Kun aiemmissa esimerkeissa hyotyja perusteltiin
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elaménlaadun paranemisella, esimerkeissd 45 ja 46 perustellaan sitd, ettei elaménlaatu
vahahiilidioksidisella elaméantavalla heikkene.

(45) Lomamatka on irtiotto arjesta, mutta senkin voi tehda
vastuullisemmin. Matalahiilidioksidinen eldméntapa ei tarkoita
eldménlaadun heikkenemistd. Kaukomatkoja voi tehdd nyKkyista
harvemmin ja viettdd pidemman ajan kohteessa. Euroopan lomille
paasee vahahiilisesti junalla ja hyvan loman voi viettdd myos
kotimaassa. (Tiedote 1.7.2008)

(46) Véhahiilidioksidinen  eldméantapa ei  tarkoita  eldmanlaadun
heikkenemista. Huonelampdtilan laskeminen on téstd hyva esimerkki.
Tutkimusten mukaan huoneldmpdtilan ollessa yli 22  astetta
hengitystieongelmat lisdantyvét ja iho voi kuivua. Moni sanoo myads

nukkuvan paremmin viiledssa. (Verkkoteksti, asuminen)

Esimerkissd 46 teoista ei esitetd olevan mitddn haittaa, péinvastoin: ilmastoteon
tekematta jattdminen, eli eldminen yli 22 asteisessa kodissa, voi aiheuttaa ongelmia.
Yksittdinen pieni  haitta hyotyjen rinnalla  kuvataan otteessa 47, jossa

energiansaastélamppuihin vaihtamisen haitaksi kuvataan lamppujen hassu ulkonakeo.

(47) Energianséastolamput kuluttavat vain viidesosan siitd energiasta, mita
tavalliset hehkulamput. Nayttdvathdn ne véhan hassuilta, mutta

séhkolasku pienenee! (Verkkoteksti, energia)
Esimerkissd 47 esiintyy erotteleva argumentti, joka erottelee toisistaan jarkevyyden ja

ulkon&on. Jarkevyys, téssd rahansddstd, arvostetaan suomalaisessa kulttuurissa

tavallisesti ulkonakoa arvokkaammaksi.
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5.3 Aloittamisen vaikeus

IImastonmuutosta hillitsevat teot kuvataan edelld helpoiksi mutta merkittaviksi, ja niita
tekemalld todetaan rahaa sadstyvan ja eldmanlaadun paranevan. Tekoja ei esimerkin 3
mukaan ole kuitenkaan vield aloitettu. Tassd luvussa tarkastellaan Ilmastotalkoiden
teksteisséan esittdmia perusteluita sille, mikseivat ihmiset tekstien mukaan vield tee

ilmastotekoja.

Esimerkki 48 kertoo paljon. Sen mukaan turhan moni kokee pienet teot, kuten
huoneldmpdtilan muuttamisen, riittdmattomiksi globaalia ongelmaa vastaan. Pienten
tekojen  merkityksellisyyttd  vakuutetaan etddnnyttdmalla ilmastoa kuluttava
kayttaytyminen jossain Aasiassa mahdollisimman kauas suomalaisista ilmastoteoista.
Jossain on jokin-pronominin muoto, joka viittaa tarkemmin madrittdmattomaan
paikkaan (Kielitoimiston sanakirja 2009). Maantieteellinen kaukaisuus pyritaan

siirtamaan myos kayttaytymisen suuriin eroihin.

Etdénnyttdmista tapahtuu myos teoria-kdytanto-argumentaatiotekniikan avulla, jossa
merkityksettdmyys on teoreettista, mutta kaytanndssa niinkin pienella asialla kuin

huonelampétilalla on vaikutusta.

(48) Ihmiset tiedostavat ilmastonmuutoksen, mutta turhan moni tuumii, etta
ongelmaan puuttuminen on tuloksetonta niin kauan kun jossain
Aasiassa toimitaan niin kuin toimitaan. Mainoskampanjan tarkoitus on
saada ihmiset tajuamaan, ettd niinkin pienellda asialla kuin
huoneldmpdtilalla on todella valia," kertoo copywriter Sami Korjus
SEK& GREY:Ita. (Verkkoteksti, asuminen)

Otteessa 49 lahtokohtaoletuksena eli esisopimuksena toimii se, ettd kaikki tavoittelevat
onnellisuutta. Toisen virkkeen kielto esitetddn varmana: onnellisuus ei limastotalkoiden
mukaan vaadi kuluttamista eik& tavaraa. Kiellolla implikoidaan samalla mahdollista
my0nteista vaihtoehtoa (ks. esim. VISK 2004, § 1610), sita ettd onnellisuus voisi vaatia
kuluttamista ja tavaraa. Esimerkissé 49 erotellaan olennainen nédenndisesta: olennaista

on olla onnellinen, kulutuksen tuoma ilo tai hydty on ndenndistd. Onnellisuus ja
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viihtyminen my0s rinnastetaan samanlaisiksi, kun kumpikaan ei edellytd

tavarankulutusta.

(49) Kun ihmisiltd kysytdan, mik& tekee heidat onnellisiksi, useimmat
korostavat hyvid perhe- ja ihmissuhteita, terveyttd ja rakastetuksi
tulemisen kokemuksia. Tuntuu siis hieman itsestdanselvéltd puhua
siitd, ettei onnellisuus vaadi kuluttamista ja tavaraa. lkava kylla
vaikuttaa siltd, ettei asia ole ndin yksinkertainen. Suomessa tunnutaan
edelleen uskovan, ettd viihtyminen edellyttdd tavarankulutusta.
(Verkkoteksti, viihtyminen)

(50) Liiallinen harrastuksissa juokseminen totuttaa lapsen ennen aikojaan
vaativaan ja suorituttavaan aikuiselaméén. Tutkimusten mukaan lapset
ovat entisté stressaantuneempia kun joutuvat suorittamaan harrastuksia
joka ilta. "Lapsen stressikokemuksia ja niiden merkitysta on raskaasti
aliarvioitu. Monet vanhemmat tai ammattikasvattajatkaan eivat tule
ajatelleeksi, ettd lapset voisivat ylipdatddn kokea stressida tai he
arvelevat, ettd jos niin kay, lapset toipuvat nopeasti." Kirjoittaa
Pelastakaa Lapset Ry:n psykiatri Jari Sinkkonen my6hemmin kevaélla

ilmestyvassé Kirjassaan. (Verkkoteksti, perhe)

Esimerkissd 50 kuvataan sitd, ettd Ilmastotalkoilla on asiasta parempaa tietoa ja tekijat
ovat tulleet ajatelleeksi  sellaista, mitd esimerkiksi ~ vanhemmat tai
ammattikasvattajatkaan eivat ole. Myods esimerkin 48 ilmaisutapa (tarkoitus on saada
ihmiset tajuamaan) sisaltda sen, ettd on jotain, jota ihmiset eivét vield ymmarrd, ja
Iimastotalkoiden kampanja tarkoituksena on kertomalla saada ihmiset tajuamaan.
IlImastotalkoot esittdd asioiden olemusta varmuutta kuvaavin ilmaisuin, esimerkiksi
indikatiivimuotoisten verbien avulla. Kansalaisten toiminta esitetddn esimerkeissa 48—

50 sen sijaan epadvarmana: he tuumivat, uskovat, luulevat eivatka tule ajatelleiksi.

Siind, missé esimerkissé 1 nojattiin argumentoinnissa suomalaisten enemmistoon (kaksi

kolmesta arvioi ilmastonmuutoksen olevan vakavin ihmiskunnan kohtaamista
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ymparistoongelmista), eivat suomalaiset esimerkkien 48-50 mukaan usko, ettd pienill&
teoilla on vaikutusta tai he uskovat virheellisesti”, ettd viihtyminen edellyttéa

tavarankulutusta ja etté lapset eivat karsi stressista.

Jotta lukijaa vakuuttaisi esimerkeissd 48-50 esitetty argumentointi, hdnen taytyy
arvostaa llmastotalkoita auktoriteettina ja uskoa, mitd se sanoo. llmastotalkoot kayttaa
luottamuksen rakentamisessa apunaan my®s muita tahoja, joiden kanssa se on samaa
mieltd. Esimerkissd 50 auktoriteettina kaytetadn Pelastakaa Lapset Ry:n psykiatri Jari
Sinkkosta. Vaikkapa lasten liikuntakerhon vetgjalta olisi voinut kuulla vastakkaisen

mielipiteen.

IImastotalkoot viittaa henkildauktoriteetteina usein kyseisen alan asiantuntijoihin, kuten
esimerkissa 50 lapsen stressikokemusten osalta psykiatriin. Edell&d esimerkissa 36 on
henkildauktoriteettina esitetty energiayhtid Fortumin asiantuntija Harriet Katajisto.
Myos esimerkki 51 havainnollistaa kampanjassa esiintyvaa asiantuntijuuteen perustuvaa

henkildon viittaavaa auktoriteettiargumenttia.

(51) Valtioneuvoston ilmastopoliittisen asiantuntijan Oras Tynkkysen
mukaan moniin perheisiin hankitaan auto ensimmaéisen lapsen
synnyttya. (Tiedote 21.3.2008)

Esimerkissd 51 voidaan kiinnittdd huomio siihen, mité piirteitd henkil6on yhdistetaan.
Madreet Oras Tynkkysen nimen edessa sisaltavat kiinnekohtia, joilla Jokisen (1999b)
mukaan pyritddn lisdédmé&an puheen sisallon arvostusta henkilon arvostuksen kautta.
Ensiksi valtioneuvoston toimijana Tynkkynen todennékdisesti edustaa valtion virallista
kantaa tai ainakin naiden kantojen valtavirtaa. Toiseksi ilmastopoliittisessa
asiantuntemuksessa on kyseessd juuri ilmastonmuutoksen aihepiirin tietdmys.

Kolmanneksi nimittdminen asiantuntijaksi huokuu jo itsessédén arvovaltaa.
Esimerkin 51 yhteydessa voidaan myos tarkastella yksilon ja ryhman sidosta. Oras

Tynkkysen todetaan esimerkissa edustavan valtioneuvostoa. Perelmanin (1996, 112)

mukaan yksilon ja ryhmén sidos on ongelmallinen siksi, ettd yksilé kuuluu yleensa
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useampaan ryhmaan, eika voida tietdd, mihin ndista ryhmista henkilo todella samaistuu
tai mitd han kulloinkin edustaa. Jos Tynkkysestd puhuttaessa viitattaisiin vaikkapa
hénen toimintaansa Maan ystavien ilmastokampanjassa tai Vihreiden kansanedustajana
voitaisiin auktoriteettiin yhdistaa toisenlaisia piirteitd, jotka taas saattaisivat puhutella

toisenlaista yleisoa.

Vastoin ennakko-odotuksiani auktoriteettiargumenteissa ei juuri kéytetd esikuvia
kertomassa omia kokemuksia ilmastonmuutoksen hillinnastd. Esimerkiksi Pareksen
(2004) yhteiskunnallisissa tupakanvastaisissa mainoksissa kertojina ovat terveys- ja
ladketieteen alan asiantuntijoiden liséksi erilaiset esikuvat. Perelmanin ja Olbrechts-
Tytecan (1971, 321) mukaan puhujan persoonalla on suuri merkitys silloin, kun puhuja

tuo julki arviointejaan ja pienempi merkitys silloin, kun on kyse faktojen viestimisesta.

Perelmanin ja Olbrechts-Tytecan (1971, 307) mukaan henkildauktoriteetin lisaksi
voidaan vedota muihinkin auktoriteetteihin. Auktoriteetti voi olla nimetyn henkilén
lisaksi ryhma ihmisid, yleinen mielipide tai persoonaton auktoriteetti. Kampanjassa
kaytetddn auktoriteettina esimerkiksi yleista mielipidettd, kuten otteen 1 mukaan
yhdeksdn kymmenestd suomalaisesta pitdd ilmastonmuutosta totena ja otteen 16
mukaan kaikki haluavat pitéaa pihan siistina.

Auktoriteetti voi olla myds persoonaton tutkimus. Kampanjassa kaytetdédn
auktoriteettiargumentteina ihmisten lisdksi myos tutkimuksia. Esimerkiksi edelld
esimerkeissa 41 ja 46 kaytetdan auktoriteettina tutkimusta: tutkimusten mukaan lapset
ovat entistd stressaantuneempia kun joutuvat suorittamaan harrastuksia joka ilta ja
tutkimusten mukaan huonelampdétilan ollessa yli 22 astetta hengitystieongelmat
lisaantyvat. Esimerkkien 41 ja 46 asiayhteyksistd ei ilmene, mihin tutkimukseen
sanomisella viitataan. Usein verkkotekstien peréssa kuitenkin mainitaan erikseen

kaytetyt l&hteet, kuten esimerkistd 52 voidaan nahda.
(52) (Lahde: Persson, M.; Sjostrom, B. ja Johansson, P. (2007) Pienia

ilmastotekoja: opas arkipaivan valintoihin, laskelmat

www.carbonnneutral.com) (Verkkoteksti, lomailu)
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Esimerkissd 52 l&hteind esiintyvat opas pieniin ilmastotekoihin ja verkkosivusto
pohjana teksteissa esitetyille laskelmille. Kampanjassa persoonattomina auktoriteetteina
esiintyvat myos tutkimukset, laskelmat ja tilastot. Ne esitetddn usein esimerkkia 52
vastaavalla tavalla luettelomaisesti kuin ne olisivat tieteellisen tekstin lahdeluettelossa.
Suostuttelevan tekstin  kuvaaminen tieteelliseen tutkimukseen pohjautuvana ja
tieteellisen tutkimuksen l&hteiden merkitsemistapaa noudattavana voi osaltaan lisata

kampanjan viestien uskottavuutta.
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6 Lopuksi

Tassd luvussa kootaan yhteen tutkielman keskeiset tulokset ja esitetadn tutkielmaa
tehdess& mieleen herénneitéd ehdotuksia jatkotutkimusta varten. Lisdksi tutkimustuloksia
suhteutetaan Kaskisen (2009) ja Neuvosen (2009) haastatteluissa ilmenneisiin
seikkoihin sekd laajempaan kontekstiin ja annetaan yhteiskunnallisen markkinoinnin

teksteja koskevia kaytannon suosituksia.

6.1 Tutkimuksen keskeiset tulokset

lImastonmuutoksesta puhutaan Illmastotalkoiden teksteissa yllattdvan vahan siihen
ndhden, ettd kyseessé on ilmastonmuutosta hillitsem&an pyrkivd kampanja.
Suomalaisten enemmiston suulla tosin sanotaan, ettd ilmastonmuutos on vakavin
ihmiskunnan kohtaamista ymparistéongelmista. llmastonmuutos kuvataan kampanjassa
my06s ongelmaksi, josta aiheutuva huoli on yhteinen. Kampanjan teksteissa painopiste

nayttaé olevan ilmastotekojen esittelyssd, ei ilmastonmuutoksen kuvauksessa.

Kampanjassa kansalaisia suostutellaan hillitsemaan ilmastonmuutosta erilaisten
ilmastotekojen avulla. lImastonmuutos kuvataan kampanjassa taten sellaiseksi, johon
ihminen (voi) toiminnallaan vaikuttaa. Ilmastotekojen yhteys ilmastonmuutokseen
konkretisoidaan hiilidioksidipaédstdjen kautta kéyttden erityisesti “véhéhiilisen

eldméntavan” kasitettd, jolla ajatus padstojen vihentdmisestd véltetaan.

Kampanjan tarjoama toimintalogiikka on kansalaisen osalta se, ettd h&n voi
nykyhetkessa vield itse valita, mitd han haluaa tehda ilmastonmuutoksen hillitsemiseksi.
Tulevaisuudessa muun muassa lait tulevat tekstin mukaan rajoittamaan ilmastolle
haitallista  kayttaytymistd.  Logiikan  puolesta  puhuu  esimerkiksi  EU:n
energiatehokkuutta vaativa Eco-design -direktiivi, jonka vaikutuksesta Suomessa

tullaan todennékaisesti kieltdmaan hehkulamppujen myynti. Kielto etenee asteittain, ja
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aluksi lopetetaan himmeékupuisten hehkulamppujen myynti Suomessa syyskuun 2009
alusta alkaen.

Kun kampanjaa tarkastellaan yhteiskunnallisena markkinointina, sitd voidaan verrata
toimintatavoiltaan esimerkiksi Keventajat-painonhallintapalveluun (ks. esim. Keventéjat
2009), jossa ylipainon takia kohonneella riskilla sairastua esimerkiksi diabetekseen ei
pelotella. Kevantajat-palvelu keskittyy Ilmastotalkoiden tavoin antamaan ohjeita
pieniin, arkisiin tekoihin, kuten liikuntaan ja ravitsemukseen. lImastotalkoiden
projektipdallikkd Tuuli Kaskinen (2009) totesi haastattelussa olevansa tietoinen

IImastotalkoiden ja Keventgjien samankaltaisista kannustavista viestintatyyleista.

Tiivistden teksteistd on tulkittavissa, ettd ilmastonmuutosta yksinkertaistetaan
kampaajassa kolmella toisiaan tdydentévélla tavalla. Ensiksikin ilmastonmuutos
kuvataan helpoksi konkretisoimalla se hiilidioksidin eli yhden ilmastonmuutoksen
aiheuttajan kautta. Toiseksi ilmastonmuutoksen mahdollisista vaikutuksista ja
seurauksista vaietaan. llmastotalkoissa lukijaa suostutellaan positiivisilla kannusteilla,
eikd hantd lainkaan pelotella ilmastonmuutoksen tutkijoiden todenndkoisilldk&éan
skenaarioilla muuttuvan ilmaston seurauksista. Kolmanneksi ilmastonmuutoksen
ratkaisun vaivattomuutta korostamalla luodaan vaikutelma ilmastonmuutosongelman

yksinkertaisuudesta.

liImastonmuutoksen ratkaisemisen toivottua logiikkaa kuvataan muun muassa
seuraavalla analogialla: Kaikki haluavat pitad pihan siistind. Poimi ensin yksi roska.
Muut kylla seuraavat perassa. llmastoteot rinnastetaan pihatalkoisiin ja pahojen
rasvojen Vélttdmiseen ruoassa. Rinnastusten avulla ilmastonmuutoksen hillintadan
liitetdédn muun muassa ruokailupdatosten arkisuutta ja jarkevad elamantapaa kuvaavia

ominaisuuksia ja pihatalkoiden yhteisen hyddyn tavoittelemiseen liittyvié piirteita.

Kampanjassa esitellyt ilmastoteot kuvataan yleisella tasolla (ks. esimerkki 30) helpoiksi
mutta merkittaviksi. Silti yksittéiset teot erotellaan pikemminkin helpoiksi tai
merkittaviksi. Tekstien tasolla tarkasteltuna helpot teot pidetédan erillddn parhaista

teoista. Parhaiksi kuvataan sellaiset teot, joista syntyy véhinten tai ei lainkaan
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ilmastonmuutosta  kiihdyttavida hiilidioksidipaéstoja. Parhaina tekoina viitataan
esimerkiksi litkkumiseen julkisilla kulkuneuvoilla, vapaa-ajan viettoon laheisten
seurassa ja lomailuun Terijoella. Puhuttaessa helpoista teoista on kyse esimerkiksi
henkildauton renkaiden ilmanpaineiden tarkistamisesta, lapsen kanssa pihalla

leikkimisesta tai siita, ettei ruokaa heitetd hukkaan.

Kampanjassa ei anneta mittapuuta sille, mitk& teot ovat riittavid. Usein teeman sisélla
tarjotuista ilmastoteoista “’keskivaikea” kuvataan tavoiteltavaksi. Esimerkiksi edella
mainittua rantalomaa Terijoella kuvataan todelliseksi ekovaihtoehdoksi, mik& kuvastaa
hyvin Kirjoittajien k&sitysta yleisosta: suurin osa yleisosta luultavasti kokee olevansa
tallaisen ehdotuksen ulkopuolella. Ehdotus luultavasti on suunnattu niille, jotka
tunnistavat itsensd “todellisten ekotekojen” tekijaksi eli keskimaaréistd lukijaa

ilmastotietoisemmaksi.

Teoista tarjotaan suostuteltaessa myods muitakin hyétyja kuin hyoétyja ilmastolle.
Kaikista teoista sanotaan olevan hyotya tekijélle itselleen, joko rahansaasténa tai
elaménlaadun parantumisena. Samalla voidaan todeta argumenttien l&htokohdista se,
ettd kansalaiset arvostavat tekstien mukaan omaa ja oman perheen onnellisuutta seka
rahansaastoja. Teksteissd kuvataan hyvaksyttdvdnd se, ettd osa yleisostd tekee
ilmastotekoja siksi, ettd ilmastoasiat ovat ensisijaisia, ja 0saa motivoi rahansaaston

mahdollisuus, jolloin ilmastoasiat tulevat toissijaisena perusteluna.

liImastotekojen  kuvauksen perusteella kampanjalle Kkirjoittuu lukija, joka on
keskiluokkainen, perheellinen, aktiivinen kaupunkilainen, jolla on halua ja varaa ostaa
kulutustavaroita, lentdd eteldnlomalle ja kyyditd lapsiaan kodin ulkopuolisiin
harrastuksiin omalla autolla. Argumentoinnin perusteella kansalainen kuitenkin haluaisi
olla eldamansa asumisratkaisujen, harrastusten ja lomailun suhteen yksinkertainen, mutta

han ei vain ole vieléd saanut muutettua elamaansa haluamaansa suuntaan.
Teksteihin rakentuu kampanjassa lukija, jolle ”vihemméin on enemméin”. Suurin osa

ehdotetuista teoista on saman asian tekemistd kuin ennenkin, mutta hieman aiempaa

vahemman tai hitaammin. Nykykayttaytymisen jarkevyys kyseenalaistetaan selvéasti
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vain tulevaisuuden asumisratkaisuista puhuttaessa, kun lukijaa kehotetaan miettiméaan,

suunnitellaanko kodin tilat ihmisten vai heidédn tavaroidensa maaran mukaan.

6.2 Ehdotuksia jatkotutkimukseksi

Taman tutkielman perusteella ilmastonmuutoksesta viestiminen tarjoaa kiinnostavan ja
merkityksellisen  tutkimusaiheen  jatkossakin.  Kasitystd  ilmastonmuutoksesta
rakennetaan tall4& hetkelld aktiivisesti niin erilaisissa kampanjoissa  kuin
mediateksteissakin. Tuoreeksi n&kokulmaksi voitaisiin ottaa my0ds esimerkiksi

ilmastonmuutoksen kuvaaminen peruskoulujen oppimateriaaleissa.

Vuosina 2008 ja 2009 on kayty myds vilkasta kansalaiskeskustelua
ilmastonmuutoksesta. Kansalaisten kommentit tadssa kampanjassa tai erilaisilla
mielipidepalstoilla ja keskustelufoorumeilla olisivat erittdin hedelmaéllinen aineisto
tutkia useitakin ilmastonmuutokseen liittyvia asioita. Esimerkiksi niin sanotut
ilmastoskeptikot, jotka kyseenalaistavat ilmastonmuutoksen ja ihmisen toiminnan
valilla olevan yhteyden, argumentoivat nékemyksensd todennédkodisesti hyvin

toisenlaisin tavoin, kuin mita tassa tutkielmassa on nahty.

Taman tutkielman aineisto edustaa suostuttelevaa viestintatyylid. Erityisesti Isossa-
Britanniassa ja Yhdysvalloissa pelottelevan tyylin esiintymisestd sanomalehdissé on
tehty lukuisia tutkimuksia. Vastaavanlaisia viestintatyyleihin huomiota kiinnittavia
tutkimuksia suomalaisesta aineistosta on tiettdvasti kuitenkin vasta muutamia. Erilaisia
puhetapoja, kuten pelottelevia, skeptisid, pragmaattisia ja yhdistelevid tapoja (ks.
Retallack ym. 2007, 8-9.) voisi olla hyddyllista ja mielenkiintoista vertailla.

IiImastotekoja on vuonna 2008 tehty IImastotalkoissa tutuiksi positiivisen suostuttelun
kautta. llmastotalkoiden toiminta jatkuu kuitenkin myds vuonna 2009. Iimastotalkoiden
projektipdallikkd Tuuli Kaskisen (2009) mukaan vuonna 2009 ilmastonmuutosta
suostutellaan hillitsem&&n toisenlaisin tavoin kuin tarkastelemissani teksteissa vuonna

2008. Toiminnan muutoksen myo6ta todennakdisesti myos kieli poikkeaa tdman tyon
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aineistona kaytetysta viestinnasta. Vertailu vuosien 2008 ja 2009 valilla voisi tuottaa
relevanttia tietoa ilmastontekoihin suostuttelun keinoista. Tutkimuksessa voitaisiin
tarkastella esimerkiksi sitd, sdilyykd suostuttelun kieli yha kannustavana

toimintaehdotusten muuttuessa.

Y hteiskunnallisen markkinoinnin viitekehyksesté katsottuna suostuttelu ilmastotekoihin
on myos relevantti tutkimuskohde. Vaikka viestinnan tai markkinoinnin ja
kayttdytymismuutosten valisen yhteyden tutkiminen sisaltadkin lukuisia muuttujia ja on
siksi  hankala tutkimuskohde, olisi yha kattavammalle tutkimustiedolle
ilmastonmuutoksen hillitsemista edistavista kéyttdytymismuutoksista todennakoisesti
kysyntéa.

liImastonmuutoksen hillinta liittyy monilta osin my6s yritysten yhteiskuntavastuuseen.
Muun muassa Roope Mokka (2007) on tarkastellut sit4, kuinka ilmastonmuutos muuttaa
yhteiskuntavastuuta. Yritykset saattavat esimerkiksi kokea tarpeellisena esittaa
sijoittajille raportteja toiminnassa tuotetun hiilen méarasta. Hiiliraportoinnin yhteydessa

kaytetysta kielesta voi tulevaisuudessa tulla laajaltikin kiinnostava tutkimuskohde.

6.3 Tulosten tarkastelua ja suosituksia

Vuoden 2008 lImastotalkoot-kampanjan teksteissa kansalaisia suostutellaan tekemé&én
ilmastotekoja muun muassa sanomalla ilmastonmuutoksen torjumisen olevan “helppoa
ja halpaa” ja tekojen seurauksena olevan “’parempi, halvempi ja turvallisempi eldma”.
Nain yksinkertaista ilmastotekojen tekeminen ja ilmastonmuutoksen torjuminen ei
liImastotalkoiden projektipaallikké Kaskisen (2009) mukaan yleisesti ottaen ole. Miksi

kampanjassa sitten kirjoitetaan nain?

IlImastotalkoot on yhteiskunnallinen kampanja, jonka tarkoituksena on saada ihmiset
muuttamaan  kayttaytymistddn ilmastolle vahemmaén haitalliseksi viestinnédn ja
markkinoinnin keinoin. Kampanjalla ei ole k&ytdsséan esimerkiksi valtiolle kuuluvia

keinoja, kuten oikeutta muuttaa lainsdadantoa.

77



IlImastotalkoot on Kaskisen (2009) mukaan valinnut tietoisesti l&hestymistavakseen
Retallackin ym. (2007, 8-9) kuvaaman pragmaattisen puhetavan, joka perustuu siihen,
ettd iso joukko ihmisia tekee pienia asioita hillitikseen ilmastonmuutosta, ja jonka kieli
valittdd helppoutta, mukavuutta ja vaivattomuutta. Kampanja ei yhdistele pelottelevia
elementtejd pragmaattiseen tyyliinsg, vaikka yhdistely on Retallackin ym. mukaan
tavallista. N&in teksteissd ei mydskéan synny edellda mainittujen tutkijoiden kuvaamaa
vastakkainasettelua “valtavan kokoisen ilmastonmuutoksen ja arkisten tekojen
korostamisen valilld”. Tutkijoiden mukaan yhdistely ei ole vakuuttavaa, silla se herétt&da
kysymyksen siitd, miten ihmeesséd pienilla teoilla voidaan vaikuttaa valtavaan

ongelmaan.

IiImastotalkoissa Retallackin ym. (2007) kuvaama ongelmallisuus ilmastonmuutoksesta
viestimisessa on véltetty tai kierretty silld, ettei kampanjassa juuri puhuta
ilmastonmuutosilmidstd. Kun kampanjassa puhutaan ilmastonmuutoksesta, se kuvataan
ldhes poikkeuksetta suhteessa sen ratkaisuun. llmastonmuutoksesta ongelmana ei juuri

lainkaan puhuta.

Voidaan sanoa, ettd ilmastonmuutos kuvataan kampanjan tavoitteeseen sopivasti. Jos
ilmastonmuutoksen ei viitattaisi olevan vakava ongelma (ks. esimerkki 1), ei valttamatta
olisi perusteita suostutella ihmisia tekemaan mitaén ilmastonmuutoksen hillitsemiseksi.
Kun samanaikaisesti sanotaan, ettei ilmastonmuutosta ole vaikea ratkaista (Kks.
esimerkki 8), véltetadn tunnelma, jossa toivo ilmastonmuutoksen hillitsemiseksi olisi jo
mennyttd. Kaskisen (2009) mukaan llmastotalkoissa puhutaan valitulla tyylilla siksi,
ettd kansalaisia pyritddn kannustamaan kayttdytymismuutoksiin ja antamaan mydnteista

palautetta ilmastoteoista.

Kaskinen (2009) kertoo, ettei ilmastonmuutoksen sanota olevan ongelma, eikd sen
syistd eikd mahdollisista seurauksista puhuta kampanjassa l&dhinna kolmesta syysta.
Ensinnék&én kampanjan tekijoilla ei ole luonnontieteellistd taustaa, jotta he voisivat
kertoa muutoksesta ilmatieteellisend ilmiona. Toiseksi faktatietoja esitell&4&n niin paljon

muissa kampanjoissa ja yhteyksissd, ja kolmanneksi ehka tarkeimpané on se, ettd 90 %
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suomalaisista on asennetutkimusten tuloksissa jo kertonut olevansa huolissaan tai
erittdin huolissaan ilmastonmuutoksesta eikd huolen lisdédminen vaikuta tutkimusten

mukaan johtavan tekoihin.

Vaikka tehtéva on ilmeisen vaikea ja llmastotalkoissa on kaytetty aikaa ja néhty vaivaa
kampanjan suostuttelevan tyylin luomiseksi, saattaisi silti olla mahdollista houkutella ja
kannustaa ihmisid ilmastotekoihin puhumatta lainkaan ilmastonmuutosongelmasta tai
puhumalla siitd vield hieman neutraalimmin. Etenkin kampanjan kuvausta
IImastotalkoot.fi-verkkosivuston Mik& on ilmastotalkoot? -valilehdelld saattaisi olla

mahdollista muokata siten, ettd se séilyisi myonteisend ja kannustavana.

Erityista huomiota herattdvia ovat etenkin varmuutta ilmaisevat vaitelauseet
”lImastonmuutos ei ole vaikea ongelma. Sen korjaaminen on helppoa ja halpaa.” ja
”Tuloksena on parempi, halvempi ja turvallisempi elama.” Naissa ilmaisuissa piilee se
vaara, ettei lukija pida véitteitd uskottavina. Jos kampanjan keskeisia véitteitéd ei pideta
uskottavina, saattavat kaikki viestit tulla kyseenalaistetuiksi. Tassa on kyse juuri
Perelmanin kuvaamista esisopimuksista, siis siit4, ettd argumentaatio voi epdonnistua,
jos tekstien l&dhtokohtaoletukset eivat vastaa lukijoiden totena pitdmid asioita tai

arvostuksia.

Kun joka puolella — niin tdssa kampanjassa kuin mediakeskusteluissa (ks. esim. Doulton
& Brown 2009) ja tutkimuksissakin (ks. esim. Hulme 2008) - kuulee
ilmastonmuutoksen olevan vakava ongelma, on erittdin hdmmentavas, ettd
liImastotalkoiden mukaan ilmastonmuutos ei ole vaikea ongelma. Ongelmallisuuden
muodostaa mielestani se, ettd virke “Ilmastonmuutos ei ole vaikea ongelma” ei selkedsti
viittaa ongelman ratkaisuun, vaan itse ongelman luonteeseen. Tulkinnan
mahdollisuuksia voitaisiin merkittavasti rajata muokkaamalla ilmaisua. Kansalaisten
suostutteluun saattaisi riittdd se, ettd sanottaisiin: “Ilmastonmuutoksen torjuminen ei ole

vaikeaa.”

Myos yleistykset Sen korjaaminen on helppoa ja halpaa.” ja ”Tuloksena on parempi,

halvempi ja turvallisempi eldmd&.” voisi olla mahdollista jattdad kokonaan pois tai
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muokata esimerkiksi samankaltaisiksi kuin teemojen teksteissa. Esimerkiksi
viihtymisen teemasta voitaisiin ottaa mallia: Tulet luultavasti onnellisemmaksi”.

Onnelliseksi tulemista ei siis kuvata varmana seurauksena.

Kampanjan teksteissa rakentuneen yleison ei nahtévésti oleteta kokevan valtavirran ja
kampanjan l&hes pdinvastaisia viestejé ristiriitaisiksi. Saattaa my06s olla, ettei kampanjan
todellinen yleisd lainkaan kohtaa tekstida ilmastonmuutoksen olemuksesta, joka on

luettavissa lahinna verkkosivuilla eikd kansalaisille suunnatuissa mainoksissa.

Jaan tutkijan silmin katsoessani kaipaamaan kampanjan teksteihin jonkinlaista linkitysta
luonnontieteellisiin havaintoihin ja ajankohtaisiin diskursseihin ilmastonmuutoksesta,
kuten tieteellisen tutkimuksen tapaan puhua ilmastonmuutoksesta (ks. esim. IPCC
2007a) ja toisaalta siihen, ettd pienilld teoilla voidaan osaltaan Korjata

ilmastonmuutosta, vaikka siitd puhutaan valtavan suurena (ks. esim. Hulme 2008).

Kannanottoa tutkimuksissa kuvattuun ilmastonmuutokseen voisi edustaa esimerkiksi
seuraavan kaltainen virke kampanjan tavoitteen kuvauksen yhteydessa (ks. liite 1):
”Vaikka ihmisen vaikutusta ilmastonmuutokseen ei tieteellisin tutkimustuloksin voida
(vield) osoittaa varmoiksi, on silti tirkedd...” tai “Vaikkei ilmastonmuutoksen
seurauksia (vield) tiedetd, niin ...”. Sulkeissa olevalla viel&-sanalla voitaisiin haluttaessa

korostaa kampanjan mahdollista kantaa tapahtumien todennakdisyyksista.

Nykyisen Mika on lImastotalkoot? -valilehden tekstin tyyliin voisi myds sopia hieman
kevyempi versio edellisestd: “Ainahan voi odottaa, ettd tutkijat saavat
ilmastonmuutoksesta nykyistd varmempaa tietoa. Helpompaa olisi kuitenkin jo
aloittaa...” Esimerkiksi téllaisin retorisin keinoin ilmastotekoihin voitaisiin saada
houkuteltua my6s niin sanottu ilmastoskeptikko, joka ei nde ihmisen toiminnan ja

ilmastonmuutoksen valilla olevan yhteytta.

Pienten tekojen logiikan ja ilmastonmuutoksen valiseen yhteyteen olisi myds erittdin
haastavaa mutta mielestani hyodyllista ottaa vield hieman enemman kantaa. 24.9.2008
julkaistussa tiedotteessa ja IImastotalkoot.fi-sivuston seminaari”-vélilehdelld sanotaan,

ettd ilmastonmuutoksen torjuminen vaatii henkilokohtaisia ja poliittisia paatoksia.
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Jossain kansalaiselle keskeisemmassa kohdassa voisi olla mahdollista sanoa se, etta
myos yrityksiltd ja paattdjiltd toivotaan ilmastotekoja, ei vain kansalaisilta. Muutoin
teksteistda ja& vaikutelma, ettd ilmastonmuutoksen hillitseminen on kansalaisten
vastuulla. Téllainen vaikutelma taas saattaa vaikeuttaa kansalaisen ryhtymista

ilmastonmuutosta hillitseviin tekoihin.

Tassa yhteydessa on toki vield syytd korostaa, ettd llmastotalkoot-kampanjan fokus
onkin vuonna 2009 laajentunut kansalaisista yrityksiin ja yhteisdihin, ja pienten tekojen
esittely on vaihtunut esimerkiksi keskusteluksi ilmastoinvestointien tuotoista ja
kustannuksista (Kaskinen 2009; llmastotalkoot.fi 2009). Téssa tutkielmassa tarkastellut
tekstit ovat siten osa laajempaa kokonaisuutta, jossa ilmastonmuutosta hillitddn monin

teoin, vaikka tésté ei vuoden 2008 kampanjateksteissé puhutakaan.

Tekstien perusteella llmastotalkoista saa toisenlaisen kuvan kuin projektipdéllikko
Tuuli Kaskista ja tutkimusjohtaja Aleksi Neuvosta haastattelemalla. Tamé kuvastaa
hyvin esimerkiksi Jokisen (1999b) kasitysta siitd, ettei kielenkédytt6 kerro meille
Kirjoittajan asenteista tai ulkomaailman tosiasioista. Kaskisen (2009) mukaan
ilmastonmuutos “ei todellakaan ole” helppo ja halpa korjata, vaan monimutkainen

ilmio, johon vaikuttavat monet asiat.

Ero tekstien ja haastattelujen vélilld tulee ymmarrettavéksi sitd kautta, ettd
IImastotalkoiden perimmadinen tarkoitus on Kaskisen (2009) mukaan vuoden 2008
kampanjan osalta tehdd ilmastotekoja kansalaisille tunnetuksi. Kynnys osallistua
ilmastonmuutoksen hillintd&n halutaan Kaskisen mukaan pitdd mahdollisimman
matalana. Pienistakin teoista halutaan myods palkita, jotta kansalaiset innostuisivat ja

oppisivat tarkastelemaan oman toimintansa ilmastovaikutuksia.
Tasapainoilu ilmastonmuutoksen “vaikeuden” ja ’helppouden” vililld osoittaa sen, etti

ilmastonmuutoksesta viestiminen on uusi ja erittdin haastava taitolaji, ja sen osaajia

tullaan tulevaisuudessa todennakaoisesti tarvitsemaan entistd enemman.
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Etusiva ' Mikd on llmastotalkoot Sponsorit, talkootiimi ja muut kumppanit inkkeja  Yhteystiedot Seminaari

Syé iimastoystavallisesti 4

Saasta rahaa ja ilmastoa, dla heita ruokaa hukkaan.Lue lisaa

Etusivu, ruokailu
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&B lImastonmuutoksen torjuminen
Wmasetakoot A

Paivittelemalla ei ilmastonm

Etusivu Mika on limastotalkoot ~ Sponsorit, talkootiimi ja muut kumppanit Linkkeja ja vinkkejd ~Yhteystiedot Seminaari

e
Kiire kuluttaa eniten.

¢« Laske l?ﬁi_nka paljon >¥. -

Liiku rauhallisemmin
Paivittainen liilkkuminen aiheuttaa viidenneksen suomalaisten hiilidioksidipaastoista.Lue lisaa

Etusivu, liikkkuminen

lImastonmuutoksen torjuminen

Paivittelemalld ei ilmastonmuu

Etusivu  Mika on llmastotalkoot Sponsorit, talkootiimi ja muut kumppanit Linkkeja ja vinkkeja  Yhteystiedot Seminaari

AINA LOYTYY
VAIHTOEHTOINEN
ENERGIAMUOTO

Aina l6ytyy vaihtoehtoinen energiamuoto
Lue lisaa

Etusivu, energia
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lImastonmuutoksen torjuminen

Pdivittelemalld ei ilmastonmuut

Etusivu  Mika on limastotalkoot Sponsorit, talkootiimi ja muut kumppanit Linkkeja ja vinkkeja  Yhteystiedot Seminaari

Uusi hiilivapaa hittipeli, ‘i
joka kuluttaa vain
mielikuvitusta!

Vahahiilinen viihntyminen 7
Nauti enemman, kuluta vahemmanLue lisaa

Etusivu, viihtyminen

limastonmuutoksen torjuminen y

Paivittelemalla ei ilmastonmuu

Etusivu Mika on limastotalkoot  Sponsorit, talkootiimi ja muut kumppanit Linkkeja ja vinkkeja  Yhteystiedot Seminaari

/ , / Hyva elama
W ( / \/ ei vaadi
M\ ) paljon hiilta.

Hyva elama ei vaadi paljon hiilta 8
Lue lisaa

Etusivu, tulevaisuus
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lImastonmuutoksen torjuminen voi alkaa.

Paivittelemalld ei ilmastonmuutosta esteta.

Etusivu ~Mika on limastotalkoot Sponsorit, talkootiimi ja muut kumppanit  Linkkeja ja vinkkejd  Yhteystiedot Seminaari

Mika on ilmastotalkoot?

"llmastonmuutos ei ole vaikea ongelma. Sen korjaaminen on helppoa ja halpaa. Vahan niin kuin siivottaisiin kerrostalon piha
talkoilla. Yhdelta ihmiselta ei paljon vaadita. ltse asiassa sinulla on nyt mahdollisuus muuttaa koko elamasi vahahiiliseksi -
vahan niin kuin valttaisit ruoassasi pahoja rasvoja. Tuloksena on parempi, halvempi ja turvallisempi elama. Ainahan voi
odottaa, elta kunta tuo roskikset pihalle ja tekee roskaamisesta sakotettavaa. Helpompaa on kuitenkin valita itse, miten ja
milloin tekee oman osansa. Viela se on mahdollista. Kaikki haluavat pitaa pihan siistina. Poimi ensin yksi roska. Muut kylla
seuraavat perassa. Tule mukaan ilmastotalkoisiin. Alkuun paaset kaantamalla vipua, joka on kotonasi. Saadat vain kodin
lampatilan pienemmaksi - edes yhden asteen.”

limastotalkoot on Suomen suurin iimastokampanja. Sen tarkoituksena on aktivoida ihmisia toimintaan. Koko vuoden kestava
kampanja kasittaa kahdeksan konkreettista toimenpidetta eri elaméanalueilta. limastotalkoot toteutetaan viestinta- ja
markkinointialan talkootydna. Sen tarkoituksen on antaa paatoksentekijoille voimakas viesti. Olemme valmiita vahahiiliseen
elamaan.

Ota yhteytta

Katja Koivisto

limastotalkoot

Campaign Director

Laivurinkatu 41, 00150 Helsinki, Finland
tel. +358 40 546 9992
katja.koivisto@gmail.com
www.ilmastotalkoot fi

Vililehti, Mika on limastotalkoot?
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lImastonmuutoksen torjuminen voi alkaa.

Paivittelemalld ei ilmastonmuutosta esteta.
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Laajenna kampanjaa! Mediat saavat vapaasti kayttaa kampanjan mainosmateriaalia.

Lehdistotiedotteet
http://digtator.dmp fi/public/4 1c366fffbede5bb0f5de4a980d58bd6/

Mainosmateriaalit
http://digtator dmp fi/public/6a09cbf43b96a68bf82a04337823a977/

Yhteystiedot

Katja Koivisto

Projektijohtaja

Laivurinkatu 41, 00150 Helsinki, Finland
tel. +358 40 546 9992

katja koivisto@gmail.com

http://www ilmastotalkoot fi

Vililehti, Sponsorit, talkootiimi ja muut kumppanit (2/2)
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juminen voi alkaa.

onmuutosta esteta.

Etusivu  Mika on limastotalkoot Sponsorit, talkootiimi ja muut kumppanit ~Linkkeja ja vinkkeja  Yhteystiedot Seminaari

Kaikille suomalaisille

www.ilmasto.org

http:/iwww. wwf filymparisto/iimastonmuutos/
www_climateprotect org/explore

www dothegreenthing.com/

www thebigask.com/

Yrityksille

Toimiston 10 ohjetta (Lahde: WWF Suomi). Toimiston ekotehokkuutta voi parantaa noudattamalla seuraavia ohjeita:

1. Kayta sahkoista tiedonhallintaa paperin asemesta aina kun voit. Turhat tulosteet pois!

2. Aktivoi energiansaastoasetukset tietokoneeseesi ja muihin laitteisiin. Ei juhlavalaistusta arkena!

3. Kayta vihreaa sahkoa tai hanki vihreita sertifikaatteja!

4. Liikematkojen sijaan jarjesta video- tai puhelinneuvotteluja. Valttamattomien lentomatkojen aiheuttamat hiilidoksidipaastot
voi kompensoida, kuten WWF Suomikin tekee.

5. Harrasta hyotyliikuntaa tydmatkoilla tai kayta julkisia kulkuvalineita.

6. Anna liikelahjaksi ja aloitepalkkioksi palveluita tavaran sijaan.

7. Kuluta harkiten, kayta uudelleen, kierrata! Lajittele toimiston jatteet. Vinkkeja kierratyksesta saat Lassila & Tikanojan,
Keskon ja WWF:n yhteisesta kierratysoppaasta osoitteesta www.lassila-tikanoja fi/kierratysopas.

8. Kayta ekologisia toimistotarvikkeita, esim. kierratettavia mustekasetteja, uusiomuovikalvoja ja taytettavia kynia.

9. Viherra hankinnat. Suosi vuokraamista ja leasing-sopimuksia.

10. Sovella ymparistoystavallisia toimintatapoja myos vapaa-ajallasi!
Lisaa tietoa:

http:/iwww wwf filyritykset/green_office/
http-/iwww wwi filyritykset/green_office/liittyminen_maksut html

Tutustu myds iimastolaskuriin
IImastolaskuri auttaa toimistoja ymmartamaan oman toimintansa ja ilmastonmuutoksen valisen yhteyden.

hitp://www iimastolaskuri fi/ClimateCalcMain/default aspx

=]

Suomen ensimmainen rilppumaton think tank Demos Helsinki:
http-//iwww demos fi

Matalahiiliyhteiskunta esitelméa (Demos-esitelma Tyohyvinvointi 2008 seminaarissa)
http://www slideshare net/mokka/matalahiiliyhteiskunta-demos-helsinki/

Tulevaisuus lain ja rahan tuolla puolen (Demos-esitelma Kaupan paivassa)
http://www slideshare. net/ajneuvon/tulevaisuus-rahan-ja-lain-tuolla-puolen-an/

Kuinka ilmastonmuutos muuttaa yritysvastuun (Demos-esiitelma VTT innovations dayssa):
hitp://www slideshare net/mokka/corporate-responsibility-ilmastonmuutoksen-aikana/

Kaupunki 2.0 (Demos Helsinki Metropolitan Vision 2050 esitelma)
http:/iwww slideshare net/mokka/demos-helsinki-city-2/

Hiilivapaita ideoita —blogi:
http://www 2040 fi/

Vililehti, Linkkeja ja vinkkeja
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&B lImastonmuutoksen torjum

Paivittelemalld ei ilmast

Etusivu  Mika on limastotalkoot Sponsorit, talkootiimi ja muut kumppanit Linkkeja ja vinkkeja = Yhteystiedot Seminaari

Yhteystiedot

Katja Koivisto Demos ry Demos ry

Projektijohtaja Tutkimusjohtaja Aleksi Kehitysjohtaja Roope

Laivurinkatu 41, 00150 Neuvonen Mokka

Helsinki, Finland Laivurinkatu 41, 00150 Laivurinkatu 41, 00150

tel. +358 40 546 9992 Helsinki, Finland Helsinki, Finland

katja koivisto@amail.com tel. +358 50 534 4241 tel. +358 44 040 0413
aleksi.neuvonen@demos.fi  roope.mokka@demos.fi

hitp:/fwww iimastotalkootfi ~ www.demos.fi www.demos fi

Aineistopankki

Laajenna kampanjaal! Mediat saavat i kayttaa panjan mai teriaalia.

Lehdistotiedotteet

hitp://digtator. dmp filpublic/41c366fffoede50b0f5de4a980d58bd6/

Mainosmateriaalit
hitp:/idigtator.dmp filpublic/6a09cbf43b96a68bf82a04337823a977/

Vililehti, Yhteystiedot

IImastonmuutoksen torjuminen voi alkaa.

Paivittelemalla ei ilmastonmuutosta esteta.

Etusivu  Mikd on limastotalkoot Sponsorit, talkootiimi ja muut kumppanit  Linkkeja ja vinkkeja Yhteystiedot = Seminaari

limastotalkoot-seminaari 27.3.2008 klo 8.30-13.00, Kiasma-teatteri
Seminaarin materiaalit [oytyvat:

hitp://digtator.dmp fi/public/4 1c366fffbede5bb0f5de4a380d58bd6/

Yhteystiedot

Katja Koivisto

Projektijohtaja

Laivurinkatu 41, 00150 Helsinki, Finland
tel. +358 40 546 9992

katja koivisto@gmail.com

hitp://www ilmastotalkoot fi

Vililehti, Seminaari
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Suomalaiset asuvat todella lapimasti; kodin lampotila on usein jopa 24 astetta.
Energialaskusta lammitys ja ilmastointi lohkaisevat jo noin puolet. Jo asteen
vahennys tuo 5%:n saaston lammityskustannuksiin ja lammityksesta johtuviin
hiilidioksidipaastoihin. Kahden asteen pudotus tuo mukanaan jopa 10% saaston.

Oleskelutilojen lampatilaksi suositellaan 20-22 astefta. Makuuhuoneeseen riittaa 18-19 astetta. Huoneet, joita ei jatkuvasti
kayteta, voivat olla huomattavasti villeampia.

Vahahiilidioksidinen elaméntapa ei tarkoita elamanlaadun heikkenemista. Huonelampatilan laskeminen on tasta hyva esimerkki.
Tutkimusten mukaan huonelampatilan ollessa yli 22 astetta hengitystieongelmat lisaantyvat ja iho voi kuivua. Moni sanoo myos
nukkuvansa paremmin villeammassa.

ALA HYVA IHMINEN
ASU LIIAN LAMPIMASSA

MUISTA MAX +22°C

CFortum ®CrearCuann ilmastotalkoot.fi

"lhmiset tiedostavat ilmastonmuutoksen, mutta turhan moni tuumii, ettd ongelmaan puuttuminen on tuloksetonta niin kauan
kuin jossain Aasiassa toimitaan niin kuin toimitaan. Mainoskampanjan tarkoitus on saada ihmiset tajuamaan, etta niinkin
pienella asialla kuin huonelampatilalla on todella valia,” kertoo copywriter Sami Korjus SEK& GREY Ita.

Mitd muuta voin tehda kotonani?

1. Energiansaastolamput kuluttavat vain viidesosan siita energiasta, mita tavalliset hehkulamput. Nayttavathan ne vahan
hassuilta, mutta sahkolasku pienenee!

2. Unohda elektroniikkalaitteiden valmiustila-asetus. Kytke ne kokonaan pois paalta, kun et kayta niita. Tai pida
muistisaantona sita, efta jos seisot laitteen vieressa, niin sitten stand by on ok. Pahimmassa tapauksessa jopa 20
prosenttia kodin sahkonkulutuksesta koostuu valmiustilassa olevista laitteista.

3. Jos sinulla on vanha jaakaappi tai pakasti vaihda se energiapihiin uuteen. Mieti tarvitsetko suurta pakastinta ollenkaan.
Kymmenia vuosia vanhat kylmalaitteet voivat olla % sahkoélaskustasi.

Kommentteja aiheesta

Ei se auta etta vahennamme valttamatonta vaan sité turhaa. Ja kehitdmme valttamattoman tilalle vahemmaén saastuttavan tavan.
limaista energiaa ei ole.

mahtavaa, kraasaton joulu!

Olen kieffénéh.yt, se onnistui ja hyvin. Olen roskannut, se ei onnistunut, en nimittain osannut roskata kunnolla ;)

olin ollut kolmen viikon tieokone lakossa, ja koitin vahentaa turhia ostoksia. olen lapsi ja ehdotin perheelleni ettd, emme ostaisi
muovipusseja enaa koskaan vaan, alkaisimme kayttda kangaskasseja jotka kestavat HUOMATTAVASTI enemman kuin
tavalliset muovipussit. haastin kaverini iimastotekoon jossa piti kerata 20 roskaa paivassa, sitten meidan piti viela olla
kayttamatta tietokonetta. ja kaikki onnistui!! sitten haastimme viela loput kaveritkin tahan! kannattaa kokeilla! ;)

Kuﬁeh kirhﬁbakﬁdilla toihin, sammutan aina valot kun niita ei tarvita.

As'uh"lab's'ehi kar{ésé]é'hella keskustaa. Meilla ei ole autoa ollenkaan eika se asuinpaikan takia valttamaton olekaan. Pyoralla
paasee, talvella tietysti olisi kiva kulkea autolla mutta hyvin on mennyt nainkin. Eipa kylla opiskelijana autoon varaa olisikaan.

Myin tietokoneeni pois, enka tilaa mitaan lehtia. Kirjastossa voin lukea lehdet ja kayda Internetissa.

Verkkoteksti, asuminen
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Ihmiselamén eniten illmastoon vaikuttava teko on lasten hankkiminen ja
kasvattaminen. Perheen perustaminen tuo mukanaan uuden elaméantyylin, usein
valmistelematta - koetaan, etta tarvitaan suurempi auto ja asunto. Tama ei esta
vahahiilistda elamaa. Se on perheen hyvinvoinnin ja elinkustannusten kannalta
jarkevaa. Maapallo jaa lapsillesi.

Mita muuta perheen kanssa voi tehda kuin paastella hiilidioksidia? Paljon. Lapset pitavat yhdessa tekemisesta, kotitdihin
osallistumisesta, arkisista asioista, ulkona riechumisesta. Lapset kokevat itsensa tarkeiksi ja hyodyllisiksi kun saavat osallistua
perheen yhteisiin toihin.

Liiallinen harrastuksissa juokseminen totuttaa lapsen ennen aikojaan vaativaan ja suorituttavaan aikuiselamaan. Tutkimusten
mukaan lapset ovat entista stressaantuneempia kun joutuvat suorittamaan harrastuksia joka ilta. "Lapsen stressikokemuksia ja
nilden merkitysta on raskaasti aliarvioitu. Monet vanhemmat tai ammattikasvattajatkaan eivat tule ajatelleeksi, etta lapset voisivat
ylipaataan kokea stressia tai he arvelevat, etta jos niin kay, lapset toipuvat nopeasti." Kirjoittaa Pelastakaa Lapset Ry:n psykiatri
Jari Sinkkonen myéhemmin kevaalla iimestyvassa kirjassaan.

LT i ecrerpleitiptrieisgios oot i imastotalkoot.i

"Monelle voi olla yllattavaa, etta lapsen tulo perheeseen moninkertaistaa talouden hiilidioksidipaastot, vaikka eihan se pieni
ihminen periaatteessa paljoa tarvitse. Pitaa hankkia isompi asunto, muuttaa ehka kauemmaksi keskustasta, hankkia toinen
auto jne. — ketju on pitka. Koska tata kaikkea ei voi muuttaa tai edes valttaa, halusimme viestia, etta arkirumban pyorittamisen
keskella lapsiperheen helpoin ilmastoteko voikin olla jaada lapsen kanssa kotiin tai pihalle leikkimaan.”, sanoo planner
Susanna Saikkonen mainostoimisto Familysta.

Mita muuta voin tehda perheeni kanssa?

1. Parasta lepoa pienelle koululaiselle on arkinen yhdessaolo.
2. Lapsen ystavia voi kutsua kotiin, mita jos jarjestaisit vahanhiiliset lastenjuhlat?
3. Ulkona riehuminen ei aiheuta ilmastonmuutosta ja railakasta meininkia ilmastomuutoksen pysayttaminen vaatiikiin.

Kommentteja aiheesta

Ishettajs: Veikko Pilvi | 21.04.20

Laskin juuri, etté olen matkustanut lentokoneessa elamani aikana reilut 300 tuntia. Mikahan mahtaa olla saastemaara, jonka olen
toisten niskaan ruiskuttanut tuolta taivaalta? Autolla olen paristellyt yhteensa noin 1.000.000 kilometria. Polkupyoralla noin 1.000
km vuodessa limastotekoni ovat olleet lahinna toisten arvostelua, kuitenkin kierratan kaiken mahdollisen: paperi, pahvi, lasi,
muovi, vaatteet, lelut, polkupyorat. Lisaksi kompostoin puutarha- ja ruuanjatteet. Sahkon kulutusta minimoin monilla konsteilla:
energiansaastolamput, takka, ulkovalojen automatiikka, ilmalampépumppu on hankintalistalla syksylla. Viela kun saisi poletit
suihkuihin, tenavat latraa suihkussa minuuttitolkulla.

Olen kayﬁéhyijlilki:sia seka tydssa etta vapaa-ajalla.

|8hettéjs: Sinun nimesi | 11.04.2008

Kuskaamme lapsia pyoralla. Meilla on on turvaistuimen liséksi kahden istuttava pyoraperakarry. Lapsiperhe ei valttamatta
tarvitsee omaa autoa. Kaytamme autojen yhteiskayttopalveluja (www.citycarclub.net). Tulee halvemmaksikin kuin omistaa oma
auto. Ajoimme viime vuonna yhteensa noin 3000 km vuodessa ja hintaa talle kertyi noin 1800 euroa koko vuodelta (keskmaarin
140 €/kk). Oma auto olisi monin verroin kalliimpi. Taksiakin voi kayttaa reilusti, kun oma auto ei rasita kukkaroa. Taksi on hyva
vaihtoehto esim. illalla kylasta kotiin tultaessa, jotta lasten nukkumaanmeno ei menisi ihan hirvean myohaiseksi... Toki kaiken
taman mahdollistaa se, ettd asumme hyvien joukkoliikenneyhteyksien varrella ja pyorailyetaisyydetkin ovat kohtuulliset.

Verkkoteksti, perhe
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Lentaminen lomakohteeseen aiheuttaa runsaasti ilmastonmuutosta kiihdyttavia
hiilidioksidipa#stoja. Ilmastonmuutoksen hillitsemiseksi jokaisen saisi aiheuttaa
vain 2000 kg hiilidioksidipaastoja vuodessa. Yhden hengen edestakainen lento
Thaimaahan tuottaa 1800 kg hiilidioksidia, eli lahes koko vuoden paastokiintion.
Lentokoneiden ilmastovaikutuksista suurin osa aiheutuu pakokaasuista, typpioksideista ja vesihoyrysta, joiden vahingollisuus

moninkertaistuu korkealla ilmakehassa. Pikalauttojen hiilidioksidipaastot voivat ylittaa jopa lentokoneen paastot. Selvasti
ymparistoystavallisimmat matkustustavat ovat juna tai linja-auto.

Neuvoja ilmastoystavalliseen lomailuun:

-

Mieti vaihtoehtoisia lomia. Alla on muutamia ideoita, mutta omien kiinnostuksen kohteiden mukaan on helppo keksia lisaa.
2. Valta lentamista. Muut matkustustavat ovat, pikalauttaa lukuunottamatta, lentamista ilmastoystavallisempia. Suomessa juna
on selvasti ymparistoystavallisin matkustustapa.

Jos kuitenkin lennat, valta valilaskuja ja lenna mahdollisimman taysilla ja uusilla koneilla.

Lomaile pidempaan ja harvemmin. Nain ollen matkan ilmastovaikutus jakautuu pidemmalle ajalle. Sen sijaan, etta menisit
kahdeksi viikoksi kaukolomalle, mene kuukaudeksi tai korvaa pitka viikonloppu Pariisissa viikon tai parin lomalla
Ranskassa.

5. Lomaile perilla ymparistoystavallisesti. Asu ymparistoystavallisessa hotellissa ja saasta sahkoa seka vetta. Ekoturismi on
vastuullisen yrityksen jarjestaména myos hyva vaihtoehto.

i

(Lahde: Persson, M.; Sjostrom, B. ja Johnsson, P. (2007) Pienia
ilmastotekoja: opas arkipaivan valintoihin, laskelmat
www.carbonneutral.com)

Verkkoteksti, lomailu (1/2)
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Kuuntele myos radiomainokset: Mainos 1, Mainos 2.

Vaihtoehtoisia lomia

RANTALOMA: Yha useammat suomalaiset suuntaavat rantalomalle kauas, esimerkiksi Thaimaahan tai Vietnamiin. Jo lennoista
aiheutuu runsaasti hiilidioksidipaastoja ja lisaksi turistien vaikutus kohteen ymparistoon on huomattava. limastonmuutoksen
kannalta parempi vaihtoehto on suunnata rantalomalle lahemmaksi. Esimerkiksi lento Malagaan Espanjaan tuottaa 800 kg
hiilidioksidia verrattuna Bangkokin lennon 1800 kiloon. Todellinen ekovaihtoehto olisi esimerkiksi nostalgiarantaloma Terijoella,
jonne henkildautolla pagsee vain 100 kg hiilidioksidipaastailla.

KAUPUNKILOMA: Kaupunkilomalle on vield helpompaa keksia ilmastoystavallisempia kohteita ja kaupunkilomaa on helpompi
viettaa iimastoystavallisesti. Kaupungeissa voit hyddyntaa joukkoliikennetta ja ymparistoystavallisia majapaikkoja, kuten
Joutsenmerkittyja hotelleja, on helpompi [6ytaa. Pysyttele kotimaassa tai suuntaa lahelle, esimerkiksi Tukholmaan. Suosi myos
kohteita, joihin paasee lentamatta. Lento Helsingista Lontooseen tuottaa 500 kg hiilidioksidia, kun taas Tallinnaan paasee
autolautalla vain 50 kg:n hiilidioksidipaastoilla. Matka Helsingista Turkuun junalla taas tuottaisi viela pienemmat paastot.

PERHELOMA: Nelihenkisen perheen loman hiilidioksidipaastot voivat kohota erittain korkeiksi. Lennot perinteiseen
perhekohteeseen Gran Canarialle tuottavat neljalta hengelta 4400 kg hiilidioksidia.

Vaihtoehtoisia kohteita [dytyy lahempaakin, esimerkiksi Etela-Ruotsista tai Keski-Euroopasta. Jopa automatkasta ympari
Saksaa selviaa selvasti alle 1000 kg:n paastéilla. Kotimaanmatkailu on tietysti ekologisin vaihtoehto ja Suomesta l6ytyykin niin
rantoja kuin esimerkiksi maatilakohteita.

(Luvut www carbonneutral.com laskurista ja Pienia ilmastotekoja- kirjasta)

Linkkeja

www goodtravelcompany. com/home - Artikkeleita ja vinkkeja kestavaan matkailuun

www slowtravel nu - Vinkkeja ymparistoystavalliseen matkailuun

www carbonneutral.com - Laskureita lennoille, autoille ja junille www.atmosfair.com —Laskureita ja muuta tietoa
hiilidioksidipaastoista

www_climatecare org- Laskureita ja hiilidioksidipaastojen kompensointimahdollisuus

Verkkoteksti, lomailu (2/2)
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Jokapaivaisen ruokamme tuotanto ja valmistus aiheuttaa Euroopassa jopa
kolmanneksen kaikista kasvihuonekaasupaastoista. Se, mita suuhumme pistamme
ja pois heitamme on myos ilmastonmuutoksen kannalta merkittava asia.

Ruoan ilmastovaikutukseen voi vaikuttaa yksinkertaisin keinoin ja saastaa samalla rahaa. Noin kolmannes ostetusta ruoasta
heitetdan pois, vaikka siitd suurin osa onkin syomakelpoista. Ensimmainen neuvo iimastoystavallisemman ruokakulttuurin
luomiseksi onkin selked: saasta rahaa ja ilmastoa, ala heita ruokaa hukkaan. Ostamalla vain sen, mita syot, voit vahentaa
paastojasi merkittavasti.

Voit selvittaa poisheittamasi ruoan arvon ja sen tuottamisen aiheuttamien kasvihuonekaasujen maaran.

"Hieman yllattaenkin ruoka on merkittava tekija ilmastonmuutoksessa, samoin sen torjumisessa. Arkisilla valinnoilla on
merkitysta, kuten Alyttomyystestin tehtyaan heti huomaa. Siispa osoitteeseen www.alyttomyystesti.fi”, sanovat copywriter Antti
Tuomainen ja AD Jannis Mavrostomos markkinointitoimisto Bob Helsingista.

Kaikki ruokaan liittyvat ilmastovaikutukset eivat aina ole yhta yksinkertaisia. Esimerkiksi ruoan tuotannon ja kulietuksen
vaikutuksista on keskusteltu paljon. Asian tekee monimutkaiseksi se, ettéd ruokaa seka tuotetaan etta kuljetaan monin eri tavoin ja
se, etta eri tuotteiden ilmastovaikutukset aiheutuvat eri osissa tuotantoketjua. Yleisesti ottaen ruoan tuotanto aiheuttaa selvasti

suuremman osan paastoista kuin kuljetukset. Monimutkaisuudesta huolimatta voidaan sanoa, efta seka kasvihuoneissa
kasvatetut etta lentorahdatut tuotteet ovat ilmaston kannalta huono valinta.

Ruoan osalta on silti helppo toimia ilmastoystavallisesti.

Verkkoteksti, ruokailu (1/2)
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Neuvoja ilmastoystavallisempaan syomiseen:

1

Vahenna naudanlihan ja maitotuotteiden syomista. Naudanlihan ja maitotuotteiden aiheuttamat kasvihuonekaasupaastot
ovat muita ruoka-aineita selvasti korkeammat. Kun tuotetaan kilo naudanlihaa, tuotetaan lisaksi noin 16 kiloa hiilidioksidia.
Kilo juustoa taas kantaa noin 8 kilon hiilidioksiditaakkaa. Sianlihan ja kanan paastot ovat selvasti pienempia. Kiloa kohden
sianlihan hiilidioksidpaastot ovat noin 5 kiloa ja kanan noin nelja.

Syo enemman hedelmia ja vihanneksia. Hedelmien ilmastovaikutus on erittéin pieni, kilon tuottaminen aiheuttaa
keskimaarin alle puolen kilon hiilidioksidipaastot. Vihannesten kohdalla ilmastovaikutus vaihtelee kasvatustavan mukaan.
Ulkona kasvavilla vihanneksilla, kuten porkkanoilla, paastot ovat samaa luokkaa kuin hedelmilla. Kasvihuoneessa
kasvatettujen vihannesten, esimerkiksi tomaattien, hiilidioksipaastot ovat jo noin 3 kiloa, mika lahestyy kanan
paastomaaraa. Tasta seuraakin neuvo kolme.

Suosi ulkona kasvatettuja kausituotteita. Suomessa kesa ja syksy ovat kausituotteiden kulta-aikaa, kun herkullisia aineksia
kasvaa luonnon voimin pelloilla, puutarhoissa ja metsissa. Yleensa kasvihuoneissa kasvatetut tuotteet ovat ilmaston kannalta
huono valinta.

Valmista ruoka tehokkaasti. Laittamalla samalla kertaa ruokaa suuremman maaran ja valttamalla uunin kayttoa vahennat
kasvihuonekaasupaastoja.

Tee kauppamatkat ilmastoystavallisesti. Kaupan kuljetukset ovat tehokkaita, silla ne on suunniteltu tarkkaan. Kuluttajan
autolla tekema kauppamatka voikin lisata huomattavasti ravinnon hiilidioksidipaastoja.

Lahteet:

1.
2
3.

Garnett, T. (2008). Food and climate change: the world on a plate. http://www fcrn.org.uk/.

Persson, M_; Sjostrom, B. ja Johnsson, P. (2007). Pienia ilmastotekoja: opas arkipaivan valintoihin. Nemo, Jyvaskyla.
Weber, C. L. and Matthews, H. S. (2008). Food-miles and the relative climate impacts of food choices in the United States,
Environmental Science and Technology, 42:10.

Arvioita eri ruokien vaikutuksesta ilmastonmuutokseen:

Wallen, A., Brandt, N. and Wennersten, R. (2004). Does the Swedish consumer's choice of food influence greenhouse gas
emissions?, Environmental Science and Policy, 7.

http:/iwww Icafood.dk/
hitp://www defra gov.uk/science/Project_Data/Documentl ibrary/EV02007/EV02007_4601_FRP.pdf

Linkkeja

www alyttomyystesti fi

hitp://ktkblog kuluttajatutkimus fi/vastuw/?p=56
http://kauppa tietosanoma fi/epages/Kaupat sf/?0bjectPath=/Shops/Tietosanoma/Products/9789518844351
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Suosi julkisia ja kevytta likennetta

Paivittdinen liikkuminen aiheuttaa viidenneksen suomalaisten
hiilidioksidipaastoista. Siithen kannattaa siis kiinnittaa huomiota, kun haluaa
pienentaa hiilijalanjalkeaan.

Suomalaiset matkustavat keskimaarin 42 km vuorokaudessa ja yli kolme neljannesta tasta kuljetaan henkildautolla.
Henkildautoilusta aiheutuu 60 prosenttia tieliikenteen hiilidioksidipaastoista. Vaihtoehtoisten likkkumismuotojen valitseminen on
siis hyva tapa vahentaa paastojaan.

Verkkoteksti, liikkkuminen (1/3)
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Autoilijan paastolaskuri

Katso, paljonko voi sdastda, YHTESTYOSSA
kun lasket ajonopeutta 20km/h. V=

@ 120km/h » 100km/h @ 100km/h - 80 km/h

1 km 100 000 km
20000 km

. Diesel ‘ Bensiini

Pikkuauto Perheauto Maastoauto
<161 1,6-1,81 2,2-2,41

1 vuosi — 80 vuotta

1 vuosi

1 euroa 2,5 euroa

1,502 euroa
Oletusarvona polttoaineen litrahinta 1,308 e/diesel ja 1,502 e/bensiini

Saastat
643 1710 966

litraa bensiinia kiloa hiilidioksidia euroa rahaa

Verkkoteksti, liikkkuminen (2/3)
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Saastovinkit

& Kavele tai pyoriile lyhyet matkat.
A Nain vahennat polttoainekuluja 100 %.
& Vaihda bussiin tai junaan. Henkilokilometria kohden julkisten

litkennevalineiden paastot ovat jopa alle 10 % henkiloauton paastosta.

60 Vahenna nopeutta. valilla 80 km/h-120km/h polttoaineen kulutus
kasvaa jopa 40 %.

&) Oikea rengaspaine vihentai polttoaineen kulutusta jopa yli
5 prosenttia.

& Kytke ilmastointi pois, kun sita ei tarvita.
Nmastointi lisaa polttoaineen kulutusta 5-10 %.

Lammitd moottori ennen kaynnistysta.
Kylmakaynnistys horppaa polttoainetta jopa desilitran joka ajokerralla,

Tyhjennéi auto. Ylimaarainen tavara autossa lisaa polttoaineen
kulutusta noin 5 % jokaista sataa kuormakiloa kohti.

Kaytda moottorijarrutusta, kiihdyta nopeasti tavoitenopeuteen
ja aja mahdollisimman suurella vaihteella,

Neuvoja iimastoystavallisempaan liikkumiseen:

1

Ehdottomasti paras ilmastoteko on suosia kevytta liikkennetta tai julkisia kulkuneuvoja. Kavely ja pyoraily ovat ilmaston
kannalta parhaat vaihtoehdot. Pidemmilla matkoilla joukkoliikenne on hyva valinta. Junien ja bussien paastot ovat
henkilokilometria kohden selvasti pienemmat kuin henkildautolla. Ne vaihtelevat jonkin verran kulkuvalineen mukaan ollen
pienimmillaan alle 10 prosenttia henkilauton paastoista ja suurimmillaankin vain hieman yli puolet henkildauton
hiilidioksidipaastoista.

Kimppakyydit ovat myds hyva tapa pienentaa henkilokohtaista hiilijalanjalkea. Kulkemalla yhdessa toihin tai harrastuksiin
henkildauton hiilidioksidipaastot jakautuvat useamman hengen kesken. Myos lasten kuljetukset esimerkiksi harrastuksiin
kannattaa hoitaa yhdessa naapureidn kanssa. Jos tarvitset kyytia, voit etsia niita esimerkiksi osoitteesta www kyydit.net
On olemassa helppoja tapoja vahentaa autoilun polttoaineen kulutusta. Renkaiden oikeat ilmanpaineet, ilmastoinnin ja
kattotelineiden kaytto vain silloin, kun ne ovat tarpeellisia, moottorilammityksen hyddyntaminen ja vain tarvittavien tavaroiden
kuljettaminen mukana auttavat saastamaan polttoainetta. Kun polttoainetta kuluu vahemman, vahenevat tietysti myos
paastot.

Lisaa vinkkeja loytyy esimerkiksi taalta. http://ecomodder.com/forum/EM-hypermiling-driving-tips-ecodriving.php
Opettele ajamaan henkildautoa ymparistoystavallisemmin. Autokoulun toisessa vaiheessa kasitellaan jo nyt saasteliasta
ajotapaa. Muut voivat hyddyntaa EcoDriving-kursseja, joilla opetetaan ajotapa, joka saastaa polttoainetta ja luontoa.
Muutamia vinkkeja tehokkaampaan autoiluun ovat esimerkiksi moottorijarrutuksen kaytto, kiihdyttaminen nopeasti
tavoitenopeuteen, suurten vaihteiden kaytté myods kaupunkiajossa ja maantieajossa 80-90 km/h nopeudella ajaminen.

Linkkeja

Suomalaisten liikkkuminen: hitp://www hit fi/

Paastotiedot: http://www tilastokeskus fi/tilkhki/2006/khki_2006_2008-04-18_tau_002_fi html,

http:/lipasto vit fillipasto/liisa/liisa2006raportti pdf

Eri kulkuneuvojen paastot: http-//www sykse net/sykse/documentsi/iimasto_jaahylle _ope pdf

EcoDriving: hitp-//iwww slu fi/lum/12_99/slu-yhteiso/ecodriving-saastavaa_ja_vahan/, hitp://fecomodder.com/forum/EM-
hypermiling-driving-tips-ecodriving. php
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Aina ldytyy vaihtoehtoinen energiamuoto

Suomi on kannykoiden luvattu maa. Tallakin hetkella sadattuhannet kapulat elvyttavat itseaan verkkovirralla. Taman lisaksi
miljoonat laturit lojuvat pistorasiaan kytkettyina, talla hetkella hyddyttomina, mutta silti energiaa haaskaamassa. Ajatelkaapas, jos
me kaikki hetken miettisimme vaihtoehtoisia muotoja energian kaytolle. Saattaisi rakkaan pallomme olotila olla vahemman
tukala.

Me ilmastotalkoolaiset jarjestimme Kolmen Sepan patsaalla tempauksen, jossa jokainen pystyi polkupyéraa polkemalla
lataamaan kannykkansa akun. Ja valillahan kannattaa sytyttaa kynttila sahkolampun sijaan. Tai pesta pikkupyykki ketterasti kasin.
Aina loytyy vaihtoehto, jos niin haluaa.

> ® 0:00/0:00 <4 &9

Kiitamme:

Tunturi (pyorat)

Sinooperi (kangasvarit)
JCDecaux (ulkomainostila)
FIDA (kierratys t-paidat)
Kouluelektroniikka (laturit)
Biltema (telineet pyorille)
SOL (henkarit)

Ota yhteytta

Katja Koivisto

limastotalkoot

Campaign Director

Laivurinkatu 41, 00150 Helsinki, Finland
tel. +358 40 546 9992

katja koivisto@gmail.com
www.ilmastotalkoot fi

Verkkoteksti, energia
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Vahahiilinen viihtyminen: Nauti enemman, kuluta vahemman

Kun ihmisilta kysytaan, mika tekee heidat onnellisiksi, useimmat korostavat hyvia
perhe- ja ihmissuhteita, terveytta ja rakastetuksi tulemisen kokemuksia. Tuntuu siis
hieman itsestaanselvilta puhua siitd, ettei onnellisuus vaadi kuluttamista ja tavaraa.

lkava kylla vaikuttaa silta, eftei asia ole nain yksinkertainen. Suomessa tunnutaan edelleen uskovan, efta viintyminen edellyttaa
tavarankulutusta. Koska teollisuuden tuottamat kulutustavarat aiheuttavat huomattavan osan kaikista hiilidioksidipaastoista, on
tama myos ilmastonmuutoksen kannalta huolestuttava asia.

Esimerkeiksi kuluttamisen yhdistamisesta viihtymiseen kayvat kodin elektroniikka ja shoppailu. Kodin elektroniikan osuus kotien
sahkonkulutuksesta on noussut jo 12 prosenttiin ja taméa kasvu johtuu esimerkiksi lisaantyneesta tietokoneiden kaytosta ja
energiasyoppojen plasmatelevisioiden hankinnasta. Shoppailu puolestaan on etenkin nuorille harrastus muiden joukossa ja jo
400 000 suomalaista kokee nautintoa kaydessaan ostoksilla. Kulutuksesta on myos tullut yha kiihkeatempoisempaa, silla kuuden
kuukauden kuluttua ostamisesta kaytamme keskimaarin vain 1 prosenttia kulutustavaroista.

Myos muut harrastukset, esimerkiksi urheilu, vaikuttavat ilmastoon. Tavallinen suomalainen jaghalli kuluttaa vuodessa yhta paljon
energiaa kuin 50-75 sahkolammitettyda omakotitaloa. Golfin ymparistovaikutukset ovat myos merkittavat, etenkin maissa, joissa
kenttien perustaminen ja hoito vaatii runsaasti vetta ja koneiden kayttoa. Ylipaataan iimaston kannalta huonoin vaihtoehto ovat
lajit, joissa kaytetaan runsaasti energiaa esimerkiksi kulkemalla harjoituspaikoille autolla.

Onneksi iimastoystavallinen elaméntapa ei kuitenkaan tarkoita kieltaytymista elaman nautinnoista.

Paras ilmastoteko on nauttia laheistesi seurasta. Viihdyt paremmin, kulutat vahemman, toimit ilmastoystavallisesti ja mika
parasta, tulet luultavasti onnellisemmaksi. Viihtyminen syntyy elamyksista ja niiden jakamisesta — siita, efta joutuu laittamaan
itseaan vahan myos peliin. Viihtyminen edellyttaa vahintaan yhta paljon omaa mielikuvitusta kuin materiaa. Aineeton,
mielikuvituksesta lahteva viintyminen onkin paras tapa vahentaa vapaa-ajan ilmastovaikutuksia. Hyddynna kulttuuripalveluita,
kuten elokuvia ja teattereita. Aloita uuden kielen opiskelu. Kay vaikka hierojalla, ravintolassa syomassa tai retkeile luonnossa.
Tee taidetta. Urheile lahella kotiasi, kay esimerkiksi lenkilla pururadalla.

HAMNL

t‘* A g /
ST,

Uusi hiilivapaa hittipeli, f
joka kuluttaa vain
mielikuvitusta!

"Hamystikki nayttaa, etta mielikuvitus on viihdyttavampaa kuin tavara - menkaa osoitteeseen www_hamystikki fi hankkimaan
inspiraatiota omaan Hamystikki-peliinne”, sanoo Taivas.

Lahteet:

Pienia ilmastotekoja

Hirvonen, Tatu ja Mangeloja, Esa (2006) Miksi kolmas hampurilainen ei tee onnelliseksi

Kotitalouksien sahkonkayttotutkimus

http-/iwww hs filkotimaa/artikkeli/Viihde-elektroniikalle +ei+ole+energianormeja/1135233682662

http-/iwww_hamystikki fi
http-//www habbo fi/
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Etusivu ~ Mika on llmastotalkoot Sponsorit, talkootiimi ja muut kumppanit Linkkeja ja vinkkeja  Yhteystiedot Seminaari

Hyva elama ei vaadi paljon hiilta

Asuminen on kiistatta merkittdva osa elamaamme. Se missa ja miten asumme,
vaikuttaa myos merkittavasti hiilijalanjalkeemme. Rakennukset tuottavat jopa
neljanneksen kaikista ilmastolle haitallisista paastoista. Tulevaisuuden asuminen
tarkoittaa vahahiilista asumista. Hyvin suunniteltu vahahiilinen asuminen
tarkoittaa onnellista asumista.

Tulevaisuudessa hyva elama ei rakennu hiilesta. Sen sijaan rakentaminen ja asuminen ovat erottamaton osa elamaa myos
tulevaisuudessa. Tulevaisuudessa niihin ei vaan tarvita paljoa hiilta. Parempi suunnittelu ja uudet ratkaisut ovat tulevaisuuden
rakentamisen ja asumisen arkipaivaa. limastoystavalliset ja energiatehokkaat investoinnit maksavat itsensa takaisia tulevien
vuosien aikana. Monella tavalla.

Rakennus- ja suunnitteluvaihe maarittaa rakennuksen kayton aikaisesta energiankulutuksesta jopa 80 %. Nykyisin monet talot
mitoitetaan sen mukaan, kuinka paljon ihmisilla on tavaraa. Ja sita on paljon. Tulevaisuuden taloja rakennettaessa tulisi miettia,
kuka suunnittelee talosi — sina vai tavarasi? Enta kuinka aioit liikkua toihin, tapaamaan muita ihmisia ja kauppaan kun paastot
ovat 30 % ja lopuita 90 % nykyista pienemmat?

Vahahiilinen tulevaisuus on kiinni niista ratkaisuista, joita teemme nyt. Asumiseen liittyvat valinnat ovat suurimpia yksilon
energiankayttoon vaikuttavia paatoksia. Tassa muutama vinkki, jotka kannattaa huomioida isoja tulevaisuuden valintoja
tehtaessa:

1) Viihtyisyys, hyvat joukkoliikenneyhteydet ja palveluiden laheisyys ovat niita asioita, joiden pohjalta tulevaisuuden
asumisratkaisut muodostetaan.

2) Asunnon koko vaikuttaa energiantarpeeseen jo pelkastaan lammityskustannusten kautta. Mita isompi asunto, sitd enemman
sinne ilmestyy myos energiaa syovia vempaimia. Tila ei korvaa laatua. Suunnittele viisaasti — hanki koti, ala varastoa.

3) Laajenna kotiasi sen ulkopuolelle. Ota kerrostalojen sisapihat, puistot, konserttisalit, kirjastot ja muut yhteiset tilat
hyotykayttoon!

Verkkoteksti, tulevaisuus
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Liite 2 Lehdistotiedotteet

Taulukko 5. Lehdistotiedotteet limastotalkoot.fi-verkkosivustolla

Julkaisuaika verkkosivustolla Keskeinen sisalto
21.1.2008 Kampanjan kaynnistys
30.1.2008 Asuminen-teema
21.3.2008 Perhe-teema
27.3.2008 Kampanjasta yleisesti
27.3.2008 Kampanjan laajeneminen
1.7.2008 Lomailu-teema
29.8.2008 Energia-teema
29.8.2008 Poliitikkojen paneelikeskustelu
2.10.2008 Liikkuminen-teema
2.12.2008 Viihtyminen-teema
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Lehdisttiedote 21.1.2008

Konkreettisilla teoilla tuntuviin tuloksiin

lImastotalkoot keraa koolle Suomen ilmastotalkoot.fi

markkinointiviestinnan vaikuttajat yhteisen huolen ymparille

Ajatushautomo Demos Helsinki on kutsunut yhteen markkinoinnin ammattilaiset
antamaan panoksensa Suomen suurimman ilmastokampanjan, limastotalkoiden,
hyvaksi. Kampanjan tarkoituksena on markkinoida matalahiilistd elaméantapaa, ja
mukaan lupautuneet markkinoinnin tekijat pyrkivat talkootyona tehdyilla kampanjoillaan
esittamaan suomalaisille konkreettisia keinoja ilmastonmuutoksen torjumiseen.

Yhdeksén kymmenesta suomalaisesta pitda ilmastonmuutosta totena ja kaksi kolmesta
arvioi sen olevan vakavin ihmiskunnan kohtaamista ymparistbongelmista. Vaikka
tietoisuus ilmastonmuutoksesta on Suomessa korkealla, ei monellakaan ole kasitysta
siitd miten muutos tulee nédkyméaan heidan arjessaan.

"llmastonmuutoksen torjunnassa tavallinen kuluttaja ja kansalainen on unohdettu",
sanoo ajatushautomo Demos Helsingin tutkimusjohtaja Aleksi Neuvonen. "Poliitikot
keskittyvat luomaan laajoja strategioita, joiden toteuttamisessa yksilolla ei ole juuri
mitaan roolia."

Suomen parhaat markkinoinnin tekijat puhaltavat yhteen hiileen

Demos Helsinki kutsui koolle Suomen markkinoinnin  ammattilaiset yhteisen
paamaaran tiimoilta. "Huolestuminen on hyva asia, mutta se ei riitd. On saatava aikaan
iimastotekoja. Suomalaiset kotitaloudet, yritykset ja yhteis6t on saatava toimimaan eri
tavalla kuin ennen”, Roope Mokka Demos Helsingistd sanoo. "Haluamme lahettdd
voimakkaan signaalin politikan ja bisneksen paatdoksentekijdille. Suomalaiset ovat
valmiita elamantavan muutokseen, mutta tarvitsevat siina tukea."

Kampanjan ideoineen Demos Helsingin ja suunnittelutoimisto BOTH Oy:n liséksi
mukana ovat mainostoimistot BOB, Dynamo, Family, PHS, SEK, Skandaali ja Taivas.
Mainostoimistojen lisdksi kelkassa ovat my6s digitaalisen median suunnittelutoimisto
Valve, mediatoimisto = Happi Mindshare seka viestintatoimisto  Miltton.
Tutkimusyhteistydkumppaniksi on lahtenyt Kuulas Research. Globe Hope suunnittelee
ja valmistaa kampanjaa varten limastotalkoot-tuotteen. Talla hetkella mukaantulonsa
varmistaneita medioita ovat A-lehdet, MTV3, Subtv, Radio Nova, Clear Channel,
Karkimedia, JcDecaux, POPmedia, SBS Media, Forma Publishing Group, Basso
Media, Lyyra, Suomi24 ja Bonnier Publications/Divaani. Kampanjalle haetaan yha
uusia mediakumppaneita seka sponsoreita yritysmaailmasta. T&h&n mennessa
mukaan on saatu jo Fortum, VR, Restel/Cumulus, Puustelli sekd Ben&Jerry's
-jaatelémerkki.
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Kampanjaan lupautuneet mainostoimistot saavat tehtavakseen suunnitella itsenéisesti
tehokkaan viestintdkampanjan, jonka tarkoituksena on antaa suomalaisille
konkreettisia keinoja ilmastonmuutoksen torjumiseen: arkisia askeleita kohti
hiilivapaata elamaa. Kampanjat tulevat nakymé&an medioissa vuoden 2008 ajan, ja
niiden kohderyhmaa ovat suomalaiset yksityishenkil6t, yritykset ja yhteisot.

Lisatietoja:

Demos ry, kehitysjohtaja Roope Mokka, p. 044 040 0413
Demos ry, tutkimusjohtaja Aleksi Neuvonen, p. 050 534 4241

limastotalkoot, projektijohtaja Katja Koivisto, katja.koivisto@ilmastotalkoot.fi, p. 040
546 9992

www.ilmastotalkoot. fi
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Lehdistotiedote 30.1.2008

limastotalkoot  ilmestyy  katukuvaan - suomalaisia ilmastotalkoot.fi

kannustetaan laskemaan huonelampétilansa alle 22 asteeseen

Yhdeksan kymmenestd suomalaisesta pitdd ilmastonmuutosta totena ja kaksi kolmesta arvioi
sen olevan vakavin ihmiskunnan kohtaamista ymparistdongelmista. lImastotalkoot kampanjoi
ilmastonmuutoksen hillitsemisen puolesta ja haastaa suomalaiset talkoisiin pienentamaan
hiilidioksidipaastojaan. Koko vuoden kestivda kampanja kasittdd seitsemdn konkreettista
toimenpidetta eri eldmanalueilta. Ensimmadisena ilmastotekona on huonelampétilan
laskeminen.

Asu lampimadssd, dla kuumassa

Suomalaiset asuvat todella lampimasti; kodin lampotila on usein jopa 24 astetta.
Energialaskusta lammitys ja ilmastointi lohkaisevat noin puolet. Jo asteen vahennys tuo 5 %:n
saaston lammityskustannuksiin ja lammityksesta johtuviin hiilidioksidipaastoihin.

"Oleskelutilojen lampotilaksi suositellaan 20-22 astetta. Makuuhuoneeseen riittdaa 18-19
astetta. Huoneet, joita ei jatkuvasti kdytetd, voivat olla huomattavasti viileampia, eihan
huonekaluja varten tarvitse lammittda,” sanoo energiayhtié Fortumin asiantuntija Harriet
Katajisto.

Matalahiilidioksidinen eldméantapa ei tarkoita eldméanlaadun heikkenemistd. Huonelampétilan
laskeminen on tastd hyva esimerkki. Tutkimusten mukaan huonelampétilan ollessa yli 22
astetta iho voi kuivua ja hengitystieongelmat lisddntyvat. Moni sanoo myds nukkuvansa
paremmin viiledmmassa.

Talkoissa mukana Suomen parhaat markkinoinnin tekijat

Kampanjoiden suunnittelusta vastaa seitseman suomalaista mainostoimistoa. Kukin
mainostoimisto suunnittele ilmastoaiheisen kokonaisuuden, jonka tarkoituksena on antaa
suomalaisille konkreettisia keinoja ilmastonmuutoksen torjumiseen.

Ensimmaisen limastotalkoo-kampanjan on suunnitellut mainostoimisto SEK&GREY. Viikoilla 6-8
katukuvassa nakyvat mainokset muistuttavat meitd jokaista kodin saadyllisesta lampdtilasta
vertaamalla lammintd omakotitaloa kuumana héyryavaan leivdnpaahtimeen.

Kampanjan toteuttamiseen ovat osallistuneet talkoohengessa niin yritykset kuin yksityiset
henkilotkin. Mallinrakentaja-artesaani Timo Pitkdnen vastasi pienoismallista ja Viewmasters
houkutteli mukaan valokuvaaja Pekka Stalnacken Tukholmasta. FakeGraphics on vastannut 3D-
tuotannosta ja valokuvan kasittelysta. Mediatilat on kampanjalle luovuttanut JCDecaux ja Clear
Channel. Kampanjan sponsorina ja energia-asiatuntijana toimii Fortum.
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Aihe sai Tommy Tabermanin runolliseksi

Taberman kirjoittaa aiheesta runon, joka on luettavissa limastotalkoot.fi —sivustolla 4.2.
Lisatietoja:

SEK&GREY, asiakkuusjohtaja Anu Petdja, p. 040 754 6300

Demos ry, kehitysjohtaja Roope Mokka, p. 044 040 0413

Demos ry, tutkimusjohtaja Aleksi Neuvonen, p. 050 534 4241

IiImastotalkoot, projektijohtaja Katja Koivisto, katja.koivisto@ilmastotalkoot.fi, p. 040 546 9992

www.ilmastotalkoot.fi
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ilmastotalkoot.fi

Tavoitteena kiireeton perhe

limastotalkoiden toinen kampanja puhuttelee vanhempia

Ihmiselaman yksi tarkeimmista ja merkittavimmista ilmastoon vaikuttavista teoista on perheen
perustaminen. Se saattaa tuoda mukanaan uuden eldmaéntyylin, jonka myotd perheeseen
tarvitaan suurempi auto ja asunto. Perheen perustamisen ei silti tarvitse merkita suuria
kulutustapojen muuttumisia, vaikka paaluku kasvaisikin. Perheessa voidaan opettaa lapsille
myoOnteistd suhtautumistapaa ymparoivddn maailmaan sekd muihin ihmisiin. Mikali
elamantyylia ei jatketa perheessa, eivat lapset voi oppia sitd luonnollisesti vanhemmilta.

Valtioneuvoston ilmastopoliittisen asiantuntijan Oras Tynkkysen mukaan moniin perheisiin
hankitaan auto ensimmaisen lapsen synnyttya. Toisen tai kolmannen lapsen syntyminen ei
vaikuta autojen maardaan enaad merkittavasti. Perheissd, joissa on kaksi autoa lapset viedaan
kouluun hyvin usein autolla, jolloin joukkoliikenteen kdyttd romahtaa. ”“Yhteiskunnan pitaa
kehittda keinoja, jotta auton kaytolle olisi toimivia vaihtoehtoja myds mahdollisimman
monessa lapsiperheessd”, kommentoi Tynkkynen.

"Usein ei tulla ehka ajatelleeksi, etta perhe voisi viettda vapaa-aikaansa myos |ldhempana kotia.
Rauhallinen elamanrytmi parantaa elaméanlaatua ja auttaa suunnittelemaan perheen arkeakin
paremmin. Tdma johtaa tehokkaampaan resurssien kayttoon ja sitda kautta
hiilidioksidipdastojen vahenemiseen. Lisddntynyt yhteinen aika |ldhentaa perhetts, luo lapselle
turvallisuuden ja arvostuksen tunteen antamalla lapselle olon, ettad hanellekin on aikaa”, sanoo
IiImastotalkoiden projektijohtaja Katja Koivisto.

Kiireinen elamanrytmi voi johtaa nopeisiin ja helppoihin valintoihin perheen arjessa. Asiat
hoidetaan usein kiireessa, jolloin tehdaan esimerkiksi turhia matkoja asioille ja kauppaan,
koska niitd ei olla ehditty suunnittelemaan etukdteen. Talloin koko perhe kokee kiireen
aiheuttaman stressin, joka voi johtaa edelleen nopeiden paatosten kierteeseen.

"Lapsen stressikokemuksia ja niiden merkitystd on raskaasti aliarvioitu. Monet vanhemmat tai
ammattikasvattajatkaan eivat tule ajatelleeksi, etta lapset voisivat ylipaataan kokea stressia tai
he arvelevat, ettd jos niin kdy, lapset toipuvat nopeasti", kirjoittaa Pelastakaa Lapset Ry:n
psykiatri Jari Sinkkonen myohemmin kevaalla ilmestyvassa kirjassaan.

"llmastotalkoiden toisen kampanjan tavoitteena ei ole syyllistda lasten vanhempia. Haluamme,
ettd ihmiset pysahtyvat hetkeksi ajattelemaan niitd arjen pienid asioista, joita voisi tehda
hieman jarkevammin. Arkirumban pyorittamisen keskelld lapsiperheen helpoin ilmastoteko
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onkin jaada lapsen kanssa kotiin tai pihalle leikkimadn", sanoo kampanjan mainoksen
toteuttaneen mainostoimisto Familyn planner Susanna Saikkonen.

IImastotalkoot on Suomen suurin ilmastokampanja. Sen tarkoituksena on aktivoida ihmisia
toimintaan. Koko vuoden kestdva kampanja kasittaa kahdeksan konkreettista toimenpidetta
eri eldmanalueilta. lImastotalkoot toteutetaan viestinta- ja markkinointialan talkootydna. Sen
tarkoituksena on antaa paatoksentekijoille voimakas viesti: Olemme valmiita vahahiiliseen
elamaan.

Lisatietoja:

Family Inc., Planner Susanna Saikkonen, p. 040 507 3882
Demos ry, kehitysjohtaja Roope Mokka, p. 044 040 0413
Demos ry, tutkimusjohtaja Aleksi Neuvonen, p. 050 534 4241

IiImastotalkoot, projektijohtaja Katja Koivisto, katja.koivisto@ilmastotalkoot.fi, p. 040 546 9992
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Lehdistotiedote 27.3.2008
Kampanja markkinoi vahabhiilista elamaa
ilmastotalkoot. fi

IImastotalkoot keraa koolle Suomen markkinointiviestinnan
vaikuttajat yhteisen huolen ymparille

Ajatushautomo Demos Helsinki on kutsunut yhteen viestinndn ammattilaiset antamaan
panoksensa Suomen suurimman ilmastokampanjan, IImastotalkoiden, hyvéksi.
liImastotalkoiden tarkoituksen on kerdtd neljd miljoonan kampanja ja esitella
konkreettisia  keinoja, joilla kuka tahansa voi vahentdaad aiheuttamiaan
kasvihuonepéaastdja. Mukana on jo kymmenia yrityksia.

Yhdeksan kymmenestd suomalaisesta pitdd ilmastonmuutosta totena ja kaksi kolmesta arvioi
sen olevan vakavin ihmiskunnan kohtaamista ymparistbongelmista. Vaikka tietoisuus
ilmastonmuutoksesta on Suomessa korkealla, ei monellakaan ole kasitysta siitd miten muutos
tulee ndkymaan heidan arjessaan.

"llmastonmuutoksen torjunnassa tavallinen kuluttaja ja kansalainen on unohdettu”, sanoo
ajatushautomo Demos Helsingin tutkimusjohtaja Aleksi Neuvonen. "Poliitikot keskittyvat luomaan
laajoja strategioita, joiden toteuttamisessa yksil6lla ei ole juuri mitaan roolia.”

Suomen parhaat mediat ja markkinoijat puhaltavat yhteen hiileen

Demos Helsinki kutsui koolle Suomen markkinoinnin ammattilaiset yhteisen paamaéaran
timoilta. "Huolestuminen on hyva asia, mutta se ei riitd. On saatava aikaan ilmastotekoja.
Kotitalouksien, yritysten ja yhteistjen on toimittava radikaalisti eri tavalla kuin ennen”, Roope
Mokka Demos Helsingistd sanoo. "Haluamme lahettdd voimakkaan signaalin politikan ja
bisneksen paatoksentekijoille. Suomalaiset ovat valmiita elamantavan muutokseen, mutta
tarvitsevat siina tukea."

Kukin talkoisiin osallistuva mainostoimisto suunnittelee itsendisen kampanja-osion. SEK:n
vahahiilinen koti kampanja kehoitti laskemaan kodin |Ampdtilaa alle 22-asteen. Parhaillaan
medioissa pyorii tekem& Familyn vahahiilinen perhe -kampanja. Toukokuussa starttaa PHS:n
kampanja, jossa pohditaan miten viettaa vahahiilinen loma.

Lisatietoja:

Demos ry, kehitysjohtaja Roope Mokka, p. 044 040 0413
Demos ry, tutkimusjohtaja Aleksi Neuvonen, p. 050 534 4241

limastotalkoot, projektijohtaja Katja Koivisto, katja.koivisto@ilmastotalkoot.fi,

p. 040 546 9992, www.ilmastotalkoot.fi
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Lehdistotiedote 27.3.2008

IImastotalkoiden tiimi kasvaa
ilmastotalkoot.fi

Cumulus, Saint-Gobain ja Metroradiot liittyivat limastotalkoisiin. llmastotalkoot Suomen
suurin ilmastokampanja. Sen tarkoituksena on tarjota suomalaisille helppoja, mutta
merkittdvia tekoja, joilla omia kasvihuonepaastdjaan voi laskea. Kampanja tehdaan
lahjoituksin yrityksilta.

Ajatushautomo Demos Helsingin ja suunnittelutoimisto BOTH:n koolle kutsuma Ilimastotalkoot-
kampanja on saanut jalleen uusia jasenia. Vuoden aikana llmastotalkoiden tarkoituksena on
keratéa yhteistyoyrityksiltaan neljan miljoonan euron panos.

Viimeisimpina ilmastotalkoiden yhteistydyrityksiin liittyivat Saint-Gobain Rakennustuotteet seka
hotelliketju Cumulus. Aiemmin mukaan kampanjoiden sponsoreiksi ovat ilmoittautuneet Fortum,
Ben & Jerry's, VR ja Puustelli.

Myds kampanjan mediapeitto kasvaa. Viimeisimpind medioista mukaan ovat |&hteneet
Metroradiot — Metro FM, Radio SuomiPOP, Classic Radio, Groove FM — sek& Suomi 24-
keskustelufoorumi. Mediatilaa limastotalkoiden kéayttoon luovuttavat jo Apu, ClearChannel,
Forma Publishing Group, JCDecaux, Karkimedia, Lyyra, MTV3, Radio Nova, Subtv, Pop Media,
Radio Mega, Radio Sata, Radio Jyvaskyla,The Voice, Radio 957, Iskelmd, Basso Media,
Bonnier Publications, Egmont Kustannus.

Koko vuoden medioissa nékyva kampanja markkinoi vahahiilistd elamaa. Sen seitseman
itsendista osiota toteuttavat Suomen parhaat mainostoimistot: BOB Helsinki, Dynamo, Family
Inc., SEK, PHS, Skandaali ja Taivas. Kampanjaa tukevat digimediatoimisto Valve,
mediatoimisto Happi Mindshare, tutkimusyritys Kuulas Research Agency, mediaseurantayritys

M-Brain seka viestintatoimisto Miltton. limastotalkoissa ovat panoksellaan mukana myés DMP,
Cabassi, Heku, Artprint, Nordkapp, Pluto Finland, Everest, British Council ja Globe Hope.

Lisatietoja:

Demos ry, kehitysjohtaja Roope Mokka, p. 044 040 0413
Demos ry, tutkimusjohtaja Aleksi Neuvonen, p. 050 534 4241
Iimastotalkoot, projektijohtaja Katja Koivisto, katja.koivisto@ilmastotalkoot.fi,

p. 040 546 9992, www.ilmastotalkoot.fi
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Lomamatka kuluttaa 1ahes koko vuoden paastokiintiot. [iImastotalkoot kannustavat
vastuullisempaan matkustamiseen.

Yksittaisen ihmisen suurin iimastonmuutoskuorma tulee lentamisesta. Yhden hengen edestakainen lento Thaimaahan tuottaa 1800 kg
hiilidioksidia, vaikka ilmastonmuutoksen hillitsemiseksi jokainen saisi aiheuttaa vain 2000 kg hiilidioksidipaastoja vuodessa. limastotalkoot
kampanjoi iimastonmuutoksen hillitsemisen puolesta ja haastaa suomalaiset talkoisiin pienentamaan hiilidioksidipaastojaan. Koko vuoden
kestavan kampanjan kolmas iimastoteko on vahahiilinen lomamatka.

Lomamatka on irtiotto arjesta, mutta senkin voi tehda vastuullisemmin. Matalahiilidioksidinen elamantapa ei tarkoita elamaniaadun
heikkenemistd. Kaukomatkoja voi tehda nykyista harvemmin ja viettaa pidemman aikaa kohteessa, Euroopan lomille paasee vahahiilisesti
junalla ja hyvan loman voi viettda myos kotimaassa. Selvasti ympéristoystavallisimmat matkustustavat ovat juna tai linja-auto.

Kolmannen limastotalkoot-kampanjan on suunnitellut mainostoimisto PHS. Kesa- ja heinakuussa televisiossa, radiossa ja internetissa pyorivat
mainokset muistuttavat meita jokaista matkustamaan vastuullisemmin.

Lisatietoja

PHS, projektijohtaja Tarja Hakala, p. 0500 419 679
Demos ry. kehitysjohtaja Roope Mokka, p. 044 040 0413
Demos ry, tutkimusjohtaja Aleksi Neuvonen, p. 050 534 4241

Ota yhteyita

Katja Koivisto

limastotalkoot

Campaign Director

Laivurinkatu 41, 00150 Helsinki, Finland
tel. +358 40 546 9992
katja.koivisto@gmail.com
www.ilmastotalkoot fi
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Lehdistotiedote 29.8.2008

Matkapuhelimen akun voi ladata nyt pyoraa polkemalla.
ILMASTOTALKOOT JALKAUTUU HELSINGIN KESKUSTAAN 5.-6.9

Suomen suurin iimastokampanja, limastotalkoot, jalkautuu Kolmen sepan aukiolle 5.—6.9.2008. TBWA\Helsinki-ryhman toimistojen
yhteistydssa suunnitteleman, matalahiilisia ja vaihtoehtoisia toimintatapoja esittelevan tapahtuman avaa tohtori Pentti Arajarvi kello 14.00.
Hanen esimerkkiaan seuraten kuluttajat voivat ladata matkapuhelimiensa akut polkupy6raa polkemalla. Taysin sahkottoman tapahtuman
paatteeksi kaksi polkupy6raa arvotaan yleison kesken, loput lahjoitetaan hyvantekevaisyyskohteisiin.

Tapahtumassa ovat lisaksi paikalla limastotalkoot-kampanjan projektijohtaja Katja Koivisto ja imastoasiantuntija Tuuli Kaskinen Demos
Helsingistd antamassa kuluttajille vinkkeja vahanhiiliseen elamantapaan. Kolmen sepan aukion tapahtuma on perjantaina 5.9. kello 14-18 ja
lauantaina kello 10-16.

“Suomalaisen keskipaastot ovat 13 tonnia vuodessa. Ruotsalaisen vastaava luku on 5.8 tonnia, vaikka maat sijaitsevat samoilla
leveysasteilla. Tavoitteena on, etta vuoteen 2050 mennessd maailman inmisten keskipaastot olisivat 2—3 tonnia vuodessa. Koska matka on
vield pitka, haluamme esitelld kuluttajille vaihtoehtoisia tapoja tehda asioita: pienet toimintatapojen muutokset summautuvat pitkalla aikavalilla
suureksi muutokseksi”, kertoo limastotalkoot-kampanjan projektijohtaja Katja Koivisto.

limastotalkoot esittelee vahahiilisia vaihtoehtoja
limastotalkoot on Suomen suurin ja ensimmainen markkinointiviestinta- . media- ja yritysmaailman yhdistava iimastokampanja, jonka
tarkoituksena on aktivoida kuluttajia ja yrityksia toimintaan.

“llmastotalkoot-kampanja on uudenlaista yhteiskunnallista toimintaa. Haluamme herattaa keskustelua, nostaa kuluttajien tietotasoa ja tarjota
heille vinkkeja vanahiiliseen elamaan ja iimastonmuutoksen hillitsemiseen. Tavoitteenamme on saada aikaan asennemuutos, joka nakyy
konkreettisena toimintana”, jatkaa Koivisto.

limastotalkoot on kutsunut kampanjaan mukaan Suomen markkinointi- ja media-alan toimijoita seka muita yrityksid, jotka ovat mukana
talkoovoimin. Vuosi 2008 on jaettu seitsemaan iimastokampanjateemaan, joista kustakin vastaa yksi mainostoimisto omine
yhteistyokumppaneineen. Mukana ovat SEK, Family, PHS, Bob Helsinki, Dynamo, Taivas ja Skandaali.

limastotalkoot-kampanjan suunnittelee ja tuottaa ajatushautomo Demos Helsinki. Kolmen sepén aukion tapahtuman ovat suunnitelieet ja
toteuttavat TBWA\Helsinki-ryhman toimistot yhdessa Tunturin, JCDecaux'n, Bilteman, FIDAN, Helsingin Leimasintehtaan, Sinooperin ja
Kouluelektroniikan kanssa.

Konkreettisia vinkkeja vahaniiliseen elamaan [oytyy osoitteesta www.iimastotalkoot fi.

Lisatietoja

Katja Koivisto

limastotalkoot

Campaign Director

Laivurinkatu 41, 00150 Helsinki. Finland
tel. +358 40 546 9992
katja.koivisto@gmail.com
www.iimastotalkoot fi
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Paneeli 24.9.2008: Mita poliitikot tekevat ilmastonmuutoksen torjumiseksi?

Ilmastotalkoot haastaa politiikot vastaamaan kahteen kysymykseen: mita he itse
tekevat paastojensa hillitsemiseksi ja mita heidan puolueensa tekee
ilmastonmuutoksen hillitsemiseksi?

limastonmuutoksen torjuminen vaatii henkilokohtaisia tekoja ja poliittisia paatoksia. Siksi llmastotalkoot-kampanja jarjestaa avoimen
yleisotilaisuuden, jossa otetaan selvaa siita miten poliitikot naihin vaatimuksiin vastaavat. Paaneelissa eduskuntapuolueiden ykkospoliitikot
esittelevat ajatuksiaan henkildkohtaisista ja maailmanlaajuisista paastovahennyksista. limastotalkoot-kampanjan poliitikkopaneeli jarjestetaan
24.09. klo 16-17.30 elokuvateatteri Bristolissa, Mikonakatu 8.

limastotalkoot on Suomen suurin iimastokampanja, joka on kutsunut yhteen Suomen markkinointi- ja media-alan toimijat sekd muut yritykset
antamaan parhaan panoksensa hankkeen puolesta, talkooty6na eli ilmaiseksi. llmastotalkoot kampanjoi iimastonmuutoksen hillitsemisen
puolesta ja haastaa suomalaiset talkoisiin pienentamaan hiilidioksidipaastojaan.

Paneelin osallistuvat Keskustan Mikko Alkio, Kokoomuksen Henna Virkkunen, Kristillisten Toimi Kankaanniemi, Perussuomalaisten Vesa-Matti
Saarakkala, RKP:n Nils Torvalds, SDP:n Pia Viitanen, Vasemmistoliiton Pentti Tiusanen ja Vihreiden Anni Sinneméki. Keskustelua heréttelee
Demos Helsingin tutkimusjohtaja Aleksi Neuvonen. Paneelistit hakevat inspiraatiota juuri julkaistusta dokumenttielokuvasta "Katastrofin
aineksia". Tavalliseen perheen yrityksesta elad vuosi ilman 6ljya on kertomassa elokuvan ohjaaja John Webster. Tilaisuus jarjestetaan
yhteistyossa Finnkinon kanssa.

Tiedoksi toimittajille:

limastotalkoiden kampanjoiden suunnittelusta vastaa seitseman suomalaista mainostoimistoa. Kukin mainostoimisto suunnittele
iimastonmuutosaiheisen kampanjakokonaisuuden, jonka tarkoituksena on antaa suomalaisille konkreettisia vinkkeja omiin iimastotekoihin.
My6s kampanjoiden tuotannot ja mediatilat on saatu imaiseksi.

Lisatietoja

Aleksi Neuvonen

Demos Helsinki, tutkimusjohtaja
aleksi.neuvonen@demos.fi

p- 050 534 4241

Katja Koivisto
limastotalkoot, projektijohtaja
katja._koivisto@ilmastotalkoot i
p. 040 546 9992

Tuula Hangasluoma

Finnkino
tuula.hangasluoma@finnkino.fi
p. 0400 747 143
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limastoystavallinen autoilija saastaa 23 euroa tunnissa

IImastotalkoiden lokakuun kampanja on suunnattu autoilijoille

YIi 80 kilometrin tuntivauhdilla ajava kuski maksaa kiireestaan korkean hinnan ja saastaa muutamia minuutteja. Kova vauhti lisaa seka
bensiinin kulutusta, hiilidioksidipaastoja etta rahanmenoa.

"Jos autoilija nostaa ajonopeutensa 100 km/h nopeuteen 120 km/h, han toki sadstaa aikaa, mutta esimerkiksi 100 kilometkin matkalla tuo
aika on vain 10 minuuttia. Hinta kova kasvaneena bensiinin kulutuksena, joka on tyypillisella keskikokoisella autolla 23 €/h. Jokaisen
kannattaa siis miettia milla nopeudella moottoritielld ajaa". toteaa dosentti Kalevi Kilkki Teknillisesta korkeakoulusta.

limastotalkoot-verkkosivujen Saastolaskurissa voi autoilija laskea paljonko sadstaa kun vahentaa Kiirettadn. Kampanjan tarjoama oivallus
autoilijoille on: samalla kun saastat rahaa ja polttoainetta, saastat iimastoa hiilidioksidilta. Naissa talkoissa voittavat seka autoilija etta iimasto.

Sivustolla tarjotaan myos muita vinkkeja iimastoystavallisempaan likkumiseen. Kavely ja pyoréily ovat tdysin saastuttamattomia
likkumismuotoja. Junan ja bussin kaytto tipauttavat henkilokohtaiset paastot kymmenesosaan omalla autolla ajamiseen verrattuna.

Viidennen limastotalkoot-kampanjan on suunnitellut mainostoimisto Dynamo. Lokakuussa radiossa, lehdissa, kauppakeskusmedioissa ja
internetissa pyorivat mainokset muistuttavat meita jokaista vastuullisemmasta arkilikkumisesta. Kampanjan sponsorina toimii VR.
Lisatietoja:

www.ilmastotalkoot fi

TKK, dosentti Kalevi Kilkki, p. 044 583 7637

Dynamo Advertising, toimitusjohtaja Johanna Piisi, p. 040 725 5739

Demos ry, tutkimusjohtaja Aleksi Neuvonen, p. 050 534 4241

limastotalkoot, projektijohtaja Katja Koivisto, p. 040 546 9992
katja_koivisto@ilmastotalkoot fi

Tiedoksi toimittajille:
Dosentti Kalevi Kilkin laskelma:

Jos oletetaan bensan hinta on 1,50 e/l ja kulutus 80 km/h: 5 I/100km, niin saastetyille minuuteille tulee hintaa: 80km/h -> 100km/h: 7 e/h ja
100km/h -> 120kmv/h: 23 e/h

limastotalkoot kampanijoi iimastonmuutoksen hillitsemisen puolesta ja haastaa suomalaiset talkoisiin pienentamaan hiilidioksidipaastéjaan.
Iimastotalkoot on Suomen suurin iimastokampanja, joka on kutsunut yhteen Suomen markkinointi- ja media-alan toimijat sekd muut yritykset
antamaan parhaan panoksensa hankkeen puolesta, iimaiseksi. lImastotalkoot on Demos Helsingin ideoima ja tuottama hanke.

Kampanjoiden suunnittelusta vastaa seitseman suomalaista mainostoimistoa. Kukin mainostoimisto suunnittelee iimastonmuutosaineisen
kampanjakokonaisuuden, jonka tarkoituksena on antaa suomalaisille konkreettisia vinkkeja omiin iimastotekoihin.

Kampanjan toteuttamiseen ovat osallistuneet talkoohengessa Lappland Studio, Endero, Erikoispaino, Humina,

Luomanen|Suomalainen|Bergroth & Co, Erikoismedia, Marko Antila ja Jukka Puotila. Mediatilaa kampanjalle ovat luovuttaneet VR,
Metroradiot, Clear Channel, Forma Publishing Group, Pop Media, Suomi24.fi seka Maine-lehti.
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Nuoret eivat usko Suomen tekevan tarpeeksi iimasto-ongelmien ratkaisemiseksi

Kaikista yhteiskunnallista haasteista nuoria huolestuttaa eniten iimastonmuutos ja muu saastuminen. Huumeet ja sodat jadvét selvasti naiden
taakse, paljastaa Habbo-hotellin ja limastotalkoiden kysely. Siihen otti osaa yli 2700 suomalaista teini-ikaista.

Yli 80 % limastotalkoot-kyselyyn vastanneista kertoo, etta saastuminen ja ilmastonmuutos huolestuttavat heita erittain tai melko paljon. Huoli
iimastonmuutoksesta nakyy myds huolena siitd, tehdaanké Suomessa tarpeeksi iimastonmuutoksen torjumiseksi. Vain 46 % nuorista
ajattelee Suomen tekevan tarpeeksi imasto-ongelman ratkaisemiseksi.

Kyselytulosten perusteella nuoret ovat my6s hyvin perilla arjen imastovaikutuksista ja 2/3 nuorista uskoo iimastonmuutoksen vaikuttavan
tulevaisuudessa omaan elamaansa. Nuoret kuitenkin osasivat mainita esimerkkeja vahahiilisista harrastuksista, joihin kuuluivat muun muassa
musiikki, taide ja ulkolikuntaharrastukset. Myos sirkuskoulu, sohvaperunointi, mangan piirtaminen, laulaminen, skeittaaminen ja origamien
teko mainittiin kyselytuloksissa.

Suomessa tehty limastotalkoot-kysely antaa saman suuntaisia tuloksia kuin YK:n ympéristoohjelman viidessa maassa tehty nuorisokysely.
Sen mukaan lahes 90 % nuorista ajattelee, ettd imastonmuutoksen ratkaisemiseksi on tehtéva kaikki voitava.

"llmastonmuutos on 2000-luvun nuoria globaalisti yhdistava huoli. He ovat myos valmiita toimimaan iimastonmuutoksen torjumiseksi”, analysoi
limastotalkoot ideoineen Demos Helsingin tutkija Tuuli Kaskinen.

Lisatietoja ja yhteistiedot

Tuuli Kaskinen

limastotalkoot

Laivurinkatu 41, 00150 Helsinki, Finland

tel. +358 50 5149752

tuuli kaskinen@ilmastotalkoot fi
www.iimastotalkoot fi

Lisatietoja toimittajille
Katso koko tutkimus pdf:na taalta

UNEP:n tutkimus: http//www unep. org/Documents Multiingual/Default asp?DocumentlD=5488ArticlelD=5961&i=en

limastotalkoot kampanjoi iimastonmuutoksen hillitsemisen puolesta ja haastaa suomalaiset talkoisiin pienentamaan hiilidioksidipaastojaan.
limastotalkoot on Suomen suurin iimastokampanja, joka on kutsunut yhteen Suomen markkinointi- ja media-alan toimijat seka muut yritykset
antamaan parhaan panoksensa hankkeen puolesta, iimaiseksi. limastotalkoot on Demos Helsingin ideoima ja tuottama hanke.

Kampanjoiden suunnittelusta vastaa seitseman suomalaista mainostoimistoa. Kukin mainostoimisto suunnittelee iimastonmuutosaiheisen
kampanjakokonaisuuden, jonka tarkoituksena on antaa suomalaisille konkreettisia vinkkeja omiin iimastotekoihin.
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