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Tiivistelma

Tutkielman tausta ja tavoitteet

Tutkimukseni padkontribuutiona on ymmartdd, miksi ihmiset kuuntelevat musiikin
digitaalisen murroksen aikana yha enemman vanhoja  vinyylilevyja.
Musiikinkuuntelutottumukset ovat digitalisoituneet vahvasti, mutta samalla vanhojen
vinyylilevyjen myynnit ovat nousseet, ja valtavirran vastaisesta kuuntelusta on tullut
trendikés 1lmiod.

Tutkielman toteutustapa

Tutkin kulttuurisen kuluttajateorian kautta vinyylinkulutukseen vaikuttavia myytteja,
koska ne tarjoavat usein ihmisille perusteluja epirationaaliseen kulutukseen. Taéma johtaa
syvélliseen ymmaértdmiseen vinyylinkuuntelijoiden kulutusmotiiveista ja
kulutustottumuksista. Analysoin projektiivisten tekniikoiden ja narratiivianalyysin kautta
haastattelujani padkaupunkiseudun vinyylinkuluttajista.

Tutkimuksen péaatulokset

Tunnistin tutkimuksessani vinyylinkulutukseen vaikuttavat viisi tirkeintd myyttid. Ne
selittdvdt samalla  vinyylinkuluttajien tapaa tulkita maailmaa ja rakentaa
vinyylinkulutuksen  kautta omaa identiteettiddin.  Vinyylinkulutukseen liittyvit
tunnistamani myytit ovat: (i) Vinyylinkuluttaja on kiinnostavampi urbaani ihminen ja
parempi musiikinkuuntelija, (i1) vinyylinkuluttajat kokevat vahvaa yhteenkuuluvuuden
tunnetta, (ii1) musiikinkuuntelukokemus on parempi vinyyliltd ja musiikin laatu on
miellyttdvampi,  (iii1)  vinyylinkulutusta  ohjaa  romanttinen  myytti, jonka
ovat tunnepohjaisia kuluttajia, jotka kuluttavat my0s muita “indie”-tuotteita.
Vinyylinkulutusta ajavat tekijat ovat (i) itsensd ja muiden ymmaértdiminen identiteettid
rakentavalla tavalla, (ii) tarve autenttiseen vinyylinkuuntelukokemukseen, (iii)
yhteenkuuluvuus ja vinyyliyhteisossd pysyminen sekd (iiii) erikoisuuden tavoittelu,
kerdily ja trendikkyys.

Avainsanat vinyylinkuuntelu, mytologia, indie-kulutus, identiteetti, myytit, kulttuurinen
kuluttajatutkimus, cct, musiikki, digitalisaatio
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Abstract

Objective of the Study

The main contribution of this study is to understand why consumers are listening still
old-fashioned vinyl LP’s during the digitalization of music industry. Music listening
habits have digitalized strongly but at the same time vinyl sales have increased. This
kind of musical resistance has become a phenomenon and trend.

Research Method

I’m observing myths via consumer culture theory. Myths are often justifications for
alternative consumption of consumers and so on effecting also on vinyl consumption.
This leads to the deep understanding of vinyl consumption habits and motives. I’'m
analyzing my interviews of urban cityzens through projective techniques and narrative
analysis.

Results

The key findings of this study are the five most important myths which are effecting on
vinyl consumption. These myths are explaining how vinyl-users make sense of the
surrounding world and build their identity via consumption. The five most important
myths are: (1) vinyl user is better music listener and more interesting people, (i1) vinyl-
users have strong feeling of togetherness, (iii) listening experience and the quality of
music are better from vinyl, (iiii) vinyl consuption is led by romantic myth as a
customers, who are consuming also other “indie”-products. The drivers for vinyl
consumptions are (i) understanding their selves and others by building identity (i1) the
need of authentic vinyl-listening experience (iii) social cohesion and staying in the
community and (iiii) alternative consumption, collecting and trendiness.

Keywords: vinyl, mythology, indie-consumption, identity, myths, consumer research,
consumer culture theory, music industry, digitalization
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1. Johdanto

1.1 Johdatus tutkimukseen

Kun uudet digitaaliset mahdollisuudet on esitelty musiikinkuluttajille, mitd
tapahtuu vanhoille tavoille kuluttaa musiikkia? Intuitiivisesti vastaisin
vanhojen materiaalien hdvidvdin uusien tieltd, mutta kuuntelija-analyysien
tuomat kokemukset tuovatkin esiin aivan uuden johtopddtoksen (Maggauda,

2011).

Viime vuosina tapamme kuluttaa musiikkia ovat muuttuneet merkittdvasti, ja
musiikkibisnes on eldnyt vahvaa digitaalista murrosta. Digitaaliset streamaus-applikaatiot
ovat jyrdnneet fyysisid ddnitteitd kuten Cd:itd pois markkinoilta. Samassa on syntynyt
merkittdvd indie-kulttuurillinen ilmid ja vastaisku digitalisaatioon. Indie-kulttuurisella
ilmiollad tarkoitetaan (Arsel & Thompson, 2010) luovuuden syntymistd ja toteuttamista
suurten medioiden ja konsernien ulkopuolella. Indie-sanaa kiytetddn usein musiikissa
vastakohtana mediassa jatkuvasti oleville suosituille artisteille. Tutkimuksessani en
keskity =~ vain musiikkityylethin vaan nden vinyylinkuluttamisen digiaikana
kokonaisuudessaan ilmiond. Vinyyli LP:iden myynti on viime vuodet noussut tasaisesti ja
niiden kaytostd on tullut trendikéstd. Monet mediat ovatkin viimeaikoina himmastelleet

vinyylien uudelleenherddmisté ja vieldpa vallitsevan digitaalisen murroksen aikana.

Keskityn gradututkielmassani tdhdn kiinnostavaan ilmioon ja selitin mytologian sekd
myyttisten narratiivien kautta vinyylinkulutuksen merkitystd ja kulutusmotivaatioita
digitaalisen musiikin aikakautena. Myytit ovat oiva tapa tutkia aihetta, silld ne ovat usein
perusteluita tiettyihin aktiviteetteihin. Mytologiaa on myyttien yldkisite ja sitd on ehditty
tutkia kohtuullisen paljon. Usein aihe linkittyy kulttuurilliseen kuluttamiseen. Myyteista
voi 16ytyd perusteluita esimerkiksi itsenséd toteuttamiseen ja ne voivat tuoda pysyvyyden
tunnetta muuttuvassa maailmassa. Ne luovat usein tirkedd yhteenkuuluvuutta yhteisoissa.
Mytologia sopii teoriana erityisen hyvin kiynnissd olevaan vinyylilevyjen kuluttamiseen

digitaalisen murroksen aikana, koska nimenomaan myytit sallivat meidan kiyttdytyvin
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vililld epdrationaalisesti (Arnould, 2008).

Tutkimuksessani nousee esiin myyttejd, joiden kautta vinyylinkuluttajat kisittelevét
ympdrdivad maailmaa ja rakentavat omaa identiteettidén. Tétd kautta myytit vaikuttavat
suuresti myos vinyylinkuluttamiseen. Alla on nostettuna esiin haastattelujen perusteella
tutkimustulokseni eli  vinyylinkulutuksen kontekstissa tunnistamani tirkeimmat

kuluttamiseen ja identiteetin rakentumiseen vaikuttavat myytit.

1. Vinyylinkuluttaja on kiinnostavampi urbaani ihminen ja parempi

musiikinkuuntelija

2. Vinyylinkuluttajat kokevat vahvaa yhteenkuuluvuuden tunnetta

3. Musiikinkuuntelukokemus ja musiikin laatu ovat parempia vinyyliltd

4. Vinyylinkulutusta ohjaa romanttinen myytti, jonka ilmenemismuotoja ovat

autenttisuus ja artistien tukeminen

5. Vinyylinkuluttajat ovat tunnepohjaisia kuluttajia, jotka kuluttavat myos muita

”indie”-tuotteita

Tutkimukseni on erittdin tarked juuri tdlld hetkelld vallitsevan vinyyli-ilmion vuoksi.
Lahden etsimddn merkitystd, motiiveja ja ideologiaa vinyylinkulutukseen juuri
digiaikana, erityisesti péddkaupunkiseudun urbaanien nuorten aikuisten keskuudessa.
My®és itse koen kuuluvani tdhdn kohderyhmddn. Monet trendit varsinkin Suomessa
kukoistavat aluksi juuri tdssd kyseisessd kohderyhmissd. Vinyylien kédyttoryhmidkin on
erilaisia. Vinyylinkuluttajista 16ytyy runsaasti vanhempaa sukupolvea, joka ei valttimétta
ole jattdnyt ikind vinyylinkulutusta. Vinyylien pariin on muodostunut myds vahva
ammattilaiskohderyhma, joka kiyttdd vinyyleitd esimerkiksi dj-toiminnassa. Kyseinen
urbaanien nuorten vinyylinkdyttdjien ryhméd on mielenkiintoinen, silld heistd on tullut
vinyylin trendikkditd suurkuluttajia digiaikakautena. Ndin he sopivat parhaiten
digitaalista musiikkia ja fyysisid &déniteitd vertailevaan kulutustutkimukseen. Usein
kyseinen kohderyhmé kuuntelee my0s vinyyleitd ja digitaalista musiikkia rinnakkain. On

tairkedd  ymmartdd, kuinka  kuluttajille  syntyy  kulttuurillisista  myyteistad
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markkinaympiriston myyttejd, jotka kehittyvét ideologisiksi kiinnostuksen kohteiksi ja

luovat pohjan kulutukselle. (Thompson, 2004).

1.2 Tutkimuskysymys ja tavoitteet

Tutkimusaiheeni  on: “Myyttien  vaikutus  vinyylilevyjen  kulutustrendiin
digiaikakautena”.  Tutkimuksen teoreettinen tausta on  mytologiassa ja
markkinaympiriston myyteissd linkittyen vahvasti myos kulttuuriseen kuluttajateoriaan
(CCT) sekd sitd kautta kuluttajien identiteetin rakentumiseen. CCT valaisee
tutkimusohjelmillaan sosiokulttuurillisia prosesseja ja rakenteita saaden edistyksellistd
tietoutta kuluttajien kayttdytymisestd (Arnould & Thompson, 2005). Lisdksi
tutkimuksessani sivutaan teoriatasolla autenttisuuteen ja musiikinkuuntelukokemuksiin

perustuvaa kuluttajakédyttdytymista.

Tutkimuksen tavoitteena on tuoda esiin vastauksia tutkimuskysymykseeni:

“Miki on vinyylilevyjen kuluttamisen merkitys ja motiivi kuuntelijalle musiikin

digitaalisen murroksen aikana?’’

Lahden selvittimédn tutkimuskysymystdni mytologian kautta. Kysymykseni on luotu
ymmartien ilmi6td, jossa retrohenkinen vinyylinkuuntelu on lisddntynyt huomattavasti
samalla, kun suurin osa ithmisistd kdyttdytyy tdysin pdinvastoin musiikin digitaalisen
murroksen tuomien uusien kuuntelumahdollisuuksien my6td. Tutkimuksessani on myos

neljd lisdkysymystd, jotka auttavat hahmottamaan koko ilmi6té ja tutkimuskokonaisuutta:

1. Miten musiikin kuuntelutottumukset ovat muuttuneet viime aikoina digitaalisen

murroksen myota?

2. Mitka tekijdt ovat vaikuttaneet lisdédntyneeseen vinyylinkulutukseen?

3. Miten mytologialla ja markkinapaikkamyyteilli voidaan ymmartdd vinyylien

kuuntelun merkitysta?



4. Miten vinyylinkulutukseen liittyvédt myytit vaikuttavat kuuntelijoiden identiteetin

rakentamiseen?

Nidmé nelja tukevaa kysymystd antavat oikean suunnan tutkimustyodlle ja tekevit

helpommaksi paatutkimuskysymykseni ja tutkimukseni kontekstin ymmartdmisen.

Tutkimuksen péddkontribuutiona on ymmartdd valitsemani kuluttajaryhmin kéytoksen
perimmadisid motiiveja ja vaihtoehtoisen kulutuksen merkitystd heiddn identiteetilleen.
Haluankin haastaa kuluttajat kertomaan taustoja tille valtavirran vastaiselle kulttuuriselle
kuluttajakdyttdytymiselle. Tutkimukseni auttaa ymmaértdméaén kulttuurista ja symbolista
kuluttamista. Tuon esiin, miksi vinyylinkuluttajat kayttdvat vinyylilevyjd, vaikka
digitaalinen musiikki on helpommin saatavilla? Selvitin, (i) mitd yksittdisid myytteja
liittyy vinyylinkulutukseen, (ii) mikd on yleisesti mytologian rooli vinyylien kulutuksen
ja myyttien vélisessd suhteessa, ja (ii1)) miten tdimid dynamiikka vaikuttaa kuluttajan

identiteetin rakentumiseen ja sen esiintuomiseen.

1.3 Tutkimuksen rakenne

Kéyn vield 1dp1 tutkimuksen rakennetta. Ensimmdiisessd kappaleessa on tutkimuksen
teoria osio eli "Mytologia ja myytit” —kirjallisuuskatsaus. Téssd luvussa kerron uudesta
kulttuurillisen markkinoinnin tutkimussuunnasta ja kdyn syvéllisesti ldpi myyttien ja
mytologian késitteet sekd niiden merkityksen kulutukseen. Kidyn Idpi tarkasti
markkinaympiriston myyttien merkitystd identiteetin rakentumiseen. Luvussa kdyddin
my0s lopuksi 1dpi indie-kulutukseen linkittyvit markkinaympériston myytit. Tarkoitus on
valaista selkedsti tutkimuksen teoreettinen pohja ja kdyda ldpi aiheen tiimoilta jo tehtyja

tutkimustuloksia.

Tdmén jilkeen perehdyn tarkemmin tutkimuskontekstiin eli vinyylinkulutukseen
digiaikana. Kontekstiluvussa keskitytddn kuvailemaan tutkimuksen taustalla vallitsevaa
ilmiotd  musiikin @~ digitaalisen = murroksen,  vinyylinkulutustottumusten  seké

kulutushistorian kautta. Liséksi kerron kontekstiin liittyvéstd autenttista kuluttamisesta.
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Valaisen  ilmiotd 1dpi  tuomalla  esiin  viimeaikaisimpia  tutkimustuloksia
musiikinkuuntelusta. Liséksi tuon esiin monia medianostoja Suomessakin noteeratusta

vinyylitrendisti, joissa on haastateltu lukuisia alan tekijoitd ja ammattilaisia.

Kontekstin jidlkeen selitdin tarkemmin tutkimusmetodeistani “Tutkimusmenetelmit”-
kappaleessa, jossa esittelen tutkimusaineistoni, tutkimusmetodini, haastateltavat henkilot
sekd tutkimusdatan analysointimenetelmdt. Sen jdlkeen siirryn késitteleméédn
haastattelujen kautta nousevia tutkimustuloksiani linkittyen teoria- ja kontekstiosiohin.
Tuon esiin kontekstiin liittyvid haastatteluista tunnistamiani myyttejd, jotka vaikuttavat
vaihtoehtoiseen vinyylinkulutukseen. Lopuksi on luvassa vield johtopddtokset koko
tutkimuksen pohjalta sekd ehdotukset jatkotutkimuksia varten. Luon myds oman
viitekehyksen vinyylinkulutusta ajavista tekijoistd. Liitteistd 10ytyvdat myds kaikki
tutkimuksessani kiytetyt 1dhteet, kysymysrunko haastateltaville seké litteroinnit kaikista

haastatteluista.



2. Kirjallisuuskatsaus: Mytologia ja myytit

2.1 Kulttuurinen kuluttajatutkimus

Liiketaloustieteiden kuluttajatutkimuksissa on kuluttajaa perinteisesti tarkasteltu
rationaalisena omaa etuaan ajavana paitoksentekijand, joka on melko irrallinen yksilo
sosiaalisesta ja  kulttuurisesta  ympéristostddn. Télld  vuosituhannella  ollaan
kuluttajatutkimuksessa lahdetty kyseenalaistamaan oletusta, ettd kuluttajan
kéyttdytyminen olisi aina ndin rationaalista ja atomistista. Tutkijat ovat huomioineet

enemmaén kulutuskulttuurin sekd kulutuksen yhteisolliset ulottuvuudet (Moisander, 2005).

Viime aikoina markkinoinnissa ja kuluttajatutkimuksissa on ollut valloillaan
“Kulttuurinen kéidnne”. Tdmid uusi trendi sisdltdd kasvaneen mielenkiinnon tutkia
markkinailmi6itd kulttuurin ja postmodernismin ndkokulmasta. Arnould & Thompson
(2005) ovat viittdneet jopa uuden kulttuurisen kuluttajateorian (Consumer Culture
Theory) syntyneen. L&hestymiseni gradututkielmaani seuraa tdtd paradigmaa, ja
mytologian kautta etsin merkitystd ja tarkoitusta kasvavaan valtavirrasta poikkeavaan
musiikinkulutukseen. Aluksi on hyvd ymmartdd kulttuurin késite ja ndin Moisander ja

Valtonen madrittavit sen kirjassaan:

"Kulttuuri osoittaa eldmdntapaa sosiaaliselle ryhmdille, jossa se rakentuu
esityksistd ja vaikutusvallasta. Sitd jatkuvasti tuotetaan, uudelleentuotetaan,
kilpailutetaan ja muovataan joka pdivdisissd kulttuurin jdsenten toimissa”

(Moisander & Valtonen, 20006).

Kulttuurinen kuluttajateoria on suurena yldkehyksend taas Iluotu nimenomaan
kulttuurillisiin tutkimuksiin. Ndin Arnould & Thompson (2005) kuvaavat kulttuurin

linkittymistd kuluttajankdyttdytymisteoriaan CCT:hen:



Mahdollisesti kaikkein tdarkeintd, CCT konseptoi kulttuurin kokemusten,
merkityksen  ja tekojen  kehikoksi. Omistaen sisdisen, hajoavan
monimutkaisuuden, kulttuuri  kulutuksen parissa ei mddritd tekoja
kausaaliseksi voimaksi. Enemmdn kuin peli, missd yksilot improvisoivat
sddntojen alaisuudessa (Bourdieu, 1990), kuluttajakdyttdytyminen ja
markkinapaikkaideologia ilmaisevat kehyksen kuluttajien ymmdrrettdvissd
oleviin tekoihin, tuntemuksiin, ajatuksiin ja siten tekevdt selkeinten mallin

kéyttiytymiselle ja omien tuntemusten tulkinnalle.

Kiteytettynd kulttuurinen ndkdkulma markkinointiin ja kulutukseen perustuu ajatukseen,
jossa tuotanto ja kulutus tuottavat luovaa toimintaa ja merkityksii. Kuluttajat, tutkijat ja
tuottajat ndhdddn aina kulttuurin ja tiettyjen yhteisdéjen jdsenind. Siten, kuluttajien
toimintaa tarkastellaan aina osana kulttuurisia rakenteita ja nithin liittyvid

institutionaalisia, sosiaalisia ja materiaalisia kdytdnt6ja (Moisander, 2015).

2.2 Myytit ja mytologia

Miksi ldhden tutkimaan vinyylilevyjen kulutuksen motiiveja ja merkitystd juuri
mytologian ja myyttien kautta? Myytit tarjoavat oivan keinon tutkia monikulttuurista
kulutusta, joka on yhtendinen kulttuurisen kuluttajateorian (CCT) jakamaan ndkemykseen
(Arnoud & Thompson 2005). Useat tutkijat ovat jo kauan tunnistaneet myyttien jakaman
kulttuurillisen ilmion, jolla on ollut todistetusti vaikutusta kuluttajien kéyttdytymisessa
(Brannen 1992). Myytit mahdollistavat my6s symbolista kulutusta, joka ei vélttimatta
vaikuta tdysin rationaaliselta. Varsinkin Barthes (1970/1957) selkedsti teorisoi myyttien

tarkedn paatoksentekoon vaikuttavan roolin kuluttajan kdyttdytymisesséd (Arnould, 2008).

Itse "myytit” sanalla on ollut aikojen kuluessa monia merkityksid. Termi tulee kreikan
kielen sanasta ”mythos”. Alkuperdisesti myytit ovat tarkoittaneet arvovaltaista puhetta tai
tarinaa, ja niitd on linkitetty vanhoihin jumaltarinoihin (Kniazeva and Belk 2007).
Nykyisin myytit ovat monille ihmisille tuttuja massamedioista, jossa niitd usein viljellaan
ja jopa murretaan. Esimerkkind voidaan pitdd suosittua TV-ohjelmaa “Myytinmurtajat”,

jossa historiasta tuttuja tekoja ja sanontoja pyritddn vanhoina myytteind murtamaan tai
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todistamaan. Suomessa esimerkiksi kansalliseepos “Kalevala” sisdltdd vanhankansan

mytologisia kertomuksia.

Monissa tutkimuksissa (Askegaard 2008; Arnould 2008) myyttien isdnd pidetddn Roland
Barthesia, joka oli 1950 alkaen yksi Ranskan tunnetuimpia nykyajattelijoita ja samalla
yksi maailman tunnetuimmista mytologiaa késitelleistd filosofeista. Barthes on usein
luokiteltu strukturalistiseksi kutsuttuun koulukuntaan (Minkkinen 1994). Hianen teoriansa
ja 1deansa ovat perustana monille 2000-luvun kulttuurisen kuluttajatutkimuksen
mytologiaa ja myyttejd késitteleville tutkimuksille. Néistd tutkimuksista késitellddn

myohemmin esimerkiksi Askegaardin (2008) ja Arnouldin (2008) artikkelit.

Tunnetuin Barthesin teoksista on 1957 ilmestynyt “Mytologioita”, joka nosti esiin
ensimmadisid kertoja semiologiaa tai semiotiikkaa eli merkkejd tutkivaa tiedetta.
Mytologioiden Barthes ei olekaan filosofi vaan enemménkin humanisti. Hénen
julkaisunsa ovat usein kokoelmia katkelmista ja kritiikkind onkin sanottu, ettd hidnen on
vaikeaa hahmottaa kokonaisuuksia (Minkkinen 1994).  Myds tutkielmani yksi
padteoksista "Mytologioita” on kuin novelliteos koostuen 53 erillisistd myyteistd, joita
Barthes havainnoi maailmasta. Vasta tarinoiden kertomisen jilkeen Barthes julkaisee

teoriansa myyteistd semiologisella jalkikirjoituksella.

Kirjan suomentaja Panu Minkkinen kertoo esipuheessaan (1994) hinelle tulleen
vaikutelman, jossa Barthes yrittdd vidkisin nivottaa kaikki myytit yhteen teoriallaan.
Myohemmin Barthes on tehnyt myds lisdd tarkennuksia tekstiinsd ja ottanut
jalkistrukturalismin ndkokulmasta etdisyyttdi mytologin haluihin paljastaa myyttien

salattuja merkityksia.

Barthes kuvailee myyttid puheeksi, joka voi muuttua myytiksi erityisten ehtojen
tayttyessd. Myyttid voidaankin pitdd viestintdjdrjestelménd. Barthesin (1957) mukaan
myytti ei voi olla objekti, kdsite tai idea vaan merkityksenannon tapa ja muoto. Panu

Minkkinen (1994) tiivistdd hyvin Barthesin yleisen kédsitteen myytista:

Barthesin myyttien yhteinen nimittdjd on luonto: myytti on kertomus joka
pyrkii antamaan historiallisesta ilmiostd pysyvdn, ikuisen, “luonnollisen”

selityksen.



Kirjoitetun diskurssin lisdksi myyttisen puheen tukena voivat olla esimerkiksi valokuva,
elokuva, lehtikirjoitus, ndytokset, urheilu tai mainonta. Myyttinen puhe muodostuukin
Barthesin mukaan represantiivisesta tai graafisesta raaka-aineesta, jota on jo tyOstetty
ennen viestintdd. Kuva voi muuttua kirjoitukseksi samalla kun siitd tulee merkityksellinen
(Barthes 1957). Jatkossa kielelld ja puheella tarkoitetaan siis kaikkia merkityksellisid

yksikkojd tai yhdistelmid, seké sanallisia ettd kuvallisia.

Barthes ei suinkaan ole ainoa kyseisilld vuosikymmenilld myytteja tutkinut tutkija.
Esimerkiksi Sidney Levy (1981) korostaa artikkelissaan Claude Levi-Straussin
merkitystd myyttien tutkimuksessa. Levi-Strauss (1963) on myds mééritellyt myyttien
tarkoitusta ja merkitystd. Hinen mukaansa myytin tarkoitus on tarjota looginen malli,
joka on kykenevid selviytymiddn sosiaalisten ja luonnollisten kokemusten paradoksien
ristiriidoista.  Myyttien tulkinnassa, Levi-Strauss kertoo etsivinsd myyttien
luonteenpiirteistd rakennetta, jota myos Barthes (1957) on tarkasti tutkinut. Levi-
Straussin ajatuksia koonnut Levy (1981) tiivistdd, ettd myytin keskeinen yleispiteva
tausta-ajatus on sen tapa ylittdé paikallinen kulttuuri. Levy (1981) on tutkinut esimerkiksi
ruoanlaittoon liittyvdd mytologiaa, jonka parissa on syntynyt useita tarinoita tietynlaisten
thmisryhmien ruokailutottumuksista. Yhtend esimerkkind paikallisen kulttuurin
ylittdneestd myytistd on yleistykseksi noussut oletus siitd, ettd naiset pitdvit enemmain

kanasta ja miehet taas lihasta.

Barthesin (1957) ajatukset pohjautuvat sithen, ettd myytti kuuluu kielitieteen laajuiseen
yleistieteeseen, semiologiaan. Laajemmin merkkien tiedettd on késitellyt Ferninand de
Saussure (1916), joka myos madritteli merkkien tieteen semiologiaksi. Hénelld onkin
merkittdvd rooli kyseisen yleistieteen synnyssid. Semiologian keskeisid kisitteitd ovat
merkitsijd, merkitty ja merkki. Barthes on ldhtenyt tyGstimididn eteenpdin Saussuren
semiologiaméddritelmdd ja kuvaa myyttid toisen asteen semiologisena jarjestelménd.
Myytistdkin 16ytyy tdmd samainen kolmiulotteinen skeema: merkitsijd, merkitty ja
merkki. Barthes argumentoi, ettd myytti pystyttda itsensd semiologisen ketjun avulla ja on
titen aivan erityinen semiologinen jdrjestelmd. Ensimmadisen jarjestelmin merkistd tulee

toisessa pelkkd merkitsija.



Barthes: myytti

1.Merkitsija | 2.Merkitty

kieli

3. Merkki
I MERKITSIIA II MERKITTY
myytti IIT MERKKI

Kuva: Barthesin (1957) kielen ja myytin rakenne

Y1l4 olevasta kuvasta ndhdédén, ettd myytissd on kaksi semiologista jarjestelmaa: kieli ja
itse myytti, jota kutsutaan myds metakieleksi. Barthes antaa esimerkin, jossa hdn on
parturissa ja hdnelle annetaan Paris-Match -lehden irtonumero. Kannessa nuori musta
mies ranskalaisessa sotilaspuvussa tekee kunniaa katse koholla silmidt suunnattuna
epdilemittd kohti liechuvaa trikoloria. Se on kuvan merkitys. Mutta Barthesille kuva
merkitsee jotain aivan muuta. Ranska on mahtava suurvalta, jonka kaikki poikalapset
viriin katsomatta palvelevat uskollisesti sen lipun alla, ja paras vastaus oletetun

siirtomaavallan panettelijoille on mustan innokas halu palvella oletettuja sortajiaan.

Kyseesséd on juuri timé laajennettu semiologinen jérjestelmi. Kuvassa on merkitsiji, joka
itsessdén jo muodostuu edeltdvistd jarjestelméstd (musta sotilas tekee kunniaa
ranskalaisittain), merkitty (tdssd se on tietoinen sekoitus ranskalaisuutta) ja lopuksi
merkityn ldsndolo merkitsijan kautta. Myyteissd tarkedd on juuri merkityksenanto, silld
Barthesin mukaan sen tehtdvd on kaksinainen: osoittava ja ilmoittava seka selittivd ja

pakottava (Barthes 1957).

Jatkossa keskitymme enemmidn uudempiin tutkimuksiin, jotka pitdvdt myds usein
pohjateorioinaan ldpikdytyjd 50-60-luvun mytologian teorioita. Arnould (2008) on

julkaissut mielenkiintoisen kokoavan artikkelin seuraavassa luvussa kerrottavista
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markkinaympiriston myyteistd. Tassd artikkelissa kdyddan ldpi1 eri kulttuurisen
kuluttajateorian (CCT) alle liittyvid tutkimuksia ndistd markkinaympdriston myyteista.
Sen kautta on hyvé tarkastella ensin vieldi myytin yleisimpid luonteenpiirteitd ja

esiintymistapoja. (Georges 1968: Leach 1967: Lewi 2003: Stern 1995):

1. Myytit voivat olla tarinoita kaukaisesta historiasta niin kuin esimerkiksi raamatun

tarinat.

2. Myytit voivat olla tietyn sosiaalisen ryhmédn jakamia kertomuksia kuten

prinsessatarinat tai Chanelin myytti muodin sisépiirissa (Lewi 2003).

3. Myytit yhdistdvdat ihmisryhmid tarjoten tarkoituksia yhteiseloon ja helpottaen
16ytdmddn oman paikkansa yhteiskunnassa kuten utopiamyytti (Kozinets 2001),

dystopiamyytti (Kozinets 1997) tai gnostinen myytti (Thompson 2004).

4. Thmiset ajattelevat myyttejd uskottavina ja asioina, joita voisi tapahtua.

5. Sankarimyytit perustuvat erilaisiin thmisten supervoimiin kuten esimerkiksi Clint

Eastwoodin ldnnenelokuvissa.

6. Myytit kumpuavat usein vastakkaisuuksista kuten “eldmd ja kuolema”,
“luonnollinen ja kulttuuri” sekd “y6 ja pdivd”. Esimerkiksi “mies ja nainen”-

vastakkaisuus on oleellinen goottialakulttuurin mytologiassa (Goulding, 2004).

On hyvéd kiyda vield ldp1 késitteend mytologian ja myytin ero. Mytologiaa nidhdidan
enemmain yldkésitteeksi myyteille. Monet erilaiset myytit voivat muodostaa tietyn
markkinaympiriston mytologian (Barthes 1957; Arnould 2008). Esimerkiksi
vinyylinkulutuksen taustalla oleva mytologia koostuu monista eri kulutukseen

vaikuttavista myyteista.
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2.3 Markkinaympériston myytit ja niiden merkitys kulutukseen

Kuluttajat ndhddin aktiivisina toimijoina vastaavissa kulttuurisissa tutkimuksissa ja
niiden ldhestymistavoissa. Jokapaivéisissa arkitoimissaan kuluttajat hankkivat palveluita
ja tavaroita. Aktiivisuudella tarkoitetaan, ettd niiden kayttod opetellessaan, niitd
hyddyntdessddn sekd niistd keskustellessa kuluttajat tyOstdvit jatkuvasti tuotteisiin
liittyvid merkityksid, normia, arvoja ja olettamuksia. (Moisander, 2005) Myds Levy
(1981) argumentoi, ettd tuotteita kdytetddn symbolisesti ja niistd puhuminen symboloi

samalla elamaa.

Mytologialla on tirked tehtdvé tdydentdd kuluttajakdyttdytymistd. Yleisesti mainonnan ja
massamedian kautta on jo pitkddn tuotu esiin ihmisille myyttisid hahmoja ja tarinoita
tuotteiden tueksi (Thompson, 2004). Markkinaympériston myytit taasen kuvaillaan
yleisesti kulttuurillisiksi resursseiksi, jotka houkuttavat kuluttajia kuluttamaan eri
tuotteita tai brindejda (Arsel & Thompson, 2010). Voidaankin puhua kaupallisista

myyteista.

”Jokainen yhteisO tarvitsee myyttejd -yksinkertaisia tarinoita, jotka helpottavat ihmisia
késittelemddn jinniteitd heiddn eldmissddn.” Nidin avaa arvostettu Douglas B. Holt
(2003) yhden merkittdvimmistd brindiartikkeleistaan, jossa késitellddn bréndien
muuttumista ikoneiksi. Tand pdiviand useat brandit pyrkivit tarjoamaan myyttejd, jotka
tukisivat heiddn brénditarinaansa. Talld ollaan saavutettu vuosien varrella merkittavaa

kilpailuetua, mutta se vaatii briandiltd vankkaa kulttuurin ja kohdeyleison tuntemista.

Holtin mukaan mytologia auttaa ihmisid kdsittdmiddn ympdroivdd maailmaa. Myytit
tarjoavat elaménohjeita ja helpottavat ratkaisemaan vaikeita kysymyksid. Monet muutkin
brinditeoreetikot késittelevdt myyttien tirkeyttd mainonnassa ja niiden tuomaa
kilpailuetua bréndeille (Holt 2003; Johar, Jolbrook and Stern 2001; Mark and Pearson
2001; Randazzo 1993). Moisander (2015) vakuuttaa artikkelissaan, ettd ikonisissa
tuotemerkeissa tai tuotteissa myytit materialisoituvat. Brandit tuovat myytteja kuluttajien
elamddn kdsin kosketettavissa muodoissa. Myyttiset ominaisuudet hyodyttiavit bréndeja,

koska niiden kautta brindit pystyvét viitoittamaan yhteisonséd toimintaa ja tekevit elamaa

12



merkitykselliseksi.

Douglas Holt (2003) on tutkinut hyvin paljon myyttisid ja ikonisia brindejd. Hén viittaa,
ettd brindien kuten Niken tai Harley-Davidsonin menestyksen salaisuus ei ole
ylivertaisissa tuotehyddyissé, luotettavassa palvelussa tai innovatiivisessa teknologiassa.
Kilpailu etu syntyy siitd, ettd ndistd brandeistd on tullut kulttuurisia ikoneja. Kyseiset
brindit vetoavat kulttuurisesti jaettuihin myytteihin, kansallisiin sankaritarinoihin tai
ideologioihin, joilla ihmiset jdsentdvdt eldméddnsd. Kuluttajat rakentavat omaa
identiteettiddn ja tulkintojaan néihin tuotemerkkeihin rakentunutta symboliikkaa hyvéksi
kayttden. Tuotteita luetaan merkkeind, jolloin markkinoinnin ja kulutuksen sosiaalinen ja

kulttuurinen voima korostuu (Pantzar, 2003; Penaloza, 2001; Schroeder, 2002).

Holt (2003) ottaa esiin artikkelissaan my0s myyttimarkkinat. Naillda markkinoilla bréndit
kilpailevat omilla myyteillddn ikonin asemasta. Esimerkiksi Mountain Dew on useasti
onnistunut ndilld markkinoilla luomaan myyttisid brindihahmoja, jotka johtavat
kulttuuria ja luovat brandille sitd kautta kilpailuetua. Jatkossa puhun aiheesta termilld
markkinaympdriston myytit. Arnould kuvaa markkinaympariston myytteja kulttuurisena
resurssina, jotka houkuttelevat kuluttamiseen. Thompson (2004) ottaa asiaan myds kantaa

omassa markkinaympériston mytologiaa késittelevéssa artikkelissaan:

Kun kuvaillaan yleisid  kulttuurillisia myyttejd, markkinaympdriston
myyteille on  kuvaavaa kilpailullinen luonteenpiirre ja erityiset
markkinarakenteet, jotka tuottavat tarkoituksia ja metaforia lukuisten

ideologisten agendojen pohjalle.

Pitdd kuitenkin huomata, ettd mytologia ei ole endd pelkkd mainostamisen viline vaan se
vaikuttaa yhd enemmin koko kuluttamisen kulttuurissa. Lukuisat teoreetikot ovat
vakuuttaneet, ettd kulttuurilliset myytit saavat merkittdvaa vaikutusta tarinoista ja
sisdlloistd, joita ihmiset kertovat omista kokemuksistaan (Arnould, Price ja Tierney 1998;
Levy 1981; Stern 1995). Levy (1981) argumentoi, ettdi myytit vaikuttavat erityisesti

sosiaalisissa ryhmissa.

Kaupallisia myyttejd on tutkittu monissa eri markkinaympaéristdissd. Thompson (2004)
litkkkuu yhdessd nykypdivin arvostetuimmassa myytteithin liittyvissd artikkelissa

“"Marketplace Mythology and Discourses of Power” luonnonmukaisen terveyden
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markkinaympiristossd. Kyseinen yhteis6 on skeptinen modernille mekanistisille tavalle
hoitaa ihmisid ja myytit liittyvdt usein teknologian ja  luonnollisuuden
vastakkainasetteluun. Thompsonin ideana on tarjota vastaus sithen, miten kulttuuriset
myytit jakaantuvat luoden markkinaympariston myyttejd ja ideologisia agendoja. Niiden

suhde on myds hyvd ymmartda, ja sitd kasitellddnkin enemmén seuraavassa luvussa.

Thompsonin vuonna 2014 ilmestyneen artikkelin mielenkiintoisinta antia oman
tutkimukseni kannalta ovat tarkoin selitetyt markkinaymparistossd vallitsevat klassiset
myytit, joihin ithmisten toiminta helposti linkittyy myods muissa konteksteissa. Thompson
tuo esiin romanttisen ja gnostisen myytin, jotka vaikuttavat vahvasti ihmisten
kuluttamiseen. Johtava teema romanttisessa liikkeessd on yleisesti tunnettu luovuuden
kunnioittaminen. T&héan liittyy autenttinen itseilmaisu, mielikuvituksen laukkaaminen ja
yleinen antipatia mekaanisia taiteita, teollisuutta ja teknologiaa vastaan, joita suuresti

tuodaan esiin nyky-yhteiskunnassa (Abrams 1958; Campbell 1987).

Gnostinen mytologia on vaikuttanut merkittdvasti Amerikan populddrikulttuurissa
viimeisen 20 vuoden aikana (Davis, 1998). Gnostista perinteistd johdetut kulttuurilliset
merkitykset ovat muodostaneet “ideologisen liiton teknologialle ja itsensd ylittdmiselle”
(Noble 1999), joka on muovannut merkittdvasti ldnsimaista kulttuuria. Gnostisesta
perspektiivistd tiede ja teknologia ovat tirkeitd tyokaluja, jotka mahdollistavat
thmiskunnan dominoinnin luontoa kohtaan ja lydémadn omat raja-aitansa (Haraway 1997).
Siten, gnostisuus motivoi monia teknologisia innovaatioita, ja gnostisista assosiaatioista

kumpuaa perfektionismi ja idea thmisesti, joka ylittdd omat rajansa (Thompson, 2004).

2.4 Myyttien vaikutus kuluttajan identiteettiin

Kuten olemme jo huomanneetkin, myyttien merkitystd kulutukseen ja brandeihin on
tutkittu kohtalaisen paljon. Maclaren, Otnes ja Fischer (2008) ovat esimerkiksi tutkineet,
kuinka myytit on tuotettu ja pidetty relevantteina kuluttajille Britannian kuninkaallisen
perheen briandin parissa. Useissa mytologian ja kulutuksen yhdistdvissd tutkimuksissa
puhutaan myds paljon ihmisten identiteetin rakentamisesta. Ihmiset rakentavat usein

myyttien kautta omaa identiteettiddn, ideologista agendaa ja kulutuskidyttdytymistéén.
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Identiteetti-teemaankin saattavat liittyd oleellisesti brindit kuten Strizhakovan, Coulterin
ja Pricen (2008) tutkimuksessa, joka tuo esiin globaalien brindimyyttien vaikuttavuutta

kuluttajien osallistamiseen bréndin tuotteiden parissa.

Ennen kuin yhdistimme identiteetin rakentumisen mytologiaan, on oleellista kidyda 1dpi
sen tutkittua rakentumista. Kulttuurinen kulutusteoria (CCT) on muodostunut neljasti
tutkimustraditiosta ja ndmd neljd keskeistd osa-aluetta ovat (Arnould & Thompson,

2005):

1. Kuluttajaidentiteetit
Markkinaympaériston kulttuurit

Kulutuksen sosiohistoriallinen jdsentdminen

Sl

Massojen valittimét markkinaideologiat ja kuluttajien tulkintastrategiat

Kulttuuriseen kulutusteoriaan liittyy yhdessdtuottamisen tapoja, missd kuluttajat,
markkinoilta saatua materiaalia kéyttden, vddrentivit johdonmukaisen moninaisen tai
rikkoutuneen tunnon itsestddn (Belk 1988; McCracken 1986). Arnould & Thompson
(2005) tarkentavat kuluttajaidentiteetteihin liittyvid traditioita tissd eri tutkimustuloksia
kokoavassa kulttuurisen kuluttajateorian artikkelissaan. Itse asiassa nimenomaan myytit

ovat tirkedssd osassa itse identiteetin méérityksessa:

Pdiditelty oletus on, ettd markkinapaikasta on tullut johtava lihde myyttisille
ja symbolisille resursseille, joiden kautta ihmiset, sisdltden myos ne joilta
puuttuu resursseja osallistua markkinoilla tdysvaltaisina kuluttajina,
rakentavat kertomuksia identiteetistd. (Belk 1988; Hill 1991; Hill and
Stamey 1990; Holt 2002; Levy 1981). Tdssd yhteydessd kuluttajat

ymmdrretddn identiteetin etsijoiksi ja tekijoiksi.

Kuluttajakdyttdytymisen teoreetikot ovat myds kddntdneet katseitaan kuluttajan
identiteetin ja vaikuttavan markkinaympériston suhteeseen. He véittdvit, ettd markkina
tuottaa sen kaltaisia kuluttajapositioita, joita kuluttaja voi valita taytettdviksi (Arnould &
Thompson, 2005). Esimerkiksi Holt (2002) selventdd tutkimuksessaan, kuinka
postmodernitalous menestyy tuomalla esiin ihmisten yksilonvapautta ja autenttisuutta
vaihtoehtoisen kulutuksen kautta. Siten, se muovaa markkinaympéristod ja sen

symbolointia kuluttajien identiteetteihin.
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Askegaard (2008) on tutkinut myyttien vaikutusta omaan identiteettiin ja
itsensdtoteuttamiseen. Keskeinen tarinan tuo tdhdn myyttiin ithmisen olemassaolon
tarkoitus ja  merkitys. Itsensdtoteuttamis-myytti  yhdistdd kaksi  perinteistd
markkinaympariston myyttid: Thompsonin (2004) romanttisen ja gnostisen myytin, jotka
késiteltiin jo edelld. Késite yksilostd saa instituutionaalisen ominaispiirteen siitd, mitd on
olla moderni kuluttaja? Itsensédtoteuttamisesta puhutaan myyttind, koska useat siihen
tarttuvat toimialat pyrkivit herdttiméan ihmisissd sankarillisen hahmon, joka vapautuu

yhteiskunnan normeista ja odotuksista.

Askegaardin (2008) tutkimuksessa itsensdtoteuttamisen kaupallistava myytti saa kaksi
muotoa: Yleisen ja erityisen muodon. Yleinen muoto kertoo, miten erilaiset tuotteet,
brindit ja kuluttaminen ovat tarkeitd modernin kuluttajan toteuttamiseen. Ne muodostavat
mytologisen perustan yhteen oleelliseen tutkimusosaan kulttuurisesta kuluttajateoriasta

(CCT) eli nimenomaan osaan “Kuluttajaidentiteetit” (Arnould and Thompson, 2005).

Erityinen muoto taasen keskittyy kasvaviin itsensédtoteuttamiseen liittyviin toimialoihin
kuten esimerkiksi kursseihin, valmennukseen, itseapukirjoihin ja persoonabrindiykseen,
joita ilmenee kasvavissa méirin myos television lifestyle-ohjelmissa. Askgaard linkittda
tdmédn Thompsonin (2004) jo ldpikédytyihin tutkimuksiin ja nimitti4 tatd itsetoteuttamisen
markkinaympiristomyytiksi. Askgaardin tutkimuksesta kirjoittava Arnould (2008)

perustelee myyttisyyttd nimenomaan Barthesin (1970/1957) teorioiden perusteella:

Tdlloin myytin perusfunktiona yhteiskunnassa on naturalisoida se, mikd on
vakiintunut kulttuurillisesti, siten luvallistaa se ja tarjota uusi asema tai

perusteellinen totuus (69).

Esimerkki modernista kuluttajasta ja sithen liittyvéstd itsetoteuttamisen myytistad
l6ydetddn Nepalin Jooga-instituutista. Joogan merkitys on huomattavasti muuttunut
keskiluokan nuorissa uskonnollisesta tavanomaisemmaksi harrasteeksi. Ennen jooga
ndhtiin uskonnolliseksi harrasteeksi, mutta nykyddn se koetaan modernisuuden
symboliksi ja urbaanina terveyden ldhteend. Tdhin uuteen suosioon ovat vaikuttaneet
huomattavasti ldnsimaisten julkimoiden kuten Madonnan ja Stingin jooga-harrasteet ja

niiden esittdminen Nepalissa. Nykyddn jooga-tunteja saa fitness-keskuksista, jossa

16



itsetoteuttavat kuluttajat voivat eldd terveellisesti osana myyttid modernista kuluttajasta,

eikd paikallisiin kdyténtoihin perustuen (Askgaard 2008; Arnould 2008).

Myos edelld monesti mainitun Thompsonin (2004) tutkimuksessa tulee vahvasti esiin
ideologiat identiteetin rakentuminen mytologian kautta. Markkinaympériston mytologia
tarjoaa vaihtoehtoisen tavan tutkia markkinaympériston, kuluttajien eldméntapojen ja
identiteetin luomisen suhdetta. Kun kuluttajat siséllyttavit markkinaympériston
mytologisen ndkokannan omaan ymmarrykseensd, he alkavat my0s rakentaa suhteita

moniin eri vaittdmiin, jotka késitelldin jokapdivdisessd eldméssa.

Thompsonin (2004) mielestd, kuluttajien omista kertomuksista 1dhtenyt identiteettityd voi
tehdd paljon enemmaén kuin vain uudelleentuottaa kiytdnt6jd myyttisiin kategorioihin
(Levy 1981; 1995). Kun kuluttajat kéyttavat vallitsevia markkinaympariston
mytologioita, he paikantavat itseddn suhteessa muihin ohjeellisiin identiteetin
rakennuspalikoihin. Lopputulema nédkyy siind, minkélaista yksilon kéyttdytyminen on
esimerkiksi lddketieteellisessd ympéristossd (Thompson, 2004) tai tyopaikalla (Arnould,

2008).

Selkeitd linkkeja on myds ldydetty markkinaympériston mytologian ja kulttuurisen
muiston (Cultural Countermemory) vilille. Lipsitzin (1990) mukaan kulttuuriset muistot
ovat tarinoita historiallisista kokemuksista, jotka ovat marginalisoituneen dominoivien
ideologioiden ja kulttuurien alle. Kulttuurinen muisto saattaa nousta uudelleen suosioon
populaarikulttuurissa, ndin on kdynyt esimerkiksi rapmusiikille. Tédssd tapauksessa uusi
suosioon noussut musiikkigenre  haastaa wvallitsevat kulttuurilliset normit, arvot,

ideologiat ja sosioekonomiset hierarkiat (Thompson, 2004).

2.5 Indie-markkinaympariston mytologia

Kuluttajaidentiteetin ja markkinaympériston mytologian suhde on myds péddteemana
Arselin ja Thompsonin (2010) tutkimuksessa. Artikkelissa tosin tutkimuksestani
poikkeavasti markkinaympériston mytologia ndhddén uhkaksi kuluttajan identiteetille.
Tutkijat kayttdvit ldhtokohtana enimmikseen Bordieun (1984) ja Holtin (1997)
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kuluttamisen kenttédteorioita, joten omaan tutkimukseeni mielenkiintoisinta antia

tarjoaakin samankaltainen indie-kulttuurin konteksti ja sen markkinaympéariston myytit.

”Indie”-sana tulee englanninkielen sanasta “independent” eli itsendinen, ja kuvastaa
luovuuden syntymistd ja toteuttamista suurten medioiden ja konsernien ulkopuolella.
Indie-sanaa kdytetddn usein nimenomaan musiikin yhteydessd ja indietuotanto ndhdaan
vastakohdaksi massatuotannolle. Sitd jaellaan pienimmin voimin jopa paikallisesti. Indie
markkinaympiristond on kuitenkin sosiokulttuurinen rakennelma kollektiivisesti jaetusta
kulttuurisesta tiedosta, esteettisista mauista, sosiaalisista verkostoista ja hierarkioista.
(Fonarow, 2006). Indie-kulttuuri luo myds massakulttuuria, koska monet isot trendit ovat

ponnistaneet ja muotoutuneet indie-kulttuurin alaisena.

Indie-kulutuksen motiiveja on my0s tutkittu ja Arsel & Thompson (2010) ovat listanneet

niitd artikkelissaan. Kokosin tarkeimmaét kulttuurisen arvon (Bourdieu 1984) perusteella:

1. Syvd ymmairtdminen indie-kulttuurituotteista ja niiden historiasta

2. Kyvykkyys tuomita ja kritisoida: Uskottavuus olla jopa radiotoimittaja

tai musiikkikriitikko

3. Oma luonnollinen indie-status ja luovuuden ilmaiseminen

4. Kerdilyarvo ja materia

Tamain lisdksi indie-kuluttamiseen liittyy paljon sosiaalista pddomaa (Bourdieu 1984),

alla niist tarkeimpid motivaation lihteitd. (Arnould & Thompson, 2010):

1. Sosiaaliset kontaktit indie-kentélle takaavat parempia asemia elaméassa

2. Sosiaalinen tuki ja yhteenkuuluvuus samanlaisten makujen kautta

3. Keskustelut samanhenkisten ihmisten kanssa

Vinyylinkuluttaminen musiikin digitaaalisen murroksen aikana voidaan rinnastaa yhdeksi

osaksi indie-kulttuuria. Varsinkin tdmé ilmenee nuorten péadkaupunkiseudulla asuvien
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kuluttajien kohdalla, jotka olen rajannut tutkimuskohteekseni. Musiikin digitaalinen
kuluttaminen voidaan nihd4 tdssd tapauksessa massatuotantona ja vinyylin kuluttaminen
osana indie-kulttuuria. Onkin hyvé tarkastella jo ennen tutkimustuloksia, minkalaisia

myyttejd indie-kulttuuriin liittyy jo olemassa olevien tutkimusten perusteella.

Arsel ja Thompson (2010) esittelevédt hyvin Indie-kulttuurista muovautuneen ja omaan
tutkimukseeni hyvin istuvan “Hipster ’-myytin. He esittelevat tarkasti artikkelissan,
kuinka indie-termi kulttuurisesti bréndéttiin kyseiselld Hipster-markkinaympériston
myytilld. Artikkelissa korostetaan median tuomaa panosta 90-luvun lehtikirjoituksien
kautta myytin muovautumiseen, jota on jalostanut jatkossa jopa Applen mainonta seka
satiirinen opaskirjoittelu. Hipster-myytti onkin jalostunut ja levinnyt ympéri maailman,

Suomessakin se johdetaan vahvasti padkaupunkiseudun urbaaneihin kaupunkilaisiin.

Hipster-myytin muodostuessa vuosituhannen vaihteessa se sitoutui heti vankasti indie-
litkkkeen musiikki-, taide- ja muotiharrasteisiin sekd muihin vaihtoehtoisiin
tunnepohjaisiin kiinnostuksen kohteisiin. Tutkimuksessa kerrotaan musiikkiharrasteiden
olevan jopa yleisin tapa tuoda esiin indie-kulttuurin tuomaa nautintoa ja omaa
identiteettiddn sosiaalisissa yhteyksissd. Hipster-myytin henkildhahmoa kuvataan
artikkelissa trendejd-jahtaavaksi ja kulttuurillisesti dlykkéédksi symboliseksi kuluttajaksi,
joka nidkee itse hipster-myytin uhkana eikd ole kovin imarreltu siitd. Artikkelissa
mainitaan stereotyyppiseksi myyttien kautta myds pop-kulttuurin triviatietdjyys, ironinen
itse-ilmaisu ja uusimmat Applen teknologiatuotteet. Myods Hipster henkilohahmo on

vuosien mittaan muuttunut (Arsel & Thompson 2010):

Kun 1950-luvun hipsterit edustivat vastakulttuurin kapinallisia, jotka
mddrittivdt kulutusnormeja keskiluokan kulttuuriin, milleniaalit hipsterit
kasvavissa mddrin edustavat trendien ylikuluttamista uudella enemmdn
herkkdiuskoisella kohdemarkkinalla (Baar 2003; Binkley 2005; Hempel
2006, Jeffers 2003; McLaughlin 2003; Welsh 2001), jota kuluttajat

enemmdn viheksyvdt kuin luovat (Haddow 2008).
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Kuva: Kuinka kuluttajat suojelevat identiteettiddn kieltdmilld myyttejd indie-kentdlld

(Arnould & Thompson, 2010)

Arsel & Thompson (2010) ovat kehittineet myos mielenkiintoisen viitekehyksen indie-
kuluttamiselle ja sen vaikutuksesta identiteettiin. Tédstd niemme samalla mytologian
yhteyden kuluttamiseen ja oman identiteetin rakentamiseen. Omassa tutkimuksessani
nden silti enemmén mytologian kautta vahvistettua kuluttamista, kuin mytologioiden
kieltdimistd ja sen uhkana pitdmistd. Tamékin puoli on silti hyvd ottaa huomioon

tutkimushaastatteluja analysoidessani.
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3. Konteksti: Vinyylinkulutuksen kasvu musiikin digirevoluution

aikana

Musiikki on eldnyt aina mukana kulttuurissamme monissa eri tarkoituksissa kuten
viithteend, terapiana, opetuksena ja motivaattorina. Musiikin roolia ei eldiméissdmme voi
viheksyd ja tutkimuksissa musiikilla on ndhty valtava vaikutus sosiaaliseen eldmién ja

eldméantyyliin. Onpa musiikkia kutsuttu jopa addiktioksi. (Cockrill 2010).

Tutkimuksissa musiikinkulutusta ollaan pyritty ymmértdméaan monilla eri tavoilla.
Musiikin yksi ominaispiirre on se, ettei kenenkddan musiikkimaku ole valttdméitta tdysin
samanlainen. Lisdksi kulutustottumuksissa voi olla suuriakin eroja. Tutkimuksissa on
kylld pyritty yleistimddn kuuntelijakuntaa ja esimerkiksi Nuttal (2011) kategorisoi
musiikinkuuntelijat lojaaleiksi, kokemuksia etsiviksi, saarnaajiksi, revolutionisteiksi,

teknologisteiksi ja tavanomaisiksi

Erityisesti viime vuosina musiikkikenttdi on eldnyt viime suurta ja kiinnostavaa
digitalisaation tuomaa murrosta ja tapamme kuunnella musiikkia ovat yleisesti
muuttuneet. Eri kohderyhmiét kuuntelevat my6s musiikkia eri tavalla. Nuorison
digitaalinen valveutuneisuus ja kiireettdmyys ovat tehneet heistd kiinnostavimman
kohderyhmén levy-yhtiolle. Kaikki vanhat kulutuksen muodot eivdt ole suinkaan
hidvinneet vaan esimerkiksi vinyylinkulutus on nousussa. Tdmd on erittdin

mielenkiintoinen 1lmid, jota esittelen seuraavaksi tarkemmin.

3.1 Vinyyli LP:n historia ja kulutustottumukset

Vinyylilevy on analogista d4nitystekniikkaa kéyttavd dénen tallennusmuoto. Vinyylilevyt
ovat kaksipuolisia ja molempien kiekkojen uriin voidaan tallentaa &éni, jota toistetaan
vinyylilevysoittimella. Levysoittimien neulat véardhtelevit uria seuratessa, joka saa aikaan
dantd. Vahvistimilla tdimd 44ni saadaan kaiuttimiin kuunneltavaksi. Vinyylilevyjd on

useita erilaisia kuten 12-tuumaisia LP-levyjd, 7-tuumaisia singlelevyjd tai tdysipitkia
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albumeita, jolloin molemmille puolille pystytddn kaivertamaan 20 minuuttia dadnta.

Pyo6rimisnopeudet ovat eroavat eri tuumakokoisissa LP-levyissd (Hirvisaari, 2010).

Columbia Records esitteli ensimmaiisen LP vinyylilevyn vuonna 1948. Taméi vinyylilevy
korvattiin 78 r.p.m. levylld, mikd kykeni nauhoittamaan ainoastaan neljd minuuttia
musiikkia molemmille puolille (Sisario, 2012). Suosituinta vinyylin kukoistusaikaa oli
1970-luku. 1980-luvulta ldhtien uudet innovaatiot valtasivat musiikkialaa ja vinyylilevyja

korvattiin uudella teknologialla kuten markkinoille tulleilla kaseteilla ja cd-levyilla.

Vinyylilevyjen kayttdo ndytti olevan ohi 1990-luvulla, mutta tilld vuosikymmenelld LP:t
eivit jadneetkddn historian kirjoihin (Magaudda, 2011). Vinyyli pysyi ihmisten mielessi
ja kulutus ldhinnd symbolisena alakulttuureille. Vaihtoehtoiset musiikkikulttuurit kuten
post-punk, ska-reggea, hiphop ja konemusiikki pitivitkin kuuntelijakuntansa toimesta
vinyylilevyt hengissd (Plasketes 2004). Lisdksi vinyylinkulutus on ollut suuressa
keskiossd monien kerdilijoiden keskuudessa, jotka muodostavat jo itsessdin oman
alakulttuurin (Milano, 2003). Viimeaikoina vinyylibuumi on taas noussut, ja voimme

ndhdd sen esimerkiksi osana jatkuvaa hiphop-trendié eikd vain keriilijéiden harrasteena.

Yle on koonnut kattavan artikkelin Suomen 4éniteollisuuden historiasta aina 1800-luvulta
nykyaikaan. Suomessa ensimmadinen vinyylilevy eli LP julkaistiin vuonna 1953.
Kyseessd oli kokoelmalevy iskelmdmusiikkia aiemmin julkaistuista savikiekoista
Levytukku ja Triola -merkiltd. Tuolloin levyjd myytiin vajaa miljoona kappaletta
vuodessa, mutta vasta vuosien 1956-1958 aikana vinyylin myynti ohitti savikiekot.
Ensimmadinen suomalainen kultalevy saatiin tosin jo vuonna 1955, kun Annikki Tdhden
“"Muistatko Monrepos’n” —levyd myytiin yli 30 000 kappaletta. Tastd ylityksestd
kumpuaa koko kultalevyn késite (Leskinen, 2014).

Levy-yhtioitd oli 50-luvulla vain muutamia ja ne pitivit itse ylld tilastoja myynnisté.
Suomessa levyjen myyntid on tarkasti tilastoitu vasta 1992 ldhtien, jolloin vuonna 1985
meille rantautunut cd-levy oli jo ohittanut vinyylin myyntiluvuissa. Sitd ennen jo 1970-
luvulla elettiin C-kasettien buumia. Alimmillaan vinyylilevyjen myynti Suomessa oli

Suomen Aini- ja kuvatallennetuottajat AKT ry:n mukaan 1703 kappaletta vuonna 1998.
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Tutkimuksissa on ilmennyt, ettd varsinkin monet nuoret kuuntelijat osoittavat
vinyylinkdytolladn kapinallista asennettaan valtakulttuuria ja teollista musiikinkulutusta
vastaan (Haynes, 2006). Edellisissd tutkimuksissa on my0s ilmennyt, ettd
vinyylinkuuntelu itsessddn on aivan erilainen kuuntelukokemus. T&lloin kuunteluun

pysdhdytdédn keskittyméén ja suhde artistiin ndhddén ldheisempinéd (Maggauda, 2011).

Paolo Maggauda (2011) on tutkimuksessaan vienyt vinyylin kuluttamisen kaytinnon
kulutusteorian tasolle. Hin on luonut mielenkiintoisen viitekehyksen vinyylinkulutuksen
uudelleenintegraatioon. Hinen péddvéitteensd on, ettd vinyylinkuuntelijat néakevit
tietokoneruutujen vievin merkitystd ja kulttuurista arvoa musiikkikokemukselta. Yleiset
tavat kuunnella musiikkia epdinhimillistavit vinyylinkéyttdjid kuten Simon Frith:n (1986,
1996) populaarimusiikin tutkimuksissa. Kokemuksen halutaan pysyvédn autenttisena.
Kyseessd ei yleensd ole pelkkd musiikin digitalisoituminen vaan sithen voi myds

rinnastaa esim. tavat joilla musiikkilehtid nykydédn luetaan ndytoilta.
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Kuva: Prosessi vinyylinkulutuksen uudelleenintegroinnista kiaytdnnon tasolla (Maggauda,

2011).
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Maggaudan viitekehyksessd integraatiokierros alkaa digitalisaation vaikutuksista
musiikinkulutukseen, jota kulutetaan yhd enemmin tietokoneen ja mobiililaitteiden
kautta. Tdmé aiheuttaa monissa epdautenttisemman musiikkikokemuksen. Nama
ajatukset tyontdvit kuulijaa kohti materiaalisempaa vinyylinkuuntelua ja laitteiston
hankkimista. Tdmén jélkeen kuulijalla usein vahvistuu merkitys, arvo ja tunne LP:n
kuuntelua kohtaan. Uudelleenintegrointi vinyylin on tapahtunut, kun kuluttaja on
omaksunut uuden kayttdytymismallin musiikinkuunteluun ja arvostuksen vinyyleitd

kohtaan.

Musiikkikontekstissa on tarpeellista tuoda esiin nimenomaan tutkimustietoa musiikin
arvostukseen ja autenttisuuteen liittyen,. Kuluttajat etsivdt aktiivisesti kuluttamista
brindeistddn sekd tuotteistaan autenttisuutta 10ytddkseen eldmédnsd péaivittdistd
merkitystd (Emmons, 2005). Usein autenttisella kulutuksella tavoitellaan myds
henkil6kohtaisia onnistumisia, jotka vahvistavat omaa haluttua identiteettid (Arnould &
Price, 2000). Autenttisuus on usein sanottu olevan vastine markkinaympériston

homogeenisyydelle ja standardeille (Thompson, Rindfleisch & Arsel, 2006).

Arnould & Price (2000) esitteleviat kaksi tirkedd tekijdd autenttisen tunteen
saavuttamiseksi. Ensimmadiseksi ihmiset kokevat autenttiseksi tunteen, jossa he
muovaavat yhdessd brindin tai tuotteen kanssa kulutuskokemuksen. Tdmé on varsinkin
hyvin oleellinen osa materiaalista vinyylinkulutusta. Lisdksi autenttisuutta voidaan tuntea
erityisen paljon erilaisissa yhteisdissd ja kulttuurillisissa tilanteissa. Erityisesti
tutkimuksessa korostetaan vaihtoehtoisia yhteisdjd, joiden kautta ihminen voi myods
saavuttaa itselleen erityisen statuksen. Tétd kautta kytkos myos vinyylinkuluttamiseen on
mielenkiintoinen. Myd6s Beverland ja Farrelly (2010) ovat tutkineet tarkasti autenttisten
tuotteiden ja brandejen kulutuskdyttdytymistd. He puhuvat my0s autenttisuuden tunteesta
erilaisilla ihmisilld eri kulutustilanteissa. Tutkimuksessa onkin maééritelty viitekehys

autenttiselle kulutuskéyttaytymiselle.
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Kuva: Autenttisuuden ilmentymismuodot esineissd, brindeissd ja kokemuksissa

(Beverland & Farrelly, 2010)

Kuvasta ndhdddn, ettd kuluttajilla on erilaisia tavoitteita, he etsivdt autenttisuutta
erilaisista kokemuksista. Tarkeimpid tavoitteita ovat kontrolli, kytkds ja hyveellisyys,
jotka ajavat kulutuskéyttdytymisvalintoja autenttisemmiksi. Kontrollilla tarkoitetaan
thmisten halua hallita ympéristodén. Esimerkiksi surffaus n@hddén tutkimuksessa
autenttiseksi, koska sen oppiminen on tarjonnut kuluttajalle itsekuria ja oppia myos
esimerkiksi bisnespdétoksiin. Surffauksen kautta kuluttaja on voittanut itsensd ja
kontrolloi titen ymparistdddn. Myos Applen tuotteet mainitaan autenttisina, koska niiden
avulla ithmiset pystyvét hallitsemaan asioita, jotka muutoin olisivat ylitsepddsemittomia

(Beverland & Farrelly, 2010).

Kytkokselld tarkoitetaan yleistd autenttisuuden tunnetta yhteenkuuluvuudessa ja
kulttuurissa. Esimerkkind mainitaan paikalliset matkaoppaat, jotka luovat paljon
autenttisemman tunteen matkakohteissa. Yhteisolliset tapahtumat, jossa kerdtddn varoja
sopivaan kohteeseen ndhdddn myods hyvin autenttisiksi. Hyveellisyys vie jo ldhelle
spiritualismia ja mindfullness-kokemuksia. Bréandien kohdalla puhutaan télloin etiikasta,

moraalista ja symbolisesta arvosta, jolloin ihmisten eliméin pitdisi tuoda merkitysta.
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Vililla hyveellisyyden maéaéritys riippuu tdysin tulkitsijasta. Esimerkiksi McDonaldsin tai
Niken saatetaan néhda riistdvan pienempid toimijoita, mutta toisaalta ne tarjoavat myos

paljon to6itd ihmisille (Beverland & Farrelly, 2010).

3.2 Digitaalisen musiikin vallankumous

Digitalisaatio ja mp3-teknologia ovat muuttaneet pysyvisti musiikin kulutusta ja
viimeajat olemme eldneet keskelld digitaalisen musiikin  vallankumousta.
Musiikinkuuntelijat voivat tehdd personoituja musiikkivalintoja milloin tahansa ja missa
tahansa. Musiikkia on saatavissa kaikkialla ilman fyysisid cd:itd, kasetteja tai
vinyylilevyjd. Myds kuuntelijatottumukset ovat muuttuneet, silld kuuntelijan ei tarvitse
ostaa kokonaista albumia, mikdli hidn haluaa kuunnella vain muutamia teoksia tietyltad

artistilta (Cockrill, Sullivan & Norbury, 2011).

Paolo Maggauda (2011) on  tutkinut laajalti  musiikin  kuuntelijoiden
kulutuskéyttaytymistd Italiassa. Hén keskittyy erityisesti musiikin digitalisoitumisen
vaikutuksiin ja symbolisen arvon sekd materian viliseen yhteyteen musiikin
kulutuksessa. Maggauda muodostaa artikkelissaan kulutusprosessin iPod-, tietokone- ja
vinyylilevykuunteluun. Maggauda korostaa, ettd vaikka musiikki on digitalisoinnin
myotd muuttunut konkreettisista levyistd epédkonkreettiseksi dataksi niin musiikin
ympdrillda materia ja teknologia ovat jopa entistd tdrkeimpid musiikin kulutuksessa.
Musiikin  ympdrille enemminkin syntynyt uudelleenmaterialisointia ja vahva side

materian, kulttuurisen merkityksen ja thmisten aktiviteettien viélille:

Musiikinkulutusta mietittdessd sitd pitdd aina laajentaa ja sovittaa joukkoon
“of-the-record”’-kdytdntojd, joita on niin materiaalisia kuin diskursiivisia
(Symes, 2004). Digitaalisen musiikin kulutus jatkaa juurtuneita kdytdintojd,
Jotka sisdltdvit aktiviteettejd ja sosiaalisia sidoksia myos konkreettiseen

materiaan ja muotoiluun (Shove 2007).

Tutkimuksesta voi vetdd johtopédédtoksen, ettd cd-levyjen ja vinyylilevyjen materian ovat

osaltaan korvanneet iPadit tai mobiililaitteet. Nykypdivand tosin on harvemmin endi
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myynnissé laitteita, jotka ovat keskittyneet pelkdstddn musiikinkuunteluun. Olemmekin
siirtyneet ~ siitd  jo  streamaus-aikakauteen, jossa erilaiset palvelimet ovat

musiikinkuuntelun pééasiallisin véline.

Digitaalisista kdytdnnoistd on mielenkiintoista siirtyd katsastamaan viimeaikainen
musiikkibisneksen tila. IFPI julkaisi vuonna 2015 musiikkiraportin, jonka mukaan
globaalit musiikkimyynnit olivat yhteensd 15 miljoonaa dollaria vuonna 2014.
Musiikkialan tulot muodostuvat monista eri ansaintamalleista kuten latauksista, fyysisistd

ostoista ja esitysoikeuksista.

Prosenttiosuudet ndistd eri ansaintamalleista ovat (IFPI, 2015):

46 % Fyysisen formaatin myynnit

46 % Digitaaliset tulot

6 % Esitysoikeudet

2 % Synkronointi tulot

Viime aikoina musiikinkulutustottumukset ovat muuttuneet ja ihmiset kuluttavat
musiikkia enemmén streamaus-applikaatioiden kautta. IFPI:n musiikkiraportti vuodelta
2014 oli julistanut 4 % tiputuksen globaalisti musiikkikentdn kokonaistuloissa, toisaalta
streamaukset ylittivit ensimmaéistd kertaa miljoonan dollarin haamurajan. Suomessa
ongelmaksi on muodostunut maksuhaluttomuus digitaalisesta musiikista. Suomessa
digitaalisen musiikin tulot ovat laahanneet perdssid verrattuna muihin Pohjoismaihin.
Suomessa musiikkiteollisuuden suuri haaste on ollut muokata ansaintamalleja kohti

digitaalista kulutusta perinteisistd fyysisistd ddnitteista.

Teosto julkaisi “Polaris Nordic Digital Music Survey” raportin Pohjoismaisista
musiikkimarkkinoista ja digitaalisesta kulutuksesta yhdessd norjalaisen Tonon ja
tanskalaisen Kodan kanssa. Tutkimuksessa haastateltiin yli 4000 musiikin kuluttajaa
Suomessa, Ruotsissa, Norjassa ja Tanskassa. Tutkimus osoittaa, ettd ldhes puolet 15-65-
vuotiaista internet-kdyttdjistd on kiyttdnyt Spotifyn kaltaisia streamaus-applikaatioita.
Yhteensd kéyttdjdmadrd on kahdeksan miljoonaa. Téaminkaltaiset tietyilld ehdoilla

ilmaiset streamaus-applikaatiot ovat suositumpia Suomessa kuin muissa Pohjoismaissa.

Suomalaiset eivit ole innostuneita musiikin latauksesta tai rahankéytostd digitaaliseen
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musiikkiin. Keskiméérdinen kulutus digitaaliseen musiikkiin Suomessa on kuukausittain
vain 1,40 €. Samaan aikaan vastaava summa on Tanskassa 2,18 €, Norjassa 5,10 € ja
Ruotsissa 5,70 €. Asenteet ja kiinnostus musiikkia kohtaan ovat silti Suomessa samalla
tasolla kuin muissa Pohjoismaissa. Tadméd ndkyykin siind, ettd suomalaiset kéyvit
konserteissa, ostavat fyysisid ddnitteitd ja jakavat musiikkia sosiaalisessa mediassa yhta
paljon kuin Pohjoismaiset naapurit (Sirppiniemi, 2014). Viitteitd on silti ndhtdvissa siita,
ettd suomalaisetkin ovat pikkuhiljaa alkaneet maksamaan enemmén digitaalisesta

musiikista esimerkiksi Spotify-premium tilausten myota.

Musiikkituottajien IFPI-jirjeston uusimmat tutkimustulokset Suomesta vuodelta 2015
kertovat  kokonaisuutena Suomen musiikkimarkkinoiden kasvusta. cd-levyjen
myyntiluvut ovat pudonneet rankasti, mutta digitaaliset tulot ovat nostaneet
kokonaisuutena musiikkimarkkinat kasvuun. Fyysisten dédnitteiden myynti on puolittui
2015 vuoden tammi-kesdkuussa edelliseen vuoteen verrattuna. Tdnéd aikana cd-levyja
myytiin 490 000 kappaletta, kun edellisend vuonna niitd meni kaupaksi 950 000. Laskua
tuli siis periti 48,5 %. Myo0s vinyylikauppa védheni 31,1 %, joskin titd lukua on alalla
thmetelty ja lukua ei vinyylinmyynnin luonteen takia voi IFPI:n Antti Kotilaisen mukaan

pitda koko totuutena.

Digitaalinen myynti on vihdoin alkanut oikeasti kompensoida fyysisen myynnin laskua.
Digitaalinen myynti kasvoi yli 10 miljoonaan euroon eli 23,9 prosenttia. Koko
markkinasta tdma vastaa jo noin 71 %, valtaosa digitaalisista tuloista on tilaustuloja
Spotifysta ja sen kilpailijoilta. Alkuvuoden kokonaismyynti oli IFPI:n tutkimuksen

mukaan 100,5 prosenttia viimevuotisesta eli pienoisessa kasvussa.

Pienestd kasvusta huolimatta musiikkimarkkina on kutistunut vauhdilla. Helsingin
Sanomien NYT-liitteen haastattelussa fyysisen myynnin toimijoiden kdrkeen kuuluvan
Levykauppa Axin toimitusjohtaja Jyri Lipponen kertoo ketjun myyntien pysyneen silti
viime vuoden tasolla, alkuvuodesta jopa plussalla. Hian epdilee cd-kadon vaikuttaneen

lahinnd markettien myynteihin.

Savon Sanomien haastattelussa Lipponen kertoo, kuinka hénen levykauppaketjunsa on
tuplannut litkevaihtonsa samassa kun ala on jatkuvassa laskussa. Vuodesta 2014 fyysisten
tallenteiden arvo on pienentynyt 61 miljoonasta 26 miljoonaan. Lipposen mukaan tdma
on mahdollista oheistuotteitten erikoisversioiden seki tiiviin artistiyhteistyon ansiosta.
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Hénen mukaan &diniteala onkin menossa enemmaén erikoisversioiden ja vinyylien
suuntaan. Digitaalisen bisneksen kasvu sen sijaan sataa alan suurille yrityksille eikd
hinen mukaansa pk-yrityksilld ole kovin kummoisia mahdollisuuksia Spotifyn, Applen ja

Googlen rinnalla.

NYT-liitteen haastattelussa levy-yhtio KHY Suomen Musiikki Oy:n perustaja Kari
Hynninen toteaa, ettd fyysinen omistaminen ei kaikille ole endi niin tirkedd. Esimerkkina
hin kertoo julkaisseensa arvostetun Pepe Willbergin “Pepe & Saimaa” —levyn, joka myi
vinyylind ensimméisen painoksen nopeasti loppuun. Tdma tarkoitti kuitenkin tuhannen
kappaleen myyntid. Ennen se olisi ollut floppi, mutta nykypdivind tidm& on jo huikea
myyntiluku. Musiikin kuluttaminen pitdd hdnen mukaansa tehdd mahdollisimman

helpoksi, oli ostokohteena sitten digitaalinen sinkkujulkaisu, vinyylilevy tai cd-levy.

3.3 Vinyylin nousu uuteen kukoistukseen

Monet tutkimukset tuovat esiin symbolisen ja kulttuurisen arvon ihmisten kulutuksessa.
Esimerkiksi Holt (1998) on tutkinut sitd, johtaako kulttuurinen pddoma kulutusta
Amerikassa. Lisdksi Schouten (1991) on tutkinut symbolista kulutusta ja identiteetin
rakentumista plastiikkakirurgian kontekstissa. Symbolin ja kulttuurillinen arvo on
vahvasti 1dsnd myos tunnepohjaisissa viihteellisissd tuotteissa kuten vinyylilevyjen

kulutuksessa.

Suomalaisessa yhteiskunnassa on tapahtunut myds monia muutoksia viimeisien
vuosikymmenien aikana. Keskiluokalla on nykyddn enemmaén kéytettdvissd olevaa tuloa,
mikd heijastuu suoraan kulutukseen. Téten, ihmiset voivat investoida enemmén erilaisiin
palveluihin, tuotteisiin, omiin harrasteisiin ja nautintoon. Kulttuurinen ja symbolinen
kulutus onkin suurelle osalle suomaisista nytkddn mahdollista. Taéméankaltainen kulutus
linkittyy usein oman identiteetin rakentamiseen. Samassa on hyvéksyttivdd ja jopa

trendikéstd toimia valtavirtaa vastaan. Symbolisen kulutuksen voimistuminen nostaa
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kysyntdd varsinkin tunnepitoisille tuotteille kuten nimenomaan tutkimuksessani

kisiteltaville vinyylilevyille.

Olen osallistunut musiikkialan vuoden tarkeimpéén asiantuntijatapahtumaan “Musiikki &
media” -seminaariin vuosina 2014 ja 2015. Christina Boettner IFPI:std oli syksylld 2014
yksi péddpuhujista kertoen kansainvélisistd trendeistd musiikkibisneksessd. Hidn puhui
enimmékseen musiikkiteollisuuden evoluutiosta kohti portfoliobisnestd, kehittyvien
markkinoiden tirkeydestd ja uusista ansaintamalleista. Silti, hdn mainitsi, ettd yllattden
vinyylikulutus nousi 30 % vuonna 2013 maailmanlaajuisesti ja se muodosti jo prosentin
koko musiikkiteollisuuden kokonaiskakusta. Tama prosenttiyksikké on tietenkin vield
pieni palanen koko musiikkialan tuloista, mutta ilmiond se on hyvin mielenkiintoinen.
Kasvua on ollut my6s monilla muilla tédrkeilldi markkina-alueilla. Yhdysvalloissa
vinyylimyynnit kasvoivat 32 % vuonna 2013 (Nielsen Soundscan), ja Britanniassa 101 %
prosenttia vuonna 2013 (BPI). Voimme siis ehdottomasti todeta, ettd vinyylitrendi on

talla hetkellda kdynnissa.

FYYSISTEN LEVYJEN MYYNTI SUOMESSA KESAKUUHUN

MENNESSA

2012 2013 2014
51,6%* 52,2%*

CD kpl kpl kpl
VINYYLI 47 811 kpl 72 480 kpl 48 755 kpl

ldhde: Musiikkituottajat ~ IFPI Finland ry *muutos edellisvuoteen

Kuva: Fyysisten ddnitteiden myynti Suomessa 2012 - 2014: CD & Vinyyli
(Musiikkituottajat — IFPI Finland ry)

Saman vinyylitrendin voi huomata kuluttajien kayttdytymisestd my0s Suomessa. Y14

olevasta kuvasta nédkee, kuinka fyysisten ddnitteiden myynti on kehittynyt Suomessa
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vuosien 2012 - 2014 aikana. Varsinkin cd-levyjen romahdus musiikin digitaalisen
murroksen aikana on huomattava, mutta samassa vinyylimyynnit ovat nousseet selkeésti.
Vinyylimyynnit ovat luonnollisesti haukanneet jatkuvasti isompaa palaa koko fyysisten
ddnitteiden myynnistd. Puhutaan vield kohtalaisen pienistd vinyylimyynneistd, mutta

1lmidnd tdménkaltainen nousu digiaikakautena on hyvin mielenkiintoinen.

Monet uutisotsikot ovat valtamediassa noteeranneet vinyyli-ilmid Suomessa. YLE
(15.10.) kerdsi monia kuuluisia musiikkipersoonia keskustelemaan tilanteesta syksylla
2014. Artisti Kauko Royhka sanoi, ettd vinyylimyynnit ovat selkedsti nousussa, erityisesti
kerdilijat vaativat haneltd vinyylijulkaisuja. Hanen mukaansa ostomotiiveita ovat upeat
kansitaiteet, materiaali ja koko vinyylin I&pi kuultava tarinankerronta. Hén myos
vakuuttaa, ettd usein vinyylin mukana on mahdollisuus saada ajanmukaisempi
latauskoodi. Nykyéddn Atomirotassa soittava kuuluisa kitaristi Rane Raitsikka jatkaa
sanomalla, ettd musiikinlaatu on usein parempi vinyylissd ja ostopddtokset ovat vahvasti

tunnepohjaisia.

Keijo Kiiskinen on johtavan indierép levy-yhtio Monsp Recordsin perustaja, jonka kanssa
itsekin olen saanut tehdd yhteistyotd musiikin rintamalla. Hén kertoi, ettd Monspin
vinyylimyynnit ohittivat cd-levymyynnit jo syksylld 2013. L&hes kaikki yhtion
vinyylijulkaisut on myyty nopeasti loppuun 500-1000 julkaisun painoksilla. Keijo
vakuuttaa my0s, ettd monet ostavat myods ammattimaiseen dj-kdyttoon pelkistddn
vinyyleitd. Yleisesti tdimd mielenkiintoinen artikkeli viittdd, ettd vinyyli on suosituin
musiikkituote retrokéyttd;illd ja vaihtoehtoisissa underground-musiikin piireissd. Yleisesti

ostaja on aktiivinen ja musikaalinen 16-50 -vuotias mies (Talvio, 2014).

Voimme huomata my0s monia muita esimerkkejd viime aikoina herdnneestd
vinyylinkulutuksesta. Monet tapahtumat ja yhteisot ovat nousseet esiin ilmion taustalta.
Esimerkiksi Facebook-ryhméssd “Vinyylin vinguttajat” yli 4000 ihmistd keskustelee
aktiivisesti vinyylinkdyttdmisestd. Tdhdn ryhmidn tulee kayttdjiltd uutta viestid ldhes
tunneittain. My0s tapahtumat kuten “Siivouspdivi” ja “We Got Beef” —nimisen baarin
levykirppikset ovat kasvaneet suosituiksi paikoiksi hankkia vinyyleitd ja tavata

hengenheimolaisia.
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Vinyylin vinguttajat

@ Closed Group

Discussion Members Events Photos Files Search this group Q

Write Post [ Add Photo/Video  [& Create Poll Add File ADD MEMBERS
+ Enter name or email address
Write something...

MEMBERS 4,512 Members (148 new)
—— = |
PINNED POST t , . { q
LN | ane
'i % Jukka Nummi Invite by Email
S anuary 23,2015
DESCRIPTION

Vinyylin Ylngunajat qn f||||stelywhma jossa vaihdetaan :a]atfjksm vmyyjemta Ryhma musikin ystaville, joille vinyylilevy
koosta riippumatta, jaetaan kuvia ja keskustellaan hyvassa hengessa, kansitaiteineen on... See More

musiikki, tekniikka ja laitteet vinyylin ympaérilld kuuluu asiaan, kylla (&) GROUP TYPE

Tervetuloa joukkoon kaikki uudet ja kiitos vanhat jasenet () Club

175 Likes 41 Comments

) CREATE NEW GROUPS
il Like W Comment

Kuva: Erittdin suosittu ”Vinyylin vinguttajat” keskusteluryhmi Facebookissa

Tdssd vaiheessa on hyvd huomata, ettd vinyylien kayttoryhmidkin on erilaisia.
Kuluttajista 10ytyy runsaasti vanhempaa sukupolvea, joka ei valttdmattd ole jéttinyt
vinyylid missdén vaiheessa. Vinyylien pariin on muodostunut myds vahva ammattilaisten
ryhmd, joka kéyttdd vinyyleitd dj-toiminnassa. Sen lisdksi vinyylinkdyttdjiin kuuluu
mielestdni mielenkiintoisin ryhmittymi, jota itse késittelen tutkimuksessani eli urbaanit
nuoret aikuiset, joista on tullut digiaikakautena vinyylin trendikkéitd suurkuluttajia.

Kaikille 16ytyy my6s omanlaisia myyttejd kulutuskokemuksista riippuen.

Viimeisin Ylen uutinen vinyylin kulutuksesta on ilmestynyt vuoden 2015 marraskuussa,
artikkelissa ja haastattelussa kisitellddn nimenomaan aihetta: “Onko vinyylistd
daniteollisuuden pelastajaksi?”. Artikkelissa haastatellaan turkulaista -erityisesti
vinyylijulkaisuihin maailmanlaajuisesti keskittyneen- Svart Records —levy-yhtion
perustajaa Tomi Pulkkia. Haastattelun alussa mainitaan vinyylinkulutuksen kasvun jo

hieman pysédhtyneen. Pulkki mainitsee viimeisen neljan-viiden vuoden vallinneen vahvan
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vinyylibuumin ja kertoo varsinkin punk/rock-kuuntelijoiden vaativan vinyylipainoksia
julkaisuista. Pulkki korostaa kuuntelulaitteiston merkitystd, kerdilyviettid ja
vinyylipakettien merkitysta. Artikkelissa puhutaan vinyylintuotannosta
nostalgiateollisuutena. Pulkki tosin jatkaa, ettd vinyyli on my0s nykyaikaa ja suuri osa
vinyylinkuluttajista ei ole vilttdmattd edes syntyneet vinyylin kulta-aikana. Tanédkin

vuonna Helsinkiin on avattu jo kolme uutta vinyylikauppaa. (Raunio, 2015)

Vinyylinkuluttamiseen liittyvé uutisointi on ollut viime vuosina myds hieman ristiriitaista
ja asiakasrajapinnassa olevat kauppiaat eivit ole allekirjoittaneet kaikkia tilastoja. Savon
Sanomien (Seppédnen, 2014) uutisartikkeli kohauttaa kesédlld 2014 otsikolla “Yllatys
musiikkibisneksessé: Télld tuotteella peréti 800 % kasvu.” Talld tarkoitetaan tilastoa, joka
kertoo 2004 vinyylimyynnin olleen Suomessa 8248 kappaletta, mutta 2013 maard oli
kohonnut 72 480 kappaleeseen. CD-myynti oli samassa ajassa laskenut alle puoleen
vuoden 2014 tasosta. Artikkelissa kerrotaan esimerkiksi nuorten naisten olevan “rép- ja

rockvinyylien” yksi kasvuryhmisti ja haastateltavaa Katariina Pikkaraista kuvataan néin:

Pikkaraisen  kulutuskdyttiytyminen — musiikin ~ suhteen  kuvaa  hyvin
tamdnhetkistd tilaa. Hdn kuuluu samanaikaisesti Spotifyn kaltaisten
suoratoistopalveluiden kdyttdjiin, yhd pienentyvdidn levynostajakuntaan,

mutta kasvavaan vinyyliharrastajien ryhmddin.

Artikkelin mukaan levykauppoihin 10ytd4 jatkuvasti uusia asiakkaita, jotka ovat juuri
hankkineet levysoittimen. Vinyyleitd kuluttavat ostavat myos keskimiddrin useammin
uusia tuotteita. Kaikkia levykauppoja ne eivét ole pystyneet pelastamaan. Levykauppa
AX:kin koki vaikeuksia ja sen oli lopetettava Pohjoismaiden suurin levykauppa

Helsingissa Arkadiankadulla tuloksen painuessa miinukselle.

Aivan tuoreimmat 2015 luvun tilastot kertovat vinyylilevyjen myynnin kddntyneen
laskuun, vaikka viime vuodet myynti onkin kasvanut jatkuvasti. [FPI:n tilastot kertovat
vinyylikaupan vihentyneen vuonna 2015 Suomessa 31,3 % 34 000 kpl myynnilld. Alalla
ollaan ihmetelty kummasti tdtd pudotusta, eikd IFPI:n Antti Kotilainen osaa suoraan
sanoa, mistd pudotus vinyylinmyynneissd johtuu. Hdn kuitenkin kertoo, ettei IFPI:n

tilastot vinyylin osalta kuvaa koko totuutta kaupan erilaisen luonteen vuoksi.
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Helsingin Sanomien NYT-liitteen haastattelussa (Pullinen 2015) Levykauppa AX:n
toimitusjohtaja Jyri Lipponen viittdd vinyylikaupan olevan ketjussa korkeammalla kuin
koskaan. Héan pitdd vinyylinmyynnin pudotusta outona ilmiond eikd usko téllaiseen

pudotukseen edes erikoisliikkeiden kuten Stupido Shopin lopettamisen kautta.
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4. Tutkimusmenetelmit

4.1 Johdatus tutkimusmenetelmiin

Olen itse levy-yhtion alla nauhoittava artisti, joten sitd kautta musiikkibisnes on ollut
minulle aina erittidin kiinnostava aihealue. Tétd kautta olen saanut myods omakohteista
kokemusta ja tietoisuutta alasta. Olen ollut kahtena viime vuotena mukana Suomen
suurimmassa musiikkibisneksen ammattilaistapahtumassa “Musiikki & Media” -
seminaarissa, jossa olen pddssyt myos seuraamaan ldheltd alan viimeaikojen tapahtumia.
Digitalisaatio on taas tullut erittdin tutuksi viiden vuoden tyokokemukseni ajalta Suomen

suurimmaksi nousseesta digitaalisen litketoiminnan konsultointiyritys Dinglesta.

Ennen siirtymistd omiin  tutkimustuloksiini  vinyylinkulutuksesta, kdyn ldpi
tutkimusmenetelmiéni. Lisdksi esittelen aineistoni ja haastateltavat seké kerron kerddmaéni
datan analysoinnista. Ensin on hyvd ymmirtdd yleisimpid tutkimusmenetelmid

vastaavanlaisissa tutkimuksissa, joihin perustan myods oman tutkimukseni ldapikdynnin.

Kuluttajakdyttiytymisteoria keskittyy kokemusperdiseen ja
sosiokulttuuriseen dimensioon kulutuksessa, joka ei ole selkedsti
saavutettavissa testeilld, tarkoilla kartoituksilla tai tietokantamallinnuksilla.
Sen sijaan tutkimukset sisdltdvit tuotesymbolismia, kdytdnnon rituaaleja,
kuluttajien kertomuksia tuotteen ja brdndin merkityksestd sekd symbolisia
rajoja, Jjotka rakentavat henkilokohtaista  ja vhteisollistd

kuluttajainidentiteettii (Arnould & Thompson, 2005).

Tutkijat ovat kdyttdneet niin kvantitatiivisia kuin kvalitatiivisiakin metodeita ja erilaisia
teoreettisia suuntauksia antamaan tieteellisid ndyttdjd mytologian ja markkinatulosten
vilisestd suhteesta kuluttajatutkimuksessa. Mytologia nikyy kaikkialla brandiyhteyksissa.
Silti, sen osallistavaa vaikutusta brindeihin voidaan mitata. Mytologia néhdédénkin

hyvéni teoriapohjana tutkimustydssa (Arnould, 2008):
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- Brénditutkimuksissa
- Monikulttuurisissa tutkimuksissa
- Kulutuksen merkitysti ja tarkoitusta kisittelevissé tutkimuksissa

- Monimetodisissa tutkimustydssi

Oma tutkimukseni on nimenomaan monikulttuurinen ja etsin kulutuksen merkitysti ja
tarkoitusta. Tdmédn vuoksi mytologia ja kulttuurinen kuluttajateoria luovat hyvén
teoriapohjan tutkimukselleni. Kaiytdn tutkimuksessani laadullista kvalitatiivisista
tutkimusmenetelmié, mikd on yleistd kulttuurisen kuluttajakdyttdytymisen ja mytologian
parissa.  Tulokset eivdat tidlloin  perustu tilastollisiin  ndkdkantoihin  vaan
tutkimusongelmaan etsitdén vastauksia kuluttajien haastatteluista. Tutkimusmenetelmat
perustuvat tutkimusongelmani asettamiseen, tutkimuskysymykseen seké alakysymyksiini.
Tutkimusmenetelméni avulla pystyn ymmaértdméain parhaiten vinyylinkulutuksen liittyviad

myytteja.

4.2 Aineiston keruu ja haastateltavat

Kvalitatiiviset tutkimukset siséltivdt yleensd kohderyhmi-haastatteluja, syvillisid
haastatteluja ja projektiivisia tekniikoita (Bellenger et al. 1976). Teen tutkimustani varten
tutkimusaineistoksi viisi syvillistd ja pitkdd haastattelua, jonka perusteella pyrin
16ytdméédn vastauksia tutkimuskysymyksiini. Haastattelut ovat puolistrukturoituja, jossa
haastateltavat ja haastattelija ovat aktiivisessa vuorovaikutuksessa. Keskityn
tutkimuksessani nuoriin aikuisiin, silld he ovat hyvin valveutuneita digitalisaatiosta ja
ovat eldneet vahvasti mukana musiikin digitaalisessa murroksessa. Kohderyhmé on myds
tutkimukselleni otollinen, silld heissd nikyy vahvimmin vinyylin uusi integraatio ja sen

nouseminen trendikk&dksi monien hiljaisempien vuosikymmenten jélkeen.

Tutkimukseni ndkee yksilot kulttuurisen vinyyliyhteison jidsenind, joiden kuluttamista
haluan ymmartdd syvéllisesti. Haastateltavani ovat padkaupunkiseudulla asuvia 25-35 -
vuotiaita kuluttajia, joilla tieddn olevan vinyylinkulutushistoriaa. Sen ansiosta saan
mahdollisimman validia aineistoa tutkimusta varten. L&htokohtaisesti kukaan

haastateltavistani ei kdytd vinyyleitd tyOssdédn, joka toimii rajauksena tutkimukselleni.
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Haastateltavat hankkivat vinyyleitd ensisijaisesti omaa kuuntelua varten. Liséksi pois on
rajattuna vinyylejd paljon kuluttava vanhempi sukupolvi, joista osa ei vélttimattd ole
jattdnyt vinyyleitd missddn vaiheessa pois kuunteluvalikoimistaan. Seuraavassa esittelen
haastateltavani, jotka kaikki kuuntelevat luonnollisesti vinyylilevyjd ja ovat hyvin perilld

digitaalisen musiikin murroksesta:

Jukka (28) on ldhes valmis kauppatieteiden maisteri ja ”J.Salin”-nimell&
levyttava pop/folk-artisti, joka on ollut kiinnostunut musiikista koko ikénsa.
Keikoilla vithtyvd Jukka, hankkii vinyyleitd hankkii jatkuvasti, vaikka
vinyylisoitin on tilld hetkelld hajalla. Artistien tukeminen on luonnollista

hinelle oman musiikkitaustansa vuoksi.

Mikko (32) omaa DJ-kokemusta konemusiikin puolelta ja tydskentelee
graafikkona. Hén on intohimoinen vinyylinkerdiliji, joka listaa Discogs-
palveluun kaikki omistamansa levyt. Talld hetkelld paljasjalkaista
helsinkildistd kiinnostaa suuresti valokuvaus ja suomirdp-vinyylit. Han

my0s hieman vihittelee koko vinyylibuumia.

Visa (31) on Lahdessa varttunut digitaalisen markkinoinnin ammattilainen,
joka nimenomaan rentoutuu vinyylimusiikin parissa. Hdn vannoo myos
vinyylinkdyton yhteisollisyyden nimiin ja haaveilee vinyyli- ja viski-
iltamista ystdviensd kanssa. Visalle kytkeytyy omien sanojensa mukaan

vinyylinkuuntelulla "onlinesta offlineen”.

Annika (29) omistaa oman arvionsa mukaan noin 500 vinyylid ja on
pienestd pitden kerdillyt musiikkia. Kotona vinyylit ovatkin keskidssd myos
sisustuksessa. Hdanen haaveena on padstd soittelemaan vinyylilevyjd myds
joku péivd omalle klubille. Annika tukee monia pienbrindejd tekee myos

graafista tyotd, joten kansitaide kiinnostaa hintéd kovasti.

Juho (29) on espoolainen myyntiedustaja, joka on erityisesti kiinnostunut
rap-vinyyleistd. Hianet 10ytdd joka vuosi Flow-festivaleilta etsimdssd uusia
huippubindejd. Juho myontdd omaavansa monia hifistely-kulutuskohteita,
kuten ravintolat ja pienpanimo-oluet. Vinyylissd materia ja itse laitteisto

kiinnostavat hintd kovasti.
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Suunniteltu kysymysrunko tukee itsedni haastattelutilanteessa, jotta keskustelu pysyy
validina. Kysymysrunko on teemoitettu kysymyksiin musiikinkuuntelusta, vinyylin
kulutustottumuksista, oman identiteetin rakentumisesta, vinyylitrendistd ja yleisestd
indie-kulutuksesta. Ndiden teemojen avulla saan validia materiaalia tutkimusongelmani
ratkaisemiseksi. Olen valinnut kysymysrungon kysymykset aikaisemman tutkimistiedon
sekd tutkimuskysymyksieni perusteella. Tarkemmin kysymysrunko 16ytyy tutkimukseni

liitetiedostoista, josta 10ytyvit myods kaikki haastattelujen litteroinnit.

Tapaan haastateltavani yksitellen ja keskustelen heidén kanssaan vinyylinkuluttamisesta
noin puolisen tuntia rauhallisessa miljoossd. Nauhoitan haastattelut myohempaa
litterointia ja jatkoanalyysia varten. Haastattelut tehdddn suomenkielelld, jolla
haastateltavien on helpointa ilmaista omia tuntemuksiaan aiheesta. Vaikka haastattelut
perustuvat tiettyyn kysymysrunkoon, en halua rajata pois vastaajien muita omia
pohdintoja aiheesta ja annan heiddn myo0s johtaa keskustelua eteenpdin. Keskustelussa
véiltin ohjaamasta itse haastateltavaa mihinkd4n suuntaan, jotta haastattelut ovat

mahdollisimman luotettavia.

4.3 Tutkimusdatan analysointi

Sidney Levy (1981) avaa artikkelissaan, miten mytologian vaikutusta kuluttajan
kayttdytymiseen voidaan tulkita. Levy kertoo tutkimuksen tavoitteena on esitelld ideaa
siitd, ettd ihmisiltd saatu verbaalinen materiaali markkinapaikoilta on tarinankerronnan

muoto, jota voidaan analysoida projektiivisesti.

Hén tuo esiin vinkkejd symbolisen kulutuksen ja markkinapaikkamytologian tutkimiseen.
Levy korostaa itseilmaisun merkitystd ja keskittymistd henkilon sekd tuotteen véliseen
suhteeseen. Tutkimuksissa kannattaa huomioida, miten tuotetta kulutetaan ja miten
tuotteen merkitsevimmistd ominaisuuksista puhutaan. Myd6s ihmisen persoona ja
elamantyyli vaikuttavat kulutukseen. Kaiytidnkin tutkimuksessani Levyn oppeja ja
keskityn haastatteluissa varsinkin ihmisten eldméntyyliin ja tuotteen kulutuksesta

kaytaviin keskusteluihin.
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Datan analysointi ldhtee jo haastattelujen litteroinneista. Kédyn tarkasti samalla 1dpi
haastattelut ja muodostan yhteyksid teoriateemoihin sekd muihin haastatteluihin.
Jarjestelen eri haastattelut yhteen samojen teemojen ja kysymysten alle, jotta on helpointa
tutkia, ovatko haastateltavat samaa mieltd tiettyjen teemojen alla kaytévissd
keskusteluissa. Keskityn l0ytdmadn narratiiveista myyttisid luonteenpiirteitd edellisiin

tutkimuksiin ja teoriaosuuteeni linkittyen.

Haastattelujen tulosten analyysissa on kaytetty hyodyksi diskurssianalyysin ja
narratiivisen analyysin menetelmid (Eriksson & Kovalainen, 2008). Erityisesti
haastatteluista minua kiinnostavat keskustelut, jossa korostuvat tuntemukset, merkitykset,
kokemukset, asenteet sekd motiivit kulutusta ja vinyyleitd kohtaan. Lisdksi Levy (1981)
on listannut avainsanoja, jotka usein esiintyvdt myyttisissd kertomuksissa, kuten
“riittdvasti”, “aina” ja tyypillisesti.” Lopuksi kokoan haastattelujen tarkeimmaét
kokonaisuudet yhteen ja tutkin miten vastaukset linkittyvét toisiinsa. Narratiivien kautta
tunnistan vinyylinkulutukseen vaikuttavat tirkeimmdat myytit, joiden avulla saan
vastaukset tutkimuskysymyksiini. Tdstd voin muovata myds oman viitekehyksen

vinyylinkulutukseen ajavista tekijoistd. Seuraavaksi kdyn lapi tutkimukseni tulokset.
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5. Tutkimuksen tulokset

Kuten olen jo maininnut, myytit voivat olla esimerkiksi perusteluita itsensé
toteuttamiseen, ja niiden kautta voidaan tutkia syitd varsinkin hieman erikoisempiin
kulutustottumuksiin. Ei siis ithme, ettd haastattelujen kautta 16ysin monia myyttisid
piirteitd vinyylilevyjen kuluttamiseen liittyen. Vinyylinkuuntelijat rakentavat omaa
identiteettiddn olemalla erilaisia kuluttajia. Autenttisuus toistuu usein haastatteluissa.
Seuraavaksi kdynkin ldpi haastattelujen mielenkiintoiset tutkimustulokset linkittyen
ensimmaisissd luvuissa kaytyihin teorioihin. Tunnistin selkeimmit haastatteluissa
toistuneet ja vinyylinkulutukseen sekd kuluttajien identiteetin rakentumiseen vaikuttavat

myytit:

1. Vinyylinkuluttaja on kiinnostavampi urbaani thminen ja parempi

musiikinkuuntelija

2. Vinyylinkuluttajat ovat yhteisollisid hengenheimolaisia

3. Musiikinkuuntelukokemus ja musiikin laatu ovat parempia vinyyliltd

4. Vinyylinkulutusta ohjaa romanttinen myytti, jonka ilmenemismuotoja

ovat autenttisuus ja artistien tukeminen

5. Vinyylinkuluttajat ovat tunnepohjaisia kuluttajia, jotka kuluttavat myds

muita “’indie”-tuotteita

Seuraavaksi kdyn ldpi yksi kerrallaan nimé haastettuluista 16ytdméni tarkeimmét myytit,
jotka ovat muovanneet vinyylinkulutusta digiaikakautena. Niistd myyteistd loytyy
perusteita siithen, ettd vinyylilevyt ovat pysyneet merkityksellisend ja jopa kasvavana

adniteformaattina kaikista ennustuksista huolimatta.
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1. Vinyylinkuluttaja on kiinnostavampi urbaani ihminen ja parempi musiikinkuuntelija

Teoriaosuudessa tarkasteltiin sitd, kuinka mytologia ja markkinaympériston myytit
rakentavat identiteettid ja  johtavat sen kautta tietynlaiseen kulutukseen.
Markkinaympaéristostd on tdten tullut johtava ldhde myyttisille ja symbolisille
resursseille, joiden kautta ihmiset, sisdltien myos ne joilta puuttuu resursseja osallistua
markkinoilla tdysvaltaisina kuluttajina, rakentavat kertomuksia identiteetistd (Belk 1988;
Hill 1991; Hill and Stamey 1990; Holt 2002; Levy 1981). Ensimmaéinen myyttinen piirre,
jota ldhestyn haastattelujen pohjalta vinyylinkulutuksessa liittyy juuri tdhén aihioon.
Tarkastelen haastattelutulosten pohjalta, pitdvatké vinyylinkuuntelijat toisiaan
kiinnostavampana ihmisend ja parempana musiikinkuuntelijana. Tatd kautta kuuntelija
helposti itse rakentaa omaa identiteettidédn vinyylien kuuntelemisen perusteella ja tuo sitd

myos esiin kanssaihmisille.

En hirveesti mieti miten mddritdn itseni, mutta joo jos md nddn, et jollain tyypilld
on vinyylikassi tai kantaa levyjd ja ehkd jopa Lifesaverin tai Stupidon kassi ni
tieddn minkdlaista musaa tossa saattaa mennd. Samalla lailla, jos olalla roikkuu
filmikamera, niin heti katsoo toisenki kerran perddn ja se tekee ihmisestd
kiinnostavamman. Mietin nuorempii tyyppei, et on siisti juttu ostaa vinyyleitd,
haluat profiloitua jonkunlaiseksi. Korostaa mitd se musiikki merkitsee sulle sen
Sijaan, ettd vain lataisit sitd. Se on valinta ja siistimpi juttu. Sen sijaan, et
kéyttdisin rahat etelinmatkaan, baariin tai telkkariin niin ostankin vihdn levyjd
ndilld rahoilla. — Mikko

Niin en tiid, voiko niin ihan sanoa tai dumata ketddan musiikin kuuntelun takia,
mut joo ainaki sillon ku ei kerdnnyt vinyyleiti ja parin kaverin kaut tutustu
tyyppiin, jolla oli levarit ja isot kokoelmat. Kdvin sit sielld koklailee ja soittelee ja
innostuin itekkin. Kyl md siin mieles pidin sitd ihmistd kiinnostavana ja mikd tds
taustalla, et sit kans te innostu. Kiinnostun kyl tyypeist jos ne kerdd musaa. Just
vaik voi keskustella jostain flown artistikattauksesta ja silleen. - Annika

Mikko ilmaisee edelld hyvin koko haastatteluissa esille tulleen ilmion. Yleisesti
haastatteluissa ilmeni, etteivit haastateltavat halua suoraa myontii, ettd he mairittelevit
ja rakentavat vinyyleilld omaa identiteettid sekd mairétietoisesti tuovat kuunteluaan esille
muille ihmisille. Oman identiteetin rakentaminen ndhdéénkin vaikeaksi aiheeksi késitella.
Mutta silti tdméd piirre ndhdddn vahvasti muissa ihmisissd ja heitd pidetddn

vinyylinkulutuksen perusteella muita kiinnostavampina ihmisina.
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Kuten ylld huomataan, vinyylinkuuntelijoiden on helppo tehdd hyvin vahvoja tulkintoja
muista ihmisistd, ei edes pelkédn kuuntelemisen vaan Stupidon vinyylikassin perusteella.
Tassd mielessd vinyylilld on iso merkitys siithen, miten kuuntelijat tulkitsevat maailmaa.
Muiden kuluttajien valinnat identiteetin rakentamiseen ymmarretdén ja helposti vinyylin
muodon takia tunnistettava paikallisen levykaupan ostoskassi herdttdd heti positiivisia
yhteenkuuluvuutta korostavia tunteita. Tassé tulee esiin jo my0s seuraavaksi késiteltdvaa

myyttid yhteenkuuluvuuden tunteesta.

Rivien wvilistd kuitenkin huomataan, ettd vastaajat pitdvdt itseddn parempina
musiikinkuuntelijoina. Esimerkiksi Mikko kertoo, ettei DJ-toiminta olisi milldén tavalla
uskottavaa ilman vinyyleitd. Annika tuo esiin kdyvinsd vain klubeilla, jossa soitetaan
vinyyleitd. Hén naureskelee my0s ajatukselle, jossa “Seduloissa” (nuorison kéyttdma
termi mainstream-kulttuuria edustaville massaravintoloille) kéytettdisiin vinyyleitd usb-
tikkujen sijaan DJ-toiminnassa. Annika kuitenkin viittdd nidkevinsd positiivisena asiana,
jos ndin kéavisi eikd vinyylin mainstream-status haittaisi hidntd yhtddn. Onkin
mielenkiintoista miettid, voiko pelkkd digikuuntelija olla arvostettu musiikkikriitikko tai

musiikintuntija? Haastateltavien mielestd uskottavuus olisi varmasti koetuksella.

Annika my0s kertoo nauttivansa siitd, ettd hin 16ytdd uudet vinyylit ja artistit ennen
ystiaviddn. Pelkdstddn digimusiikkia kuuntelevia ei tdysin tuomita, silld narratiivit tuovat
esiin my0s omia digitaalisia kuuntelukokemuksiaan. Ainoastaan Spotifyta kuuntelevia
thmisid ei silti ndhdd kovin kiinnostavina henkildind. Annika itse asiassa kiinnostui koko
genrestd vinyyleitd jo harrastaneen ja hinestd erittiin kiinnostavan ihmisen innoittamana.
Sen sijaan oman vinyylinkuuntelun tuomista esiin on haastateltavien helpompi ajatella

esimerkiksi vinyyleihin liittyvén sisustuksen kautta heidén kotonaan.

Omatunto on ehkd se tekijd numero yksi vinyyliostoihin. Puhunko md
musiikinkulutuksesta, niin en hirveesti ja oma musiikintekokin tauolla ni en
siitdkdd. Mutta kun tulee kotiini "Kuohulaan’ niin tota kaks dominoivaa kohdetta
sielld on viritinvahvistin ja vinyylisoitin ja ne hyllyssd olevat vinyylit. Kylli se
siind vaiheessa kertoo identiteetistd kun joku mimosa sinne tulee. —Jukka

No siis joo meil o itseasiassa tosi iso Lundian hylly, joka on aika tdynnd
vinyyleitd. Kaikki ei oo mun, mut myés poikaystivin ja oha se sen olkkarin
keskiossd parhailla paikoilla. Ja sit meil on pari semmosta tauluhyllyd, mihin
laitettu vinyyleitd ja niitd voi sitten vaihdella. Kyl md tykkddn pitdd esilld ja
helpommin ne sitten loytdidkin. Toki toi vinyylien paljous -varmaan joku 500 ku
niitd on niin alkaa olla- jo pieni sisustusprobleemakin. Kdmppdd etsiessd pitdd jo
miettid, et jollain seindlld on tarpeeksi tilaa niille. — Annika
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Sekd Annika, ettd Jukka ndkevit oman asuntonsa tdrkedksi paikaksi tuoda esiin omaa
identiteettiddn ja vinyylilaitteet sekd vinyylilevyt ovat sisustuselementteind kotien
keskiossd. Vierailijoiden halutaan ehdottomasti huomaavan kiinnostus Kkyseiseen
formaattiin. Annika nidkee vinyylin paljouden jo pienenid ongelmana, joka on otettava
huomioon seuraavaa asuntoa hankittaessa. My0s Visa kertoo, ettd teknari hyllyn péalla
kotona tuottaa nautintoa vieraiden saapuessa paikalle. Hin myoOntdd my0s pienoisen
oman egon ponkittdmisen vinyylilevyilld, vaikkei koe itseddn paremmaksi
musiikinkuultelijaksi. Silti digikuuntelijoita hieman tylytetddn musiikkikdytoksestdin

kotibileissi ja heiddn kdytostdédn ei pidetd soveliaana.

Esim. bileissd, jos Youtuben laittaa auki, ni syntyy hirvee jono kaikista
musiikkivalinnoista ja hdssdkkdd, et kuka saa seuraavan biisin ja keskeytyksid.
Mutta jos laittaa vinyylin soimaan niin ei kukaan mee viliin ja pystyy
keskittymddn siihen keskusteluun ja olennaiseen. Et monesti se tietokone vie
hirveesti huomiota kokoajan kemuissa. Liian keskeinen asia sielld. — Visa

Vinyyli ndhddénkin tdssd tapauksessa rauhoittavaksi tekijdksi my0ds yhteisossé, jolloin
myo6s keskustelulle jdd tilaa ystdvien kesken. Télld tavalla tietyn vinyyli-identiteetin
omaavat ihmiset saattavat joukossa (yleensd hiljaisesti) hieman paheksua
digikuuntelijoita. Voidaan myods ajatella, ettd tdmédn kautta muut ihmiset saattavat
arvostaa vinyylinkuuntelijan mahdollisesti parempaa musamakua. Digitaalista musiikkia
suosivat ithmiset eivit vilttdiméttd uskalla edes vaihtaa vinyylid pois soimasta juhlien
aikana. Vinyyli assosioidaan usein DJ-kulttuuriin ja télldin ei ole sopivaa menni itse
vaihtamaan musiikkia. Vinyylinkdytt6d ei selkedsti pidetd Suomessa uhkana omalle

identiteetilleen viitaten Arsel & Thompsonin (2010) ldpikdytyyn Hipster-artikkeliin.

Vihd oman jutun etsimistdihdn tdd, et monissa jutuissa voi olla vihdn kylldstynyt
massaanki. Monet voi olla ennakkoluulosiiki toki kulttuuriin, vdhd niinku jengi
nauraa, et oon 30 ja harrastan skeittausta, et véihdn tdilldne juttu. En mdkdd sitd
kauheesti levittele missddn duunipaikoilla tai jaksa sit vastailla mihkdd
kysymyksiin siitd. Haluu pitdd sitd oman juttuna, mut vinyylissd ei kyl samaa
ongelmaa. Siit kyl tykkdd puhuukki. — Juho

Juho tuo mielenkiintoisesti esimerkkind skeittauksen harrasteena, josta ei vélttimatta
haluta eteenpdin kertoa. Skeittaus on selkedsti tdssd osa omaa identiteettid, mutta sen
kertominen eteenpdin ndhdddn uhaksi muiden mielipiteiden takia. Vinyylinkdytossa
ndhddédn taas enemmaén mytologian kautta vahvistettua kuluttamista, kuin mytologioiden

kieltdmistd ja uhkana pitdmistd. Voidaankin sanoa vinyylikuluttajien olevan ylpeitad
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omasta kuluttamisestaan, koska se tekee yleisesti ithmisistd kiinnostavampia heidin

nakokulmastaan.

2. Vinyylinkuluttajat kokevat vahvaa yhteenkuuluvuuden tunnetta

Edellisessd identiteettid kasittelevdssd markkinaympariston myytissd sivuttiin = jo
vinyylinkulutuksen yhteisollisyyttd ja yhteenkuuluvuuden tunnetta. Ndmé kaksi myyttid
kulkevatkin usein késikddessd. Yhteenkuuluvuuden tunne on sindnsd myyttistd, silld
usein esimerkiksi pelkdn vinyylikassin kautta et voi tuntea mitenkdidn ihmistd. Kuva
thmisestd valittyykin pelkéstddn hankitun tuotteen, tissd tapauksessa vinyylin kautta.
Markkinaympaéristdssd kulutettava tuote on niin samaistuttava, ettd pelkkd tuotteen
nikeminen luo tuntemattomien kanssa myyttistdi yhteenkuuluvuuden tunnetta ja

kuulumista tiettyyn yhteisoon.

Harvoin tulee huudeltua. Mutta se on ihan torked siisti ku ostanu vinyylin AX:sti
ja saa sen muovikassin mukaan. Kylhdn sitd ylpednd kantaa ku se on niin
tunnistettava muota tai sit jos ndkee et joku muu kantaa vinyyliostostaan mukana
kaupungilla ni siind tulee sellane hengenheimolaisuus et melkee tekis mieli mennd
heittdd highfaiveja. — Jukka

Olihan se hauskaa mennd Lifesaveriin ja varsinkin se Marika morjestaa nimelld
ja sanoo et nyt on taas tullut tiettyjd mua ehkd miellyttivid vinyyleitd. Et pistin
tdtd sivuun sulle tinne. — Mikko

Haastateltavat myontdvit selkedn yhteenkuuluvuuden tunteen vinyylinkuluttajien
keskuudessa, ndissd tapauksissa jopa tuntemattomien ihmisten kanssa. Jukka ndkee omien
vinyylilevyjen kantamisen erittdin hienona asiana myods muissa thmisissé ja hin selkedsti
haluasi tutustua ihmisiin jo pelkdstddn vinyylikassien perusteella. Mikko on ollut
erityisen imarreltu erityiskohtelustaan levykaupassa, jossa tunnistetaan hinen tarpeensa ja
ymmarretddn hintd vinyylilevyjen kuluttajana. Vaikka kyseessd ei olekaan mikdin
ystavyyssuhde, on tietty yhteenkuuluvuuden tunne muodostunut Mikon ja levykauppa
Lifesaverin myyjddn Marikaan. Tdssd huomataan kuinka markkinaympériston myytit

tuottavat tarinoita, jotka vaikuttavat ihmisten kulutukseen.

Vinyylilevyt siis yhdistdvit tuntemattomia ithmisid omaksi yhteisdikseen. Vinyylilevyistd
kdyddan monilla internet-foorumeilla ja Facebook-ryhmissd  paljon keskusteluja.
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Haastateltavissa ilmeni vidhittelyd nditd keskusteluja kohtaan, toisaalta vinyyleihin
liittyvét sosiaaliset tapahtumat kuten kirppikset tai baari-iltamat nihtiin houkutteleviksi.
Mikko ja Annika kaikista intohimoisimpina vinyylinkuluttajina kylld vakuuttivat
seuraavansa tarkasti tiettyjd musiikkiblogeja. Jukka kertoi, ettd esimerkiksi jalkapallon
fanittaminen on hinelle paljon sosiaalisempi intohimo kuin vinyylit ja vinyyleistd yleensa
el kauheasti tule keskusteltua. Jalkapalloa taas seurataan nimenomaan ystivien kanssa.
Myo6s Juho sanoi perheen perustamisen jdlkeen tapahtumissa kdymisen ymmarrettdvasti
vihenevin. Haastateltavat puhuvat myds vinyyliharrasteistaan jo heille tuttujen ithmisten

kanssa.

Tulee fiilis jos ndkee toisen kdvelevdin vinyyleiden kaa ja tulee kyl sosiaalisissa
tilanteissa juteltua vinyylinkuuntelusta. Ollaan kavereiden kaa mietitty -jotka siis
kuuntelee vinyyleit- ettd pidetddn “vinyylii ja viskid” -iltamia. Sielld sit jokane
ottais joku viis levyd mukaan ja hengailtais tdssd. Ois tapahtuma sen formaatin
ympdrille, vaik kavereit muutenki néikee tddl. - Visa

Aika moni kaveri myds ostelee vinskoja, et tulee kyl keskusteltua. Et
hengenheimolaisuutta on ja tykkddn keskustella musasta. Himas kyl joo tulee ihan
soiteltua, mut enemmdn kuunneltuu. Mut tosiaan, jos kavereita on kyldssd ni sitd
helposti innostuu soittelemaan. Ja haave on kyl ollut, et pddsis soittelemaan
enemmdn vihd muihinkin paikkoihin ku kavereiden synttdreille. - Annika

Kuten edelld olevista keskusteluista ndhddén, sosiaalisuus on myds mukana
vinyylinkuluttamisessa. Myytit voivat olla perusteena myds yhteenkuuluvuuteen ja
pysyvyyteen muuttuvassa maailmassa. Visa on ystdviensd kanssa miettinyt jopa
tapahtumaa heiddn yhteisten harrasteiden eli viskin ja vinyylien ympérille. Talloin
vinyyleistd ei valttdmattd keskustella, mutta ne ovat yhteisen tapahtuman yhteen tuova
elementti. Annika innostuu soittamaan kotonaan vinyyleitd ystévilleen, jolloin héin
selkedsti tuo omaa osaamistaan ja innostustaan esiin kaveriyhteisossd. Pienend haaveena
hénelld on my0s pédédstd soittamaan muillekin kuin pelkdstddn ystivilleen eli
vinyyliklubeille, jossa hdn kdy usein katsojana. Annika selkeésti ihailee vinyyleitd
soittavia DJ:itd ja haluaisi itsekin liittyd tdhdn joukkoon ja sitd kautta tuoda esiin omaa

1dentiteettidan.

Mikko kertoi, ettd hdnen ystdvépiirissddn on enemmain valokuvauksesta kiinnostuneita
thmisid ja heiddn kanssaan tulee paljon keskusteltua aiheen ympérilli. Mikali
vinyyliystivid olisi enemmaén, tulisi vinyylinkulutuksesta vield sosiaalisempaa. Samalla

tavalla vinyylikassi tekee ihmisestd hinen mielestdin mielenkiintoisen kuin tietyn
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kameralaukun kantaminen olalla. Mikko ja Annika tuovat esiin vinyylien kerddmisen
linkittymisen sosiaalisuuteen. He listaavat vinyylinsd Discogs-palveluun, jossa voi reaali-
aikaisesti seurata omia ja ystdvien vinyylikokoelmia. Palvelusta nikee my0s rahallisen
arvon kehittymisen, joskaan kukaan haastateltavissa ei nde vinyylienhankintaa
lisdtienesteind. Konkreettinen omistaminen on kuitenkin vinyylin parissa tdrkeda

verrattuna tiedostoihin tai streamauksiin.

3. Musiikinkuuntelukokemus ja musiikin laatu ovat parempia vinyyliltd

Yksi musiikkimaailman keskustelluimmista myyteistd on se, onko musiikinlaatu
vinyylilld parempaa kuin muissa formaateissa? Esimerkiksi Helsingin Sanomissa
(Merimaa, 2013) ollaan pohdittu aihetta ”Viikon viite” —artikkelisarjassa. Aiheeseen
liittyy oleellisesti myds yleinen musiikinkuuntelukokemus, joka haastateltavien mielesté
eroaa suuresti digitaalisen musiikin ja vinyylinkuuntelun vililld. Kévin myds monia
mielenkiintoisia keskusteluja vinyylinkuuntelusta nimenomaan digiaikautena. Myytit
sallivat meiddn kuluttavan myds epérationaalisesti. Kaikki haastatelluista kuuntelivat
musiikkia myds digimuodossa. Jukka kuvaa hyvin alla omaa

vinyylinkuuntelukokemustaan ja vertaa vinyyleité erikoishetkiin seka sikareihin.

Joskus oon vihdn tditd cd ja vinyylieroa avannu, ku cd oli mainstream-formaatti
ja silloin kylld sanoin, ettd: "Ero on vihd ku polttaisko tupakkaa tai sikaria?”
Siind on niin eri kulutuskokemus kyseessd kumman laittaa pyorimddn. Cd on
sellasta tdysin arkista ja sitd tehdddn vaa siithe musankuunteluun. Mutta kun laitat
sen 12 tuumasen pyorimddn ja nddt sen siind niin siind tulee kuluttamisen
perceived value. On paljon enemmdn messissd. Sit ku miettii mitkd on niitd
tilanteita kun sen vinyylin laittaa soimaan kotona niin siihen liittyy jtn. Oli se
sitten raukee sunnuntai aamu tai kiiretén stressiton meininki kdampilld. Saanut
kahvikupin kdteen ja pdivd pulkassa ja laittaa sen vinyylin soimaan. Niinku jos
tekee duunia himas ni ei sillo tuu mielee laittaa vinyylid soimaan vaa spotifysta
vaa dkkid jtn geneeristd. Et selkeesti vinyylinkulutus on niiku se viskimainos siind
lost in translationissa: for the special moments tiettyihi hetkiin. — Jukka

Kaikista haastatteluista tulee erittdin selviksi, ettd vinyylinkuuntelu eroaa haastateltavien
mielestd selkedsti cd- tai digikuuntelusta. Vinyylikuuntelu ndhddén omana rentouttavana
hetkend, joka tuo mielenrauhaa ja mieleen jopa nykyajan trendeisti “mindfullness”-
harjoitteet. Digitaalinen musiikki ndhdddn selkedsti taustamusiikkina, kun taas

vinyylinkuuntelu on jopa myyttinen erikoishetki, jolloin musiikkiin keskitytddn ja se on
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parhaimmillaan. Kuuntelukokemus on autenttinen ja materian arvostus huokuu

haastateltavista.

Kaikki  haastateltavat  eldvdt  jokseenkin  stressaavassa  pddkaupunkiseudun
toimistotyOeldmaissa ja vinyylit ndhddédn myos irtiottona tistd maailmasta. Visan mukaan
vinyyleilld kytkeydytddn “onlinesta offline” -tilaan, joka on rauhoittavaa ajanvietetta.
Vinyylinkuuntelijat tuntevat selkedsti ylpeyttd siitd, ettd pystyvat tédlld tavalla
keskittymddn musiikkiin, joka ei valttdmatta pelkiltd digikuuntelijalta onnistuisi. Arnould
& Price (2000) kertoivat, ettd ihmiset kokevat autenttiseksi tunteen, jossa he muovaavat
yhdessd brindin tai tuotteen kanssa kulutuskokemusta. Sekd Jukka, ettd Visa tuntevat
nimenomaan titd tunnetta kuuntelukokemuksen aikana. Materian merkitys myds korostuu
tdhan tilaan padsemisessd. Musiikin kuuntelukokemuksen arvostus liittyy siis edellisten

tutkimusten mukaan vahvasti seuraavassa luvussa késiteltavaan autenttisuuteen.

Voidaan miettid, vieraannuttaako digitaalisesti toistettu musiikki luonnollisesta
musiikinkuuntelukokemuksesta. Luonnollisesti ithmiset ovat vuosikymmenid liittdneet
musiikinkuunteluun konkreettisia tuotteita, joista musiikki kuunnellaan. Nykyiset
digitaalisen musiikin muodot saattavat tuntua vaikealta kdsittdd. Rivien vilistd voi tulkita
tdmédn olevan heidin mielestddn oikeaa musiikinkuuntelua. Myo0s aikaisemmin ldpikdyma
Maggaudan (2011) tutkimus vinyylinkuluttamisesta toi esiin sen, ettd vinyylinkuuntelijat
pysdhtyvit keskittymddn musiikkiin ja suhde artistiin ndhddidn ldheisempdni. Sama
tutkimustulos pétee siis omissa haastateltavissani kuin Italiassa vinyylinkuluttajien

keskuudessa.

Mua kans kiinnostaa tosi paljon kansitaide ja se on tosi hieno sisustuselementti.
Arvostaa graafisena suunnitelijana, et kansi miellyttid silmdd. Saundin kans
huomaa, et se on myés paljo parempi ku Spotifys ku laittaa soittimeeen. Spotifyssa
vain taustamusaa, mut sitku on ostanu ne uudet vinyylilevyt ni sillee keskittyy
kunnolla. Tekee semmosen omanlaisen vibansa, et jdd kuuntelee. Istuu, kuuntelee
ja tuijottaa seindd. Omaa aikaa ja keskittyy tdysilld siihen yhteen levyyn ja
kappaleeseen. — Annika

Musiikin kuuntelu on jotenki vinyyliformaatissa miellyttiavimpdd. On saundi, joka
on analoginen ja askelen lihempdnd livekokemusta ku et kuuntelis napeista
Spotifysta. Ja toisaalta kdyttoliittymd on miellyttivd. Kaivaa levyn ja asettaa sen
lautaselle ja laittaa neulan pddlle, se on jollain tavalla tosi miellyttivdd. Sitten
tota myos niinku se on konkreettinen asia ja levyn kansissa on jtn merkitystd,
tavallaan omaa taidetta. Cd-kannet muovikotelon sisdlld niin ne eivdt taiteellisia
ja vield vihemmdn levynkannet puhelimen ruudulla. Mielellddn sitten omistaa
konkreettisia levyjd ja niiden mukana tulevia taideteoksia. — Visa
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No siind on se fiilis, sitten tota isot kannet, hyvdt kansitaiteet. Saundi on myos
erilainen kun tulee vinyyliltd ku cd:ltd. Kyl md diggaan enemmdn ja siin on aina
se sddtdminen itsessddn. Laitteet ja nostat neulaa ja konkreettinen tekeminen, on
a ja b puoli sillee. Se rakenne koko levyssd, cd:ssa ja digind ei tule kuunneltua
albumikokonaisuuksia ldheskddn yhtd paljon. - Juho

Edelld olevassa kolmessa narratiivissa nihdddn huomattavan paljon perusteluita ja syitd
vinyylinkuuntelemiseen. Kuten olen jo kertonut, myytit ovat usein 1dhtokohtia erilaisen
kuluttamisen perustelemiselle. Huomaamme, ettd samat perustelut toistuvat selkedsti
haastattelusta toiseen, joten voimme yleistdd nditd motiiveja vinyylinkuunteluun.
Erityisesti esille tulevat stressiton musiikinkuuntelukokemus, materia, kansitaiteet seké

musiikinlaatu.

Annika tuo myo6s esiin musiikinkuuntelukokemuksen rauhallisuuden, vinyylinkuluttajat
saavat selkedsti musiikilla tasapainoa elaméénsa kiireiden keskelld. Vinyylin mukana voi
hinen mukaansa vain istua, kuunnella ja tuijottaa seindd. Juho puolestaan arvostaa
erityisesti konkreettista tekemistd ja omien sanojensa mukaan “sddtimisti” vinyylin
parissa. Digitaaliseen musiikkiin verrattuna vinyylilevyn nékee selkeésti soivan ja tima
tuo fiilistd musiikinkuunteluun. Eri puolet ja neulan nostaminen on selked osa
kuuntelukokemusta. Ylipddtdnsd vinyylilevyn konkreettisuus ja laitteisto ndhdéddn
tarkednd osana vinyylinkuluttamista. Tdménkaltainen kuluttaminen on Juholle periytynyt

héanen isaltiaan.

Vinyylinkuuntelijat vdittavit vinyylin kuulostavan paremmalta kuin muut formaatit. Tété
on tieteellisestikin musiikin parissa yritetty todistaa, ja kyseessé on vahva
markkinaympiriston luoma myytti. Onkin aika henkil6kohtaista, mink&laista 4éntd pitdd
parhaana ja oikeana musiikille. Visa kertoo musiikkimaailman olevan analogisempaa ja
lahelld hénen pitdmidstddn livekokemuksesta. Monien digikuuntelijoiden mielestd

vinyylin tuoma saundi saattaa taasen olla jopa vanhanaikainen ja epdpuhdas.

Mikko ja Annika graafisina suunnittelijoina suhtautuvat intohimoisimmin myds
vallitsevaan kansitaiteeseen, jonka vinyylimuoto ja pakkaus tuovat parhaiten
musiikkiformaateista esille. Selkedsti tdrked osa vinyylinkdyttod on myds tuoda esiin
hienoimpia kansia kotonaan esille. Levyjen grafiikat ndhdddn haastateltavien mielissé

omina erillisind taideteoksinaan, ja niiden sanotaan vaikuttavan ostopditokseen. Mikko
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kertoi, kuinka juuri edelliselld viikolla oli selannut vinyyleitdédn ja jadnyt ihmettelemain

yksien kansien hienoutta.

Spotifys on ylldttdvin laaja kattaus ei niin tunnettuja artisteja ja pienempid indie-
levylafkoja. Itseasias ylldtyin ku Spotifylla oli tdd kamppis, et paljo on kuullu
musaa vuoden aikana ni se luku oli iha jéirjeton — Annika

Eikd mul ees oo koskaa ollu semmone fiilis et cd ois jotenki tosi tyhmd sindnsd.
Oha seki kdsinkosketeltavaa ku vinyylit, mut oma fiilis musiikin kulutukseen.
Harvoin kuuntelen vinyyleit himas ku alan tekee ruokaa tai siivoomaan. Et sit kyl
istun alas ja kuuntelen sitd. Kokoajan musa kuitenki himassa pddlld, kuuntelen jtn
mixteippejd samalta muistitikult vaik 10h putkeen ja samal oon tehny ruokaa tai
kdyny suihkussa jne. Mut en keskittynyt sithen musaan, eri tavalla vinyylien
kanssa. Ja ku ne teknarit on siel ni vdlil innostuu ihan ku ndkee ne ni

kuuntelemaan. Ja sit onki taas vinyyleit iha ympdriinsd eikd lkean hyllyssd. -
Mikko

Kaikki haastateltavat kuuntelevat vinyylii ja digitaalisia streamaus-palveluita rintarinnan.
Siksi digitaalista musiikinkdytt6d ei tuomita, mutta se ndhddén selkedsti massatuotteeksi,
jonka helppous saa myds vinyylinkuuntelijat kiyttiméén taustamusiikkina esimerkiksi
streamauspalveluita. Kukaan haastateltavista ei silti voisi ndhdd itseddn pelkéstiddn
digimusiikkia kéyttdvdand musiikinkuuntelijana. Térkein jokaisessa haastattelussa esiin
noussut huomio on kuuntelutottumuksissa. Vinyylin keskitytdén ja tilloin musiikista
erityisesti nautitaan, kun taas digimusiikki on vinyylinkéyttdjille taustamusiikkia muiden
askareiden tai téiden lomassa. Vaikka kyseessd olisikin aivan sama biisi. Tdssd voidaan
ajatella olevan taustalla gnostista myyttisyyttd ja perfektionismia mahdollisimman hyvan

kuuntelukokemuksen aikaansaamiseksi

Haastatteluissa ilmenee, kuinka digitaalinen musiikki yhdistetddn nykytrendin mukaisiin
hittitehtailuihin ja vinyylin kautta kuuntelija pystyy haastateltavien mukaan uppoutumaan
kokonaisiin  albumikokonaisuuksiin. Musiikinkuuntelu on muuttunut enemmén
yksittdisten biisien kuunteluun, joten kokonaisuuksien kuuntelemisessakin on myyttistd
historian havinaa. Haastateltavat tuovat esiin, kuinka tietty musiikki on jo tehty vinyylilla

kuunneltavaksi.

Pitkd historia myés kiehtoo ja vanhoi vinyyleitd on vieldkin eli on ajatonta mydés.
Eli mielellddn omistaa, ja nimenomaan kotimaisilta tekijoiltd tukemismielessd.
Tdd ehkd menee sivuraiteelle nyt kyl, mut tykkdd kuunnella vinyyliltd sellast musaa
joka ddnitetty ihan vinyyliaikaan eli oikeesti tarkoitettu kuunneltavaksi siltd
vinyylilevyltd. Tulee ehkd puhtaimmilta ddni mitd ei ihmiskorva ehkd kuulekkaa,
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mutta ei oo muutettu toiseen formaattiin ja mtn ddntd ei tipu tdlloin pois. Ne ehkd
kaks sellasta genred, mutta kuitenki vinyyleissd mitd tulee ostettua. Joko
kotimaista uutta musiikkia tai mistd vaa maailmasta sellasta musiikkia joka ollut
hallitsevaa sillo ja tarkotettu vinyyleille. — Visa

Tuli mieleen et vinyylil ja kasetil on kyl paljo pitempi historia kun cd:lld et voi
loytdd divarista jtn kiinnostavii vaik 70-luvun levyjd, jotka voi kiinnostaa. Eli
nostalgista kulutusta. Vanhaa meininkid jtn Rollareita tai Beatlesid, Neil Youngia,
jotka tehty vinyylille eikd niitd ees [6ydy vilttamdttd muuten. Oke ehk jtn cd-
uusintapainoksia. Mut 16ytyy alkuperdsii painoksia ja voit kerdlld pidemmdlle
aikajdnteelld. - Juho

Muutamista haastatteluista paistaa myos ajatus, jossa vinyylejd kuunnellaan, koska
kyseinen musiikki on tarkoitettu kuunneltavaksi vinyyleiltd. Puhutaan siis nostalgisesta
ajatuksesta ja vinyylin kulta-aikana tehdystd musiikista, jolloin formaattivalinta on ollut
itsestddn selvdd. Tdssdkin painottuu myyttiset kertomukset siitd, ettd musiikki on tehty
nimenomaan vinyylid varten. Visa painottaa myo0s musikaalista kokemusta, jota ei ole
tehty digind kuunneltavaksi. Nykyddnkin tehdddn paljon indie-musiikkia fyysisesti vain
vinyylilevyille, tdima totta kai vaikuttaa my0s vinyylinkuluttamiseen. Usein silti ndissdkin

levyissd on mukana digitaaliseen soittoon musiikin latauslipukkeet.

Mul on pari artistia, mitkd aina haluaa fyysisind ja niitd ei tuu cd:nd. Kokopitkdt
silloin pakko vinyylind, joskus tulee mukaan cd tai vihintddn latauskoodi. Oo, sit
jossain vaihees rupesin ostaa tiedostoja. Elektronista musaa eniten tuli kulutettua
ja kaks biisii makso 10 €. Sitku iTunesista loysi ne samat. Kun en halunut dj-
mielessd halunnut soittaa tiedostoja, iTunesista sitten osti kun Dj-haikailut vihdn
jéii. — Mikko
CD on auttamatta jadnyt viimeaikoina paitsioon ja on hyvin mahdollista, ettd jatkossa
musiikkia julkaistaan vain digitaalisena ja kerdilijoille vinyylilevyind. On myos
mielenkiintoista huomata, ettd haastateltavat nidkevit selkeésti aristin tukemisen ja ovat
valmiita maksamaan myos digijulkaisuista. Kuten tuli jo konteksti-osiossa kerrottua,

Suomi laahaa esimerkiksi muita Pohjoismaita jdljessd digitaalisen musiikin ostamisessa.

Suomessa digitaalinen musiikki on mielletty ilmaiseksi huviksi.
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4. Vinyylinkulutusta ohjaa romanttinen myytti, jonka ilmenemismuotoja ovat autenttisuus

ja artistien tukeminen

Sivusin edellisessd myytissd jo autenttisuutta. Teoriaosuudessani kédvin ldpi, ettd
kontrolli, kytkds ja hyveellisyys ovat kulutuskdyttiytymisvalintoja, jotka johtavat
autenttisempaan kulutukseen. Erityisesti kontrolli ja kytkos ndkyvét vinyylinkuluttajien
tavoitteissa. Kontrollilla tarkoitetaan ihmisten halua hallita ympéristodédn ja kytkoksella
tarkoitetaan yleistd autenttisuuden tunnetta yhteenkuuluvuudessa ja kulttuurissa
(Beverland &  Farrelly, 2010). Vinyylinkuluttajat pyrkivdt kontrolloimaan
musiikinkdyttéddn, esimerkiksi “onlinesta offlineen” péddsy on tietynlainen keino
rentoutua ja selvitd yleisestikin eldméstd, josta vinyylinkuultelija voi olla ylped.
Kuuntelija kokee materian ja keskittymisen kautta autenttista tunnetta ja arvostaa omaa

kykyéén nauttia musiikista.

Mainitsin teoriaosuudessani Thompsonin (2004) esittdmdn romanttisen myytin, joka
yleisesti vaikuttaa thmisten kuluttamiseen. Kyseinen myytti on mielenkiintoinen, silld sen
voi yhdistdd vinyylinkulutukseen. Kuten jo teoriaosiossa kdvin ldpi, johtava teema
romanttisessa litkkeessd on yleisesti tunnettu luovuuden kunnioittaminen: Autenttinen
itseilmaisu, mielikuvituksen laukkaaminen ja yleinen antipatia mekaanisia taiteita,
teollisuutta ja teknologiaa vastaan, joita suuresti tuodaan esiin yhteiskunnassa (Abrams
1958; Campbell 1987). Huomasimme jo edelld, ettd romanttisen myytin vaikutusta on
ilmennyt siind, miten haastateltavat ndkevdt uuden digiteknologian kiireellisend

vaihtoehtona musiikin kuluttamiseen.

Kylli siis tohon levykaupassa kdyntiin liittyy tollanen jonkinlaine romanttinen
fiilis. Onhan se vihd katoavaa perinnettd, siisti pldrdd levyjd siihe asti kunnes
kylldstyy. Mieluiten ostaa kivijalkamyymdldstd tai levykaupasta. Mut joskus tullu
tilattuu Saksasta ja ulkomailta, joilla isot katalogit ja hyvd saatavuus. Mut
enemmdn viime aikoina koittanu tukee kotimaisia artisteja ja levykauppoja.
Sellane paikka ja tekijd, jotka kéyttid paljon aikaa ja vaivaa siihen. — Visa

Materiaalin kiintyminen tieddtkos, vinyylissd on huomattavasti esineellisempi
meininki. Mutta jos miettii tukemismielessd ni ehkd yks avainsana tdssd on
omatunto. Itse musiikintekijind on ajatus siitd ettd pitdd maksaa
musiikinkulutuksessa. Ja ennemmin sitten se vinyylind, en muista ostaneeni cd:td
jos vinyyli olemassa. Se ajatus siitd ettd menee paljon suorempaan artistille. Ja
nimenomaan se ettd ostaa keikoilta. Sieltd kun Idihtee niin tulee ostettua paljon
merchandisea. Esim. juurikin dsken tuli ostettua punk-bdndi teksti-tv 666:n levy
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keikalta. En ny hirveesti ees fanita, mut helkkarin hauska meininki keikalla ja tuli
sitten semmonen ostettua. — Jukka

Haastateltavien puheissa korostuu autenttisuuden ihannointi ja vahva luovuuden
kunnioittaminen, jotka perustuvat vahvasti romanttiseen mytologiaan. Haastateltavat ovat
itsekin luovia ihmisid, mutta artistit ndhddin erityisen luoviksi henkil6iksi ja heitd
halutaan tukea myo6s rahallisesti. Se tuo erityisen hyvén fiiliksen haastateltaville.
Varsinkin Jukan kommentissa tulevat esiin kaikki Beverland & Farrellyn kertomat (2010)
autenttisuuden tavoitteet: (1) Oman materialistisen kuuntelukokemuksen kontrollointi,
(i) kytkds yhteenkuuluvuuden tunteeseen keikoilla sekd (iii) artistien tukeminen

hyveellisend tekona.

Vinyyleitd on Jukan mielestd erityisen hienoa ostaa suoraan keikoilta itse artisteilta.
Jukka itse musiikintekijind ndkee vahvasti sen, ettd musiikista tulee maksaa itse
artisteille. Tekstissd hdn mainitsee punk-bandin, jota ei juuri edes fanita, mutta tukemisen
vuoksi halusi ostaa vinyylin heiltd. Visa taas saa romantisoi fiilistd levykaupassa
vinyyleitd selatessa. Suomen musiikkikentdssd vallitseva “artisti maksaa” —myytti, jossa
artistit eivét juuri tienaisi rahaa ei siis tdssd vaikuta tukemiseen. Voi toki ajatella, ettd
vinyylinkuuntelijat varmistuvat keikoilla, ettd itse artisti saa myds tuen eivitkd
esimerkiksi vain levy-yhtiét. Levy on siis mukavampi ostaa itse artistilta tai hdnen ollessa

edes paikalla samoissa tiloissa. My06s levykauppiaat ndhddan sankarithahmoina.

Ois vaa hyvd, jos vinyyli nousisi ja artistit sais paremman korvauksen ku
digijutuista. Must ois hyvd, et sit tulis Suomeen isoimpia kauppoja. Seuraan
kanssa kans ahkerasti, et keneltd on tulossa levyjd ja on kdrppdnd nettikaupoissa
et yleisesti saa niitd levyjd. Kyl pitdd olla hereilld ku pari kertaa kdynyt niin, et
joku levy mennyt sivusuun. ltse asiassa pitikin mennd tdssd yhtd levyd juuri
kyttadmddn. Digi tulee helposti nendn eteen, mut vinskaa arvostaa ku on ndhny
sen ostovaivan myés. On must hienoo, et klubeil ku kédy ni monet soittaa oikeesti
vinyyleitd eikd vaa tikuilta. Kdyn kyl paljo niis paikois mis soitetaan oikeesti
vinyyleilld. Ois hauska ndhd, et mainstream-sedulassakin pyoris vinyylit eikd
mikdid usb-tikku. — Annika

Annika tuo esiin mielenkiintoisen pointin vinyylinkulutuksessa. Digitaalisuus ja
teknologia nidhdddn helposti kaikille yhteisend asiana, jota ei voi kukaan yksin omistaa.
Tiettyd vinyylid saatetaan tehdd vain 50 kappaletta ja sen kyttidminen on osa

hankintaprosessia. Télloin nékyy jo selked arvo sille, ettd vinyylilevyn saa omistukseensa.
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Puhutaankin hyvin autenttisesta materiasta, joka ei ole kaikille yhteinen. Téménkaltaisen

kaltaisen harvinaisen vinyylin saaminen tuokin erittdin euforisen olon vinyyliharrastajille.

Annika ei kuitenkaan ajattele, ettd vinyyliharrastuksen suosion kasvu olisi uhka hinen
omalle identiteetilleen vaan nédkee asian positiivisessa valossa ja ajattelee asiaa
kunnioittamiensa artistien kautta. Selkedd luovuuden ihannointia romanttisen myytin
kautta ndhddén my0s hénen jo edelld mainitussa klubikommentissaan. Hinen mielestdén
olisi hienoa, jos kaikista suosituimpien klubienkin musiikki soitettaisiin vinyyliltd eika
usb-muistitikun kautta tai digitaalisina streamauksina, joka on nykypéivdna huomattavasti
helpompaa dj:lle. Tamé on tdrked ldhtokohta sille, mihin ydkerhoihin hidn ylipdétinsa

haluaa menna.

5. Vinyylinkuluttajat ovat tunnepohjaisia kuluttajia, jotka kuluttavat myos

muita "indie ’-tuotteita

Teoriaosiossani kdvin 1dpi, kuinka Arsel ja Thompson (2010) esittelevit indie-kulttuurista
muovautuneen ja omaan tutkimukseeni hyvin istuvan “Hipster’-myytin. He esittelevit
tarkasti artikkelissaan, kuinka indie-termi kulttuurisesti briandittiin kyseiselld Hipster-
markkinaympdiriston myytilld. Hipster-myytin muodostuessa vuosituhannen vaihteessa se
sitoutui heti vankasti indie-liikkkeen musiikki-, taide- ja muotiharrasteisiin ja
kiinnostuksen kohteisiin. Tutkimuksessa kerrotaan musiikkiharrasteiden olevan jopa
yleisin tapa tuoda esiin indie-kulttuurin tuomaa nautintoa ja omaa identiteettiddn
sosiaalisissa yhteyksissd. Hipster-myytin henkildhahmoa kuvataan artikkelissa trendeja-
jahtaavaksi ja kulttuurillisesti dlykkddksi symboliseksi kuluttajaksi, joka nidkee itse

hipster-myytin uhkana eiké ole kovin imarreltu siita.

Nojoo kyl mulla huomaa. Ainakin sillee, et olutkulttuuri ja pienet ravintolat ja
spesiaali kiinnostaa. Samalla lailla ku musahommissa indie ja ug:mpi homma kyl
kiiinnostaa mua. Noit tapahtumiin ni pikkufestarit kuten Sideways kiinnostaa.. Ja
Flow tai noh ei se kyl mikddn pieni endd oo. — Juho

Varmasti en ole ainoa joka tykkdd pienpanimo-oluista sekd vinyyleistd. Tai
hyvdstd kahvista ja vinyylistd. Toki siind aina vihdn hifistely-juttu. - Jukka

No kylli joo sellasia indie-kulutuksen piirteitd l6ytyy, on tullut ostettua samalla
tavalla kaverin tekemdd printtind, mikd on semmosta retrooo. Tukemista kanssa
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ja tavallaa siistii omistaa konkreettinen muukin asia. Ehkd kaikessa tdssd tulee
vastapaino siihen, kuinka paljon viettdd aikaa onlainissa ja digipddtteiden edessd,
ettd saa rauhaa tdstd digimaailmasta. En ikind pystyis eldmddn ilman digid,
mutta se vaatii vastapainoa, ettd vililli menee kokonaan offline ja se rentouttaa
kuitenkin. Kyl ehk mitd bisseihin tulee ni kyl jtn pienpanimobissed tulee osteltua
Jja maisteltua. Siind kiinnostaa maku ja kotimaisten tukeminen myos siind. — Visa

Haastatteluista ilmenee, ettd kaikki tutkimukseni vinyylinkuuntelijat tunnistavat itsessdin
my6s muita indie-kulutuksen piirteitd ja he arvostavat tunnepohjaista kulutusta. Tata
kaytostd he haluavat myos tuoda esiin rakentaessaan omaa identiteettiddn. Tami onkin
selked ero Arselin & Thompsonin (2010) “Hipster’- myytin esiin tuovaan artikkeliin.
Haastatteluissa  ilmenee, kuinka haastateltavat rinnastavat vinyylinkulutukseen
esimerkiksi erikoisimmissa ravintoloissa kdynnin, erikoiskahvin, pienpanimo-oluet ja
yleisen kiinnostuksen pienempiin festareihin sekd indie-musiikkiin. Haastateltavat
puhuvat itse "hifistely”’-kulutuksesta. Haastatteluista kdy myos ilmi, ettd timénkaltainen
kulutus tiedostetaan erikoiseksi ja valtavirrasta poikkeaminen on tiedostettua sekd
thannoitavaa. Haastateltavien kesken huomaa selkedn myytin myds siitd, ettd he
ajattelevat kaikkien vinyylikuluttajien kéyttdytyvdn ndin. Pitdd muistaa, ettd

vinyylinkuluttajiakin voi olla hyvin monenlaisia.

Hmm ehkd semmosta, mikd saattais poiketa vihdn valtavirrasta niin jooo se et
ihmiset nykydd kuuntelee paljos digimusaa niin toki porukka myos kuvaa paljon
esim. kdannykameroilla. Itse taas kuvaa vield filmilld melkeenpd puolet, vihdn
tommosta hipsteri-touhua. - Mikko

Nojoo kyl aikalailla tulee kulutettua pikkubrdindejd, esim tdilld hetkelld kiinnostaa
tosi paljon suomalainen suunnittelu. Se on ollu semmonen, ylipddtdinsd
pikkubrdindit kiinnostaa. Itelle luonnon kosmetiikasta on tullut todella kiinnostava
skene. Esim. siind monet pikkubrdndit on tuhat kertaa parempii ku high makeup-
brdndit. Hauska tukee siitd ja sympaattista ja ennemmin tukee suomalaista
osaamista ku Hennesii. Enemmdn just ku menee ulkomaille ni paikalliset brindit

kiinnostaa ku isot tavaratalot. Varsinkin nuorien suunnittelijoiden tekeleet. —
Annika

Mikko myoOntdd ihan sanana “hipster-touhun”, ja vertaa digimusiikkia kuuntelevia
thmisid rakkaan valokuvaus-harrastuksensa kautta vain mobiililla kuvaaviin ihmisiin.
Téssdkin  puheessa on havainnollistavaa se, ettd ldhes jokainen ihminen kuvaa
kannykoilld, mutta harvempi kuvaa oikeilla vain kuvaamiseen tarkoitetuilla kameroilla.
Kummassakaan Mikon intohimossa ei menna siitd, missd aita on matalin vaan kéytetdan

aikaa tdydellisen kuvanottamiseen tai musiikkikokemukseen keskittymiseen. Kyseessi
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onkin tietynlaista itsensédtoteuttamista, joka nihdddn oikeammaksi aktiviteetiksi ja tavaksi

kuluttaa.

Tutkimukseni teoriaosassa kéytiin ldpi modernin kuluttajan myyttid, vastauksista tuleekin
selkedsti esiin vastaavanlaista kulutuskdyttdytymistd. Askegaardin (2008) tutkimuksen
mukaan itsensdtoteuttamisen kaupallistava myytin yleinen muoto kertoo, miten erilaiset
tuotteet, bréndit ja kuluttaminen ovat tirkeitd modernin kuluttajan toteuttamiseen. Annika
tuo esiin hantd erityisesti kiinnostavan pikkubrédndit ja suomalaisen suunnittelun, jotka
hin rinnastaa vinyylinkulutukseen. Yleisesti pienempien brindien tukeminen niin
vaatteissa kuin luonnonkosmetiikaksi koetaan tirkedksi tavaksi ja myos itseilmaisun
keinoksi. My0s ulkomailla liikkuessa Annika pyrkii kartoittamaan tarjontaa
massaturismin ja isojen litkkeiden ulkopuolelta. Voidaankin yleistdd, ettd tutkimukseni
perusteella vinyylinkulutus voidaan rinnastaa my0s muuhun tunnepohjaiseen autenttiseen
kuluttamiseen, jossa vaikuttaa myytti paremmasta thmisyydestd pienempid toimijoita

tukiessa.

Nojoo, just Twitteris tai Faces tullut uutisia vinyylinkasvusta. Mut paljon toki
kokoelmia julkastu, mikd vddristid todellista myyntid. Kukaan omasta ldhipiiristd
ei ole ostanut nyt just vinyylisoitinta ja ruvennut vaa ostelee vinyyleitd. Enemmdn
ovat sillee et liian kallista eivitkd ndd sitd lisdarvoa. — Mikko

No muutaman vuoden aikana noussut ja luin jonku artikkelin ja infograaffin, mis
puhuttiin vinyylin noususta. En kyl tiedd et huomaako Suomessa ja oikeestaan
levykauppoja lihteny myds pois enemmdn. En tiid onko Suomessa niin oleellinen.
Mut kyl kavereist moniki on innostunut. — Annika

Indie-kulutusta tutkiessa ei voi valttyd miettiméstd, mitd kulutukselle tapahtuu, jos indie-
kulutuksen kohde ponnistaakin valtavirran muoti-ilmidksi? Haastateltavat véittivit, ettei
asia vaikuttaisi mitenkdin heiddn kulutukseen tai identiteettiin. Silti puheista huomaa
selkedd vahittelyd vinyylibuumille ja vinyylin kulutuksen lisddntymiselle Suomessa.
Puhutaan myyntien véairistymisestd ja siitd, kuinka l&hipiireissd ei ole mitenkdin
huomannut moista buumia. Vinyylistd tosin tuskin koskaan endd tulee mikédédn
massatuote, mutta intohimoisimmat vinyylikuuntelijat hieman enemmén viheksyvit
trendid ja mahdollisia uusia vinyylinkuuntelijoita. Yleisesti vinyylinkulutusta halutaan
tuoda esiin, mutta myytin kieltimistd huomaa puhuttaessa yleisien kuuntelijamédrien

kasvusta. Vinyylinkulutuksen trendikkyys saattaisikin kérsid suosion noustessa.
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6. Keskustelu

6.1 Johtopéatokset

Tutkimukseni padkontribuutiona on ymmartdd, miksi ithmiset kuuntelevat musiikin
digitaalisen =~ murroksen  aikana = yhd  enemmdn  vanhoja  vinyylilevyja.
Musiikinkuuntelutottumuksissa ~ tdrkein ~ muutos  viime  vuosina  on  ollut
streamauspalveluiden kiyttd. Digitaalisen murroksen aikana fyysisten danitteiden
kuuntelu on vidhentynyt huomattavasti. Myos digitaaliset myynnit ovat vihdoin
Suomessakin ylittdneet fyysisten formaattien myyntitulot. Varsinkin cd-levyjen romahdus
musiikin digitalisoitumisen aikakaudella on huomattava, mutta samassa vinyylimyynnit
ovat nousseet selkedsti. Vinyylimyynnit ovat luonnollisesti haukanneet jatkuvasti
isompaa palaa koko fyysisten ddnitteiden myynnistd. Samassa on syntynyt
vinyylikuuntelun trendi, jota lhdin tutkimuksessani tutkimaan. Tutkimuksen kautta

saadaankin tarkeéi tietoa symbolisesta ja kulttuurillisesta indie-kuluttamisesta.

Tutkimuksen tavoitteena on tuoda esiin vastauksia tutkimuskysymykseeni: “Mikéi on
vinyylilevyjen kuluttamisen merkitys ja motiivi kuuntelijalle musiikin digitaalisen
murroksen aikana?’’ Kysymykseni on luotu ymmairtien paradigmaa, jossa retrohenkinen
vinyylinkuuntelu on lisddntynyt huomattavasti samalla, kun suurin osa ihmisistd
kayttdytyy tdysin pdinvastoin musiikin digitaalisen murroksen tuomien uusien

kuuntelumahdollisuuksien myo6ta.

Kerroin jo tutkimuksen johdannossa neljdstd lisdkysymyksestd, jotka auttavat
hahmottamaan koko ilmi6td ja tutkimusta. Sainkin tutkimukseni lopputulemana myos
vastauksia kysymyksiin “Miten musiikin kuuntelutottumukset ovat muuttuneet viime
aikoina  digitaalisen  murroksen myotd?”, “Mitkd tekijdt ovat vaikuttaneet
lisddntyneeseen vinyylinkulutukseen?”, ”"Miten mytologialla ja markkinapaikkamyyteilld
voidaan ymmdrtdd vinyylien kuuntelun merkitystd?” ja “Miten vinyylinkulutukseen

liittyvdt myytit vaikuttavat kuuntelijoiden identiteetin rakentamiseen?”.
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Tutkin kulttuurisen kuluttajatutkimuksen kautta myyttejd, jotka auttavat selvittdmaidn
vinyylinkuluttajien identiteetin rakentumista ja tulkintoja maailmasta. Tdmi johtaa
syvélliseen ymmartdmiseen myos heiddn kulutusmotiiveista ja kulutustottumuksista.
Lahtokohtani oli haastaa kuluttajat kertomaan merkitystd ja motiiveja valtavirran
vastaisella kulttuuriselle kuluttajakdyttdytymiselle. Selvitin, miten yksittdisid myytteja
liittyy tdhdn nimenomaiseen kulutukseen ja mikd on niiden rooli kulutuskdyttdytymisessi

ja identiteetin rakentumisessa.

Myytit tarjoavat oivan keinon tutkia monikulttuurista kulutusta, joka on yhtendinen
kulttuurisen kuluttajateorian (CCT) jakamaan ndkemyksen kanssa (Arnoud & Thompson
2005). Myytit mahdollistavat myds symbolista kulutusta, joka ei vélttdmattd vaikuta
tdysin rationaaliselta. Ldhdin tutkimaan myyttejd Barthesin mytologian teoriasta
(1970/1957), jossa todistetaan pddtoksentekoon vaikuttavan roolin kuluttajan

kayttdytymisessd (Arnould, 2008).
Tunnistin tutkimuksessani vinyylinkulutukseen vaikuttavat viisi tiarkeintd myyttid. Ne
selittdviat samalla my0s vinyylinkuluttajien tapaa tulkita maailmaa ja rakentaa

vinyylinkulutuksen kautta omaa identiteettidén.

1. Vinyylinkuluttaja on kiinnostavampi urbaani ihminen ja parempi

musiikinkuuntelija

2. Vinyylinkuluttajat kokevat vahvaa yhteenkuuluvuuden tunnetta

3. Musiikinkuuntelukokemus ja musiikinlaatu ovat parempia vinyyliltd

4. Vinyylinkulutusta ohjaa romanttinen myytti, jonka ilmenemismuotoja ovat

autenttisuus ja artistien tukeminen

5. Vinyylinkuluttajat ovat tunnepohjaisia kuluttajia, jotka kuluttavat myos muita

”indie”-tuotteita

57



Alla olevaan taulukkoon olen koonnut vinyylinkulutuksesta 10ytdméni viisi tirkeinta

myyttia,

jotka vaikuttavat oleellisesti

kuluttajien

identiteetin rakentumiseen ja

kulutusmotiiveihin. Myyttien perdssd on aina mielestdni tirkein kyseiseen myyttiin

liittyvd ote tutkimushaastatteluistani

vaikuttamisesta vinyylinkulutukseen.

sekd oma johtopddtokseni kyseisen myytin

Myytti

Ote haastatteluista

Johtopaatokset

Vinyylinkuluttaja on
kiinnostavampi urbaani
thminen ja parempi
musiikinkuuntelija

Mietin nuorempii
tyyppei, et on siisti juttu
ostaa vinyyleitd, haluat
profiloitua
jonkunlaiseksi. Korostaa
mitd se musiikki
merkitsee sulle sen
sijaan ettd lataisit sitd.
Se on valinta ja siistimpi
Jjuttu. Sen sijaan et
kéyttdisin rahat
eteldnmatkaan, baariin,
telkkariin niin ostankin
vdahdn levyjd ndilld
rahoilla.

Kyseinen myytti vaikuttaa
selkedsti vinyylinkulutukseen.
Haastateltavien on vaikea
profiloida itsedén, mutta
muiden kiytoksen kautta he
kertovat vinyylin kuluttajien
olevan kiinnostavampia ja
rakentavat ndin myos omaa
identiteettidén ja tulkintojaan
maailmasta.

Vinyylinkuluttajat kokevat
vahvaa yhteenkuuluvuuden
tunnetta

Mutta se on ihan térked
siisti ku ostanu vinyylin
AX:stii ja saa sen
muovikassin mukaan ni
kylhd sitd ylpedind
kantaa ku se on niin
tunnistettava muota tai
sit jos ndkee et joku muu
kantaa vinyyliostostaan
mukana kaupungilla ni
siind tulee sellane
hengenheimolaisuus et
melkee tekis mieli mennd
heittdd highfaiveja.

Vinyylinkuluttajat tulkitsevat
maailmaa siten, ettd pelkka
vinyylikassin ndkeminen
katukuvassa tuo
yhteenkuuluvuuden tunnetta.
Jopa tuntemattomat henkilot
tuntuvat téll6in arvostettavilta
thmisiltd ja heihin luodaan
vahva yhteenkuuluvuuden
tunne.

Musiikinkuuntelukokemus
ja musiikinlaatu ovat
parempia vinyyliltd

Sit ku miettii mitkd on
niitd tilanteita kun sen
vinyylin laittaa soimaan
kotona niin siihen liittyy
jtn. Oli se sitten raukee
sunnuntai aamu tai
kiireton stressiton

Vinyylinkuluttaminen eroaa
selkedsti digitaalisesta
kuuntelusta. Tutkimus
osoittaa, ettd vinyylinkuluttajat
keskittyvit kuunnellessaan itse
musiikkiin. Nimenomaan
kuuntelukokemus on erilainen
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meininki kampilld.
Saanut kahvikupin
kdiiteen ja pdivd pulkassa
ja laittaa sen vinyylin
soimaan. Niinku jos
tekee duunia himas ni ei
sillo tuu mielee laittaa
vinyylid soimaan vaa
spotifysta vaa dkkid jtn
geneeristd. Et selkeesti
vinyylinkulutus on niiku
se viskimainos siind lost
in translationissa: for
the special moments
tiettyihi hetkiin.

ja rentouttava. Musiikin laatu,
materia ja taiteellisuus
nousevat myos esiin
motiiveina
vinyylinkuunteluun.
Vinyylinkuuntelijat ovat
ylpeitd, ettd osaavat nauttia
autenttisesta
musiikinkuuntelukokemuk-
sesta.

Vinyylinkulutusta ohjaa
romanttinen myytti, jonka
ilmenemismuotoja ovat
autenttisuus ja artistien
tukeminen

Kylld siis tohon
levykaupassa kéyntiin
liittyy tollanen
jonkinlaine romanttinen
fiilis. Onhan se vihd
katoavaa perinnettd,
siisti plardd levyjd siihe
asti kunnes kylldstyy.
Miluiten ostaa
kivijalkamyymdildstd tai
levykaupasta. Mut joskus
tullu tilattuuu Saksasta
Jja ulkomailta, joilla isot
katalogit ja hyvd
saaatavuus. Mut
enemmdn viime aikoina
koittanu tukee kotimaisia
artisteja ja
levykauppoja. Sellane
paikka ja tekijd, jotka
kéyttid paljon aikaa ja
vaivaa siihen.

Aikaisemmissa tutkimuksissa
esiin noussut romanttinen
myytti on helppo yhdistda
my0s vinyylinkulutukseen.
Haastateltavat nikevit
vinyylinkuluttamisen
autenttisena ja vastavoimana
massakulutukselle. He my0s
selkedsti haluavat tukea
vinyyleitd julkaisevia artisteja
ja niitd myyvid levy-kauppoja.

Vinyylinkuluttajat ovat
tunnepohjaisia kuluttajia,
jotka kuluttavat myds
muita “indie”-tuotteita

Nojoo kyl aikalailla tulee
kulutettua
pikkubrindejd, esim
tilld hetkelld kiinnostaa
tosi paljon suomalainen
suunnittelu. Se on ollu
semmonen, ylipddtdnsd
pikkubrdndit kiinnostaa.
Itelle luonnon
kosmetiikasta on tullut
todella kiinnostava

Kaikki haastateltavat
jarjestden myonsivat
harrastavansa myos muuta
indie-tyylistd kulutusta. Pienet
briandit ndhddén
auteettisempina ja my0s
suurempien vastavoimina.
Niiden kuluttaminen
rinnastetaan
vinyylinkuunteluun.
Vinyylinkuluttajat ovat
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skene. Esim. siind monet | tunnepohjaisia kuluttajia, jotka
pikkubrdndit on tuhat vieroksuvat massatuotteita,
kertaa parempii ku high | mikili sympaattisempia
makeup-brindit. Hauska | vaihtoehtoja 10ytyy

tukee siitd ja markkinoilta.
sympaattista ja Vinyylinkulutusta halutaan
ennemmin tukee tuoda esiin.

suomalaista osaamista
ku Hennesii. Enemmdn
just ku menee ulkomaille
ni paikalliset brdndit
kiinnostaa ku isot
tavaratalot. Varsinkin
nuorien suunnittelijoiden
tekeleet.

Taulukko: Vinyylinkulutukseen vaikuttavat myytit ja niiden tulkinta

Tutkimuksestani ilmeni selkeésti digitaalisen musiikin kuuntelun ja
vinyylinkuuntelutottumusten ero. Vinyylinkuuntelijat kertoivat digitaalisen musiikin
olevan heille 1dhinné taustamusiikkia. Musiikin laatua korostettiin tutkimuksessani
vinyyliltd kuunneltaessa digitaalista laatua paremmaksi. Silti suhtautuminen
digikuuntelijoihin on maltillinen, koska myds kaikki haastattelemani vinyylinkuuntelijat
kayttavit itse myds streamauspalveluita. Paolo Maggaudan (2011) pééviite italialaisten
kuluttajien keskuudessa pétee siis myos omassa tutkimuksessani. Vinyylinkuuntelijat

ndkevit tietokoneruutujen vievin merkitysti ja kulttuurista arvoa musiikkikokemukselta.

Vinyylinkuuntelulle varataan aikaa ja kuunnellaan kokonaisia albumikokonaisuuksia.
Digitaalinen musiikki saattaakin jopa vieraannuttaa itse musiikista. Vinyylin materia,
kuuntelulaitteisto ja vinyylien kuvitus tuovat omat tarkeét elementtinsa tdhén
kokonaisvaltaiseen stressittomaan kuuntelukokemukseen. Edellisistd tutkimuksista, oma
tutkimukseni vahvistaa Berverlandin ja Farrellyn (2010) nikemyksid autenttisesta
kulutuksesta ja kuuntelutottumuksista. Myos vinyylinkulutuksessa kontrolli, kytkos ja
hyveellisyys ajavat kulutuskéyttdytymisvalintoja autenttisemmiksi. Erityisesti
vinyylinkuuntelija haluaa kontrolloida materialla musiikinkuunteluympéristodén luomalla
autenttisen kuuntelukokemuksen. My0s muissa tutkimuksissa on ilmennyt, etti
vinyylinkuuntelu itsessdin on aivan erilainen kuuntelukokemus. Maggaudan (2011)
tutkimustuloksissa ilmeni, ettd vinyylinkuunteluun pysidhdytdédn keskittyméén ja suhde
artistiin ndhdédén laheisempana.

60




On huomattava, kuinka paljon vinyylinkuuntelijat arvostavat toisiaan, ja vinyyliharraste
tekee ithmisesti heille kiinnostavamman persoonan. Tdta kautta he myds itse rakentavat
identiteettiddn tdhin suuntaan, vaikka sitd onkin helpompi ndhdd muissa ithmisissa.
Yhteenkuuluvuuden tunne on voimakas, silld jo vinyylikassin ndkeminen tuo esiin
tulkinnan hyvistd ihmisestd. My0s vinyyleja tekevit tai niiltd soittavat artistit seka
levykauppiaat herdttivit suurta kunnioitusta. Vinyylinkuluttaminen ei 1dheskéén aina ole
silti sosiaalinen tapahtuma ja asiasta keskustelukaan ei ole haastateltavien mielestd
valttamattd paivittdistd. Arselin & Thompsonin (2010) mukaan indie-kuluttamiseen liittyy
paljon sosiaalista pddomaa (Bourdieu 1984). Téssé tapauksessa vinyylinkulutus néyttaa
olevan episosiaalisempaa kuin moni muu indie-kulutuksen muoto kuten esimerkiksi

pienpanimo-oluiden kulutus.

Kotonaan vinyylinkuluttajat haluavat tuoda mahdollisimman selkeésti esiin
kuuntelutottumuksensa. Vinyyleitd kehystetdédn seinille ja laitteisto sekd vinyylihyllyt
16ytyvit usein olohuoneen keskeisimmaltd paikalta. Vinyylit ndhd&4n myds osittain
kerdilykohteina, joiden arvo siilyy helposti. Niiden listaaminen erilaisiin palveluihin on
osalle haastateltavista selkedsti miellyttdvad. Digitaalisuus ja teknologia ndhdain
helposti kaikille yhteisend asiana, jota ei voi kukaan yksin omistaa. Mutta vinyyli on
nimenomaan persoonallinen tuote. Ylipdétinsid omaa vinyylinkulutusta halutaan tuoda
esille eika sitd juuri peitelld oman identiteetin rakentamisessa. Pienoista vihittelya
ndhdién vinyylitrendille, jonka takana saattaa piilld ajatus siitd, ettd vinyylilevytkin
tulisivat vield enemmaén isompien massojen tuotteeksi. Selkein ero juuri Arselin &
Thompsonin (2010) "Hipster”- myytin esiin tuovaan artikkeliin onkin se, ettei Suomessa
pyritd yhtd paljon peittelemién vaihtoehtoista kulutusta. Vinyylinkulutusta halutaan
pdinvastoin tuoda esiin rakentaessaan omaa identiteettidén, ilman pelkoa hipster-

statuksesta.

Tutkimuksen perusteella vinyylinkuluttajat kuluttavat paljon myds muita tunnepohjaisia
indie-tuotteita. Haastateltavani arvostavat tavallista kuluttajaa enemmain varsinkin pienid
brindejd, kéddentaitoja, kotimaisuutta ja erikoistuotteita. Esimerkkind voidaan pitda
esimerkiksi  kivijalkakauppoja, erikoisoluita, erikoiskahveja, indie-keikkoja ja
valokuvaamista. ~ Autenttisuus toistui sanana vinyylinkuluttajille usein miellyttdvia
tuotteita ja tilanteita kuvaillessa. Tutkimukseni perusteella vinyylinkuluttajat ovat kylla

hyvin valveutuneita myds digitaalista asioista, vaikka kulutus olisikin vélilld retrompaa ja
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nostalgista. Itse artisteja halutaan my0s tukea ja vinyyleistd ollaan valmiita maksamaan
isompiakin summia. Askegaardin (2008) tutkimuksen tavoin haastateltavillani vallitsee
tietty itsensdtoteuttamisen yleinen myytti, siitd miten vinyylien kuluttaminen on tirkeda
ollakseen moderni kuluttaja. Itsensdtoteuttamisen myyttiin liittyy myos sankarillinen
hahmon, joka vapautuu yhteiskunnan normeista ja odotuksista. Vinyylinkuluttaminen
onkin tdssd tapauksessa tietynlainen vastine massojen kuuntelemalle digitaaliselle

musiikille.

Lopuksi, haluan yhteenvetona vield nostaa esiin teoreettisella viitekehyksella
perimmaisid syitd myyttien ylldpitdméédn kuluttamiseen vinyylikontekstissa. On tirkeda
hahmottaa kokonaiskuvan kannalta ne tekijét, jotka pédédasiallisesti vaikuttavat eniten
vinyylinkuluttamiseen digiaikakautena. Vinyyleiden pariin ihmisid vie (i) itsensi ja
muiden ymmartdminen identiteettid rakentavalla tavalla, (ii) tarve autenttiseen

vinyylinkuuntelukokemukseen, (iii) yhteenkuuluvuus ja vinyyliyhteisdssd pysyminen

Itsensa ja muiden ymmartaminen Tarve autenttiseen
identiteettia rakentavalla tavalla vinyylinkuuntelukokemukseen

Vinyylinkulutusta

Yhteenkuuluvuus ja Erikoisuuden tavoittelu, kerdily ja
vinyyliyhteisbissa pysyminen trendikkyys

Kuva: Vinyylinkulutusta padasiallisesti ajavat tekijat

Monille indie-tuotteita toimittavalle yritykselle onkin tirkedd tietdd mahdollisimman
paljon kyseisen kohderyhmin kulutustottumuksista. Mielesténi tulokseni antavat paljon
informaatiota my0s indie-kulutuksen parissa toimiville yrityksille. Silti piddn vield
tarkedmpéna tuloksiani kulttuurisesta nikdkulmasta. Vinyylinkulutuksen parista 16ytyy
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selkeitd myyttejd, jotka vaikuttavat vinyylinkulutukseen ja identiteetin rakentumiseen.
Niiden kautta pystymme havaitsemaan yhtendisid kulutusmotiiveja ja voimme ymmartiaa

paremmin vinyylinkulutuksen symbolista merkitysté kuluttajille.

6.2 Rajaukset ja ehdotukset jatkotutkimuksiin

Rajasin tutkimukseni haastateltavat padkaupunkiseudulla asuviin 25 — 35-vuotiaisiin
vinyylinkuluttajiin, jotka eivit hanki vinyyleitd tyon vaan harrastuksen vuoksi. Nden
tdmén kohderyhmén mielenkiintoiseksi kuluttajaryhmaéksi, silld he ovat eldneet vahvasti
mukana digitaalisen musiikin murroksessa ja titd kohderyhméi voi Suomessa pitdd

monien trendien urbaaneina alullepanijoina.

Jatkotutkimuksia varten olisi mielenkiinnoista nihdd, minkélaisia myytteja ja
kulutustottumuksia on muissa ikdryhmissa. Identiteetin rakentuminen ja myytit saattavat
olla erilaisia esimerkiksi yli 50 -vuotiaiden kohderyhmaéssa, jotka ovat elineet myos
vinyylien kulta-aikaa. Kyseinen kohderyhmé kommentoi hyvin aktiivisesti ja
intohimoisesti vinyylienkédytt6d esimerkiksi mainitsemassani ’Vinyylin vinguttajat”
Facebook-ryhméssd. Myos yli 35-vuotiasta kuluttajista 10ytyy paljon pitkidnlinjan
vinyylinkuuntelijoita, jotka ovat jidneet kuuntelemaan vinyyleitd, vaikka digitaalinen
musiikki on noussut valtavirran suosioon. Usein he ovat myos digitaalisesti valveutuneita

ja samankaltaista tutkimusta voisi tehdd my0s tdssd ikdluokassa.

Mielenkiintoinen kohderyhma tutkimukselle olisi my0s teinit, jotka eivit valttamaittd ole
edes koskaan ostaneet fyysisid ddnitteitd. Onko vinyylitrendi pystynyt luomaan
tunnepohjaista kysyntdd my0ds nuoremmille ikdryhmille, joille vinyyli ldhtokohtaisesti ei
ole tuttu formaatti? Vinyylinkulutuksen ilmi6té pystyisi tutkimaan myos kerdilyn kautta
tai esimerkiksi tyOkseen ilmion parissa vaikuttavien levy-kauppiaiden tai vinyyleiti
kayttdvien DJ:iden kautta. Vinyyli-ilmiosté olisi mielenkiintoista saada lisdtietoa myds
levy-yhti6iltad. On tirkedd pohtia, millaisia julkaisuja musiikin saralla kannattaa
tulevaisuudessa tehdd? cd-levyt ovat vahvasti ainakin poistumassa markkinoilta ja monet
suositut artistit kuten Anssi Kela ja JVG ovat viimeaikoina kertoneet lopettavansa cd-

julkaisut.
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Tutkimukseni sivusi myds muita indie-kulutuksen kohteita, mutta tatakin linkkautumista
voisi tutkia vield tarkemmin. Onko Suomessa erityinen indie-kuluttamiseen vakiintunut
kuluttajaryhmad, ja mitkd ovat heididn kulutustottumuksensa ja motiivit? Indie-kulutuksen
kautta rakentuvaa identiteettid voisi tutkia kulttuurisen kuluttajateorian kautta vieldkin

tarkemmin.
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Liitteet

Kysymysrakenne (Eteni haastattelujen mukaan keskusteluna ja jokainen haastattelu
poikkesi hieman rakenteesta)

YLEISTIETO MUSIIKKI
Miten kuuntelet eniten itse musiikkia? Mihin kulutat eniten musiikkia?

Miten niét talla hetkelld digitaalisen musiikin kulutuksen?

VINYYLIKULUTUS

Mika tekee vinyyleistd houkuttelevan kulutuskohteen?

Miten alkujaan ldhti kerddmaédn/kuuntelemaan vinyyleja?

Mitd viyylien kdyttdminen merkitsee sinulle? Koetko hyotyvisi siitd?

Mika vinyylilevyistd tekee paremman jos vertaa digiostoihin tai cd-levyihin?
Vinyylilevyjen saatavuus? Miten ja mistd hankit levyja? Kéytetyt/Uudet? Kokemus?
Missé kaytdn vinyylilevyja? Onko eri kokemus kuin muussa musiikissa?

MUU INDIEKULUTUKSEN MUOTO/YHTEISOLLISYYS /

Naetko itsessdsi muuta muita indiekulutuksen muotoja?

Keskusteletko muiden ihmisten kanssa vinyyleistd? Missa?

Mitd merkitsee jos toinen kuluttaa myos vinyyleitd? Hengenheimolaisuus? Kaytko tapahtumissa?
Miten vaikuttaa omaan identiteettiin ja tuodaanko tilla esiin tiettyja arvoja?

Mielipiteet digimusiikkia kuunneltavia kohtaan?

VINYYLIBUUMIN NOUSU

Oletko huomannut viimeaikaoina mtn erityistd vinyylin kulutuksessa? Mitd? Vinyylimyynti on
noussut, mistéd Iuulet sen johtuvan?

Onko viimeaikoina vaikuttanut omaan ostamiseen?

LOPPUYHTEENVETO MOTIVAATIOISTA

Kerro teoriasta. Nakisitkd vinyylioston tuovan sinulle sosiaalista, kulttuurillista tai ekonomista
hyotya?
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Kuinka tarkeaa: jarjestykseen 1-5 (viisi todella tiarked)

Vinyylin musalaatu?

Itse vinyylin koskettava?
Keriilyarvo
Tunnearvo/Tunnelmanluoja
Artistin tukeminen?

Oman itsensd ponkitys?
Muu mika?

Litteroinnit

Haastettelu 1. — Jukka — 25 min

Kerros vihin itsestiisi?
Jukka, 26-vuotias kauppatieteiden kandidaatti. Joo ja oon muuten Vaasasta ldhtdsin
Miten kuuntelet itse eniten musiikkia ja mihin kulutat rahallisesti eniten?

Kuuntelen eniten musiikkia tdlld hetkelld spotifysta ja itse asiassa 10ysin juuri 9kk hukassa olleen
ipodin, jota tulee kuunneltua 1dhinna julkisissa. Spotifysta ja sitten silloin kun netti ei toimi niin
iTunesista 10ytyy ripattuja ja ostettuja levyjd. Loytyy myos iso vinyylikokoelma tai noh ei nyt
niin iso, mutta 70 kappaletta ainakin 16ytyy. Niitd kuuntelisin himassa vield huomattavasti
enemmén, jos vinyylinkuuntelulaite ois ehjana. Ollut kaksi kuukautta hajalla!

Entis rahallisesti musiikinkulutus?

En oo ikind oikein digiostanut mtn. Spotifyhin menee se jokin viis euroa kuukaudessa ja
livekeikkoja kdyn kylld katsomassa védhintddn pari kuukaudessa.. Ja sitten aika vihéan tulee
ostettua ulkomaalaisia levyji. Ehka vain ne eniten fanittamani béndit. Ne tulee ostettua
useimmiten vinyylind. Siiné saa sen digilatausjutun mukana, mika on tosi kédtevda. Mutta sitten
tulee ostettua huomattavasti enemmaén suomalaista musiikkia. Vaikka kaikkea ei ees nii paljo ees
fanita mutta tuntuu hyvalta ostaa.

Tukemista?

Juu tukemista, se ajatus siitd ettd menee paljon suorempaan artistille. Ja nimenomaan se etté
ostaa keikoilta. Sieltd kun ldhtee niin tulee ostettua paljon merchandisea. Esim. juurikin dsken tuli
ostettua punk-béndi teksti-tv 666:n levy keikalta. En ny hirveesti ees fanita mut helkkarin hauska
meininki keikalla ja tuli sitten semmonen ostettua.

Aivan! Entis sitten vinyyleisti, miki tekee niisti houkuttelevan kulutuskohteen? Tuli toki
jo mainittua artistien tukemista ja latauslippuja?

No cd-soittimia ei oikein endd oo missién ni siind vaiheessa vinyyli on esineena paljon
mielenkiintoisempi kuin cd. Se on mielenkiintoinen esine. Materiaalin kiintyminen tiedétkos,
vinyylissd on huomattavasti esineellisempi meininki. Hirveesti puhutaan myds kansitaiteesta ja
ettd se padsee oikeuksiinsd vinyylissd, mutta ehké se ei niin iso motiivi sitten itselle. Mutta on
tullut kylla katottua vinyylien kansia verrattaen cd:isiin enemmén, sieltd voi loytyd vaikka mitd
jénnda. Mutta jos miettii tukemismielessé ni ehkd yks avainsana tdssé on omatunto. Itse
musiikintekijdnd on ajatus siitd ettd pitdd maksaa musiikinkulutuksessa. Ja ennemmin sitten se
vinyylind, en muista ostaneeni cd:té jos vinyyli olemassa.
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Koetko keriilevisi niiti?
En mai tieda kerdilevéni, en oikeestaan. Vaha vahingossakin vinyylikokoelma paisunut.

Menniinpis seuraavan aiheeseen, miten niiet yhteisollisyyden vinyyliostoissa? Esim. jos
huomaat ystiviisi kuluttavan vinyyleiti? Onko silli merkitysti?

Ei oikeestaa, en pyori niin musadiggaripiireissa. Jos vertaan jalkapallofaniuteen ja niihin
piireihin. Niistd jauhetaan lounastauoilla ja se on paljon sosiaalisempaa. Itselle musiikinkulutus
on vihemman sosiaalisempaa. Eli vinyylinostaminen ei sinénsé sosiaalista, mutta jos huomaa
hengaavansa sellaisten tyyppien kaa jotka kuuntelevat samantyylistd musiikkia niin siind on
hengenheimolaisuutta. Muutamat kasvot joita ei tunne mutta torméé aina samoilla keikoilla niin
moikkailevat kyll4 ja ollaan sille et hyva musiikkimaku.

Enti oma identiteetti, miten niit sen muodostumisen musiikin kautta? Tai esim
vinyylinkulutuksen?

Omatunto on ehka se tekija yksi. Puhunko mé musiikinkulutuksesta niin en hirveesti ja oma
musiikintekokikin tauolla ni en siitdkdd. Mutta kun tulee kotiini Kuohulaan niin tota kaks
dominoivaa kohdetta sielld on viritinvahvistin ja vinyylisoitin ja ne hyllyssa olevat vinyylit. Kylla
se siind vaiheessa kertoo identiteetistd kun joku mimosa sinne tulee.

Mutta ei hirveesti tuu puhuttua moisesta?
En oo niin sosiaalinen musiikinkuluttaja.
Nietko vinyylinkulutuksen avanneen ovia tiettyihin piireihin tai ylipiétinsa?

Niin, Ehkd se musadiggarius on se sitten miti tahansa on tiettyihin piireihin paistiny. Varmasti
tekee vaikutuksen tiettyyn porukkaan et pystyy jauhamaan jst 70-luvun rock-béandista. Ei niin
konkreettistd mutta sesmmosta goodwillid. Ei tydmahiksia sinallaa.

Oletko huomannut itsessi muita indie-kulutuksen muotoja?

Varmasti en ole ainoa joka tykkéa pienpanimo-oluista sekd vinyyleisti. Tai hyvistd kahvista ja
vinyylistd. Toki siind aina véhan hifistely-juttu. Joskus oon vihin tété cd ja vinyylieroa avannun
ku cd oli mainstream-formaatti ja silloin kyll4 sanoin, ettd: Ero on vdha ku polttaisko tupakkaa tai
sikaria? Siind on niin eri kulutuskokemus kyseessd kumman laittaa pydrimaan. Cd on sellasta
arkista, sellasta tdysin arkista ja sitd tehdin vaa sithe musankuunteluun. Mutta kun laitat sen 12
tuumasen pyOrimdén ja nddt sen siind niin siiné tulee kuluttamisen perceived value. On paljon
enemman messissd. Sit ku miettii mitké on niitd tilanteita kun sen vinyylin laittaa soimaan kotona
niin siihen liittyy jtn. Oli se sitten raukee sunnuntai aamu tai kiireton stressiton meininki
kampilld. Saanut kahvikupin kéteen ja péiva pulkassa ja laittaa sen vinyylin soimaan. Niinku jos
tekee duunia himas ni ei sillo tuu mielee laittaa vinyylid soimaan vaa spotifysta vaa dkkia jtn
geneeristd. Et selkeesti vinyylinkulutus on niiku se viskimainos siind lost in translationissa for the
special moments tiettyihi hetkiin.

Joo tuo on kylli jinni juttu. Mites vinyylien saatavuus néini piivind? Misti hankit levyja?
Seki ettd, aika paljon tulee ostettua suoraan AX:Sti. Oon keskittinyt kaikki sinne, jos eees yhelld
levykaupalla menis tddlla Suomes hyvin eikd se ois topten tai stokka. Kaytettyi tulee ostettuja

kirppaileilta ja sieltd ldhteeki aika jdnnié valilld mukaan.

Minkilainen kokemus se on?
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Onhan se joo, semmosta fiilistelyd. Kattoo vanhan jaban kirppispOytdéa ja kattoo et aah 40-luvun
folkkia. Myo0s ulkomailta jonkin verran kun tutustuin Islannissa pariin paikalliseen béndiin ja
niiden vinyyleita tullut ostettua ihan postitse. Aah joo en ma muualta kyl ulkomailta ookkaa.

Miten niiit taasen digikulutuksen niini péaivina?

Than tiysin neutraali, ainoo mikd héiritsee digimaailmassa on youtuben formaatti, joka on niin
single-pohjaista. En puhu nyt siittd uudesta sen streamauspalvelusta, mihin en ole tutustunut.
Mika on hauska yksityiskohta niin 50- ja 60 luvulla koko musiikkibisnes pyori tota sinkkujen
ympdrilld. Et julkastiin sinkku ja sit b-puoli vinyylilla. Sit 70-luvulla mietittii et formaatti johon
mahtuu 6+6 biisié ja niistd kokonaisuuksia niinku beatlesin abbey road. Sit tultiin cd:seen, jossa
sinkkujen rooli ei niin iso. Cd aikakaudella ei toki niin kokonaisuutena. Mut nyt tultu takas siihe
50-luvun tilanteeseen et sinkut on ainoa mikd merkkaa.. Tosi moni bandi vetia sillee miniEp:ité
ja niité julkaistaan kaks tai kolme vuodessa eli back in the old days. Se on se miké arsyttda et se
on vienyt musiikillisten kokonaisuuksien mahdollisuuden pienemmiksi.

Vinyylimyynnit on noussut viimeaikoina, oletko huomannut tiilliista ja miten vaikutannut
omaan kulutukseen?

No sen on huomannut saatavuudesta. Ihan suomalaisten popbandien vinyyleitd saa helpommin.
Isojen ja vakiintuneiden rock-pumppujen levyja tulee iha vinyylind. Harvaa cdté siksi edes tarvii
ostaa ku on mahdollisuus vinyyliin. Mut oikeesti vahén laskusuhdanteessa kun ei oo fygyy.

Ja vinyylisoitinki rikki?

No itse asiassa, tossa muuton yhteydessa kun oli viimeksi rikki niin osti ihan tajuttoman mééran
levyjé eli ei vaikuttanut. Ehkd emma tiid iha viime aikoina tullut vaa vahdn mielenkiintosia
vinyylejd. Mut alkujaan misté tda vinyylinkulutus 1&hti mika vois olla jatkossa myds hyva
kysymys tdhin. Eli ostin vain klassikkolevyjé, en ostanut uutuuksia vaan vain klassikkolevyja.
Joku Hurriganesin road runner 16ytyy vinyylind mutta en ma sitd kuuntele. Tai Mileys Davis,
Santana.. Joita en kuuntele péivittdin, mutta ollut omana aikanaan tosi merkittdvid levyjd. Tai the
Doors, no itseasisassa se kyl pysynyt ihan soitosssakin. Klassikkolevyjen kerdilya siis vahédn
alkuvaiheessa, taa alko itseasias 2006 niin sillon cd oli vahva formatti ja tuli ostettua molempia,
mutta divareista vinyylejd enempi. Pink Floydin Dark side of the moon oli sellane mitd metsastin
tosi paljon kyll4 ja nyt taas yksi klassikko enemmaén. Viime aikoina mennyt myos tukemiseen ja
uutuuslevyjen ostamiseen.

Listannu oletuksia vihin mahdollisista vinyylimotiiveista esim musalaatu, konkreettisuus,
keriilyarvo, tunnearvo, oma identiteetti, artistin tukeminen.
Sulla tuli artistin tukeminen, konkreettisuus ja tunnearvo tirkeinta?

Joo kerdilyarvo ei oikee ainakaa, vinyylei vaan joku 70+, mut jos ldhtis myymé&&n ni saisha niista
femmasta 30 euroon rahaa. Ohan siind sillee aika kasa patidkkéaéd pdydassd. Mut en kyl oo koskaa
miettiny et moisin niitd, koska nimenomaan ne on se muisto ja aikansakuva.

Keikkamuisto?

Joo muistan paremmin just tekstitv-666 keikan ku ostin sen vinyylin ja t-paidan sielté. Ja sit hyva
tarina et Hurriganesin levyst menin kysyy levykaupast sen arvoa. Mut sano vield et kuka on
ottanut sen kannenkuva, jossa vuorimaa oli kirjotettu vuolimaa et sit sil on aika paljo arvoo ku
voiha huutonetis olla myyja joka ei tiid yhtdd mitdén siitd. Mut joo eipa ollu té4 painos.

Taustateoriana mulla on noi Bourdieu ekonominen, sosiaalinen ja kulttuurillinen kapitaali

ja niiden kerdéimien. Sulla tuntuu olevan tuo kulttuurillinen aikalailla? Hieman
sosiaalistakin toki?
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Harvoin tulee huudeltua. Mutta se on ihan torkei siisti ku ostanu vinyylin AX:sti ja saa sen
muovikassin mukaan ni kylha sitd ylpeédna kantaa ku se on niin tunnistettava muota tai sit jos
nikee et joku muu kantaa vinyyliostostaan mukana kaupungilla ni siini tulee sellane
hengenheimolaisuus et melkee tekis mieli menni heittdéd highfaiveja.

Haastattelu 2. Visa — 28 min

Perustiedot: Nimi, Iki, Vinyylikokemus?

Visa ja aika vanha jo 29 vee, Lahdesta kotoisin alunperéisin, muutama vuosi nyt Helsingissa.
Tulee kuunneltua kotona vinyyleité ja sitd aika pitkédén.. Ei paivittdin mut 1dhtenyt porukan
vanhoista vinyyleista, jonka jdlkeen osti oman soittimen ku niité oli lojumassa eli joskus 15
vuotiaana aloitin.

Aika nuorena juu, miten kuuntelet eniten itse musiikkia? Mihin kulutat eniten musiikkia?

Eniten kuuntelen paivittdin musiikkia spotifysta ja eniten siti kautta. Kun olen litkkeell4 ja
toisaalta nettiradio-streamejé kuten Radio Helsinki ja Bassoradio. Puhelimella niitd ajallisesti
enemmaén. Kotona kuuntelen enemmaén vinyyliltd. Aika tasoissa ku kympin sporifystd kuussa niin
saman verran keskiméérin vinyyliostoksiin. Vililld vinyylibuumeja sykleissa.

Miten niit tilla hetkelld digitaalisen musiikin kulutuksen?

Tekee paljon kitevampaa ja helppoa 16ytda uutta musiikkia ja kantaa musiikkia mukanaan.
Niinku streamauspalvelut taskussa mukana. Tekee kertakdyttosempéd musiikista. Sité ei koko
levyyn tuu tutustuttua vaan enemman yksittdisid biisejd. Selkeesti nostanut pidemmaén aikaa
vinyylit pdétiin ja kuuntelee levyn kokonaan.

Niinku eri kiyttokokemus?

Joo kylld. Se vinyylinkuuntelu antaa semmosen fiiliksen et kytkeytyy offlinen et laittaa
analogisen levyn soimaa ja rentoutuu. Slllon ei tartte vaihtaa biiseja tai raplaa
puhelinta/tietokonetta. Kuuntelee levyn puol tuntia kerrallaan.

Miki tekee vinyyleisti houkuttelevan kulutuskohteen?

Siis, siin on monta tekijad. Musiikin kuuntelu on jotenki siind formaatissa miellyttdvampaa. On
saundi joka on analoginen ja askelen ldhempiné livekokemusta ku kuuntelis napeista spotifysta.
Ja toisaalta kayttoliittyma on miellyttdva. Kaivaa levyn ja asettaa sen lautaselle ja laittaa neulan
péille on jollain tavalla tosi miellyttdvad. Sitten tota myos niinku se on konkreettinen asia ja
levyn kansissa on jtn merkitystd, tavallaan omaa taidetta. Cd-kannet muovikotelon sisélld niin ne
eivit taiteellisia ja vield vihemman levynkannet puhelimen ruudulla. Mielelldén sitten omistaa
konkreettisia levyja ja niiden mukana tulevia taideteoksia.

Itelléikin on ollut joskus levyja ihan seinillé taiteeni.
Mulla on my6s hyllyssé levyt laitettu hylllyyn silleen et et pdddyssd muutamat levyt nikyy

kokonaan et omalla tavallaan sisustuselementti tavallaan. Jtn siistin ndkosid kansia seinélla esille.

Miti viyylien kiyttiminen merkitsee sinulle? Koetko hyotyviisi siiti? Sosiaalista,
kulttuurillista tai taloudellista?
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Ei taloudellista juurikaan, kun en myy eteenpéin. Taloudellinen hyoty 14hinné negatiivista eli
miettii onko jirked ostaa kun musiikin saa kuunneltua ilmaiseksikin. Koittanu véha
himmaillakkin levykaupassa ettei ota 10 levya kerrallaan. Analoginen kokemus ja irtaantuminen
verkosta on tirkeintd, hyotynd on ldhinnd rauhoittuminen ja rentouttava vaikutus siini.

Entiis hengenheimolaisuus ja sosiaalisuus vinyyleissi?

Joo siis kylld se on hyva puheenaihe jos tulee ilmi et joku kéyttda vinyyleit. Tulee yhteiset
fiilikset, mut ei kovin usein tulee puheeksi. Sité sit fiilistellddan kyl vahan.

Miki vinyylilevyisti tekee paremman jos vertaa digiostoihin tai cd-levyihin?

Digiostoja ja mp3 en oo paljoo koskaa ostanut vaa streamaus-aikaa. Konkretia tekee kylla
paremmaksi ettd ostaa sen kiekon ja taideteoksen kannessa. Cd on viliformaatti joka ei miellyta.
Ei taidepuolta, digia tavallaa ei miellyttava objekti. Pitkd historia myos kiehtoo ja vanhoi
vinyyleitd on vieldkin eli on ajatonta myos. Eli mielelldén omistaa, ja nimenomaan kotimaisilta
tekijoiltd tukemismielessd. T44 ehkd menee sivuraiteelle nyt kyl mut tykkaa kuunnella vinyyliltd
sellast musaa joka dénitetty ihan vinyyliaikaan eli oikeesti tarkoitettu kuunneltavaksi siltd
vinyylilevyltd. Tulee ehké puhtaimmilta 44ni mité ei ihmiskorva ehki kuulekkaa mutta ei oo
muutettu toiseen formaattiin ja mtn dénta ei tipu tdlldin pois. Ne ehka kaks sellasta genred, mutta
kuitenki vinyyleissd mitd tulee ostettua. Joko kotimaista uutta musiikkia tai mistd vaa maailmasta
sellasta musiikkia joka ollut hallitsevaa sillo ja tarkotettu vinyyleille.

Onko kotimaisissi mtn erityisiii painopisteiti?

No Suomirdp-vinyyleitd enimmékseen varmasti. Niitd julkaistu paljon ja just niitd mitd haluu
tukea toimintaa, joitain tuttuja mukana niissd geimeissé ja tekee nditd. Tekee rappid niin
mieleellddédn tukee

Se on oikein hyvai. Sitten vinyylilevyjen saatavuus? Miten ja misti hankit levyji? Millainen
kokemus se on?

Kyll4 siis tohon levykaupassa kéyntiin liittyy tollanen jonkinlaine romanttinen fiilis. Onhan se
viha katoavaa perinnettd, siisti plardd levyja siihe asti kunnes kylldstyy. Miluiten ostaa
kivijalkamyymaélasta tai levykaupasta. Mut joskus tullu tilattuuu Saksasta ja ulkomailta, joilla isot
katalogit ja hyvé saaatavuus. Mut enemmén viime aikoina koittanu tukee kotimaisia artisteja ja
levykauppoja. Sellane paikka ja tekijé, jotka kayttdd paljon aikaa ja vaivaa siihen.

Missé kaytin vinyylilevyji? Onko eri kokemus kuin muussa musiikissa?

On joo selkeesti. Enemmain rentouttava kokemus, sporassa tai kdvellessd kuuntelee napit korvilla
erilaista musiikkia. Kotona rentoudutaan vinyylin parissa.

Nietko itsessisi muuta muita indiekulutuksen muotoja?

No kyll4 joo sellasia piirteitd 10ytyy, on tullut ostettua samalla tavalla kaverin tekeméaa
valokuvakirjaa printtind mikd on semmosta retrooo. Tukemista kanssa ja tavallaa siistii omistaa
konkreettinen muukin asia. Ehka kaikessa tissé tulee vastapainona siihen kuinka paljon viettaa
aikaa onlainissa ja digipdatteiden edessi ettd saa rauhaa tistd digimaailmasta. En ikind pystyis
elamiin ilman digid, mutta se vaatii vastapainoa, ettd vililli menee kokonaan offline ja se
rentouttaa kuitenkin. Kyl ehk mité bisseihin tulee ni kyl jtn pienpanimobissed tulee osteltua ja
maisteltua. Siind kiinnostaa maku ja kotimaisten tukeminen my®os siina.

Uskaltaa tehdi erilaisia?
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Arvostaa sitd jtn kasityotd. Ettei sitd liukuhihnatolkitydstd markkinajohtajalta ja halvalla jatkuvaa
purkitusta.

Mielenkiintoista ja siin voi olla samaa vinyyleihin verrattessa. Keskusteletko muiden
ihmisten kanssa vinyyleistid? Missid?

No jos on jtn tapahtumia niinku siivouspéivid missé vois olla vinyyleitd ni kdy pyordhtdmassa
tapahtuman takia ja selailee kojuissa levyja. Ei vélttimét 16ydy mtn, mutta hauskaa ja hyvaa
vikee. Oon facebookis sellases ryhmaés en kyl kovi aktiivisena ku ”Vinyylin vinguttajat”, jossa
kaikenikaisté jengid kylla. Akitiivisemmat keski-ikdisid miehid, jotka postaa kaikkia kuvia.
Kaikenlaista keskustelua vinyyliformaateista, levyista jne. Sitd tulee passiivisesti seurattua. Ma
oon myos listannu kaikki mun levyt discogsii et pientd kerdilemistd vaikka viime aikoina
himmannu vaha. Ku kaikkia ei ehi kuuntelemaan. Ja nykyaa helposti saa pidettyé netissi ajan
tasalla kun otta viivakoodista apilla kuvan ja liséé sitten sinne.

Mitid merkitsee jos toinen kuluttaa myos vinyyleiti? Hengenheimolaisuus? Kéytko
tapahtumissa?

Tulee fiilis jos nékee toisen kdvelevin vinyyleiden kaa ja tulee kyl sosiaalisissa tilanteissa juteltua
vinyylinkuuntelust ja ollaan kavereiden kaa mietitty jotka kuuntelee vinyyleit ettd pidetdan
vinyylii ja viskid iltamia. Sielld sit jokane ottas joku viis levyd mukaan ja hengailtais tissd. Ois
tapahtuma sen formaatin ympdrille, vaik kavereit muutenki nékee taal.

Miten vaikuttaa omaan identiteettiin ja tuodaanko tilla esiin tiettyji arvoja? Taloudellisia,
sosiaalisia tai kulttuurillisia?

Niin onhan vikee jotka ostaa harvinaisuuksiakin ja myy niitd, mut en usko et on ainoo motiivi
niillekkdan. Tykkaa niistd mut tekee bisnesté.

Mielipiteet digimusiikkia kuunneltavia kohtaan?

En koe ittedni paremmaksi musiikinkuuntelijaksi ja onhan se kitevada. Jos kuuntelee pelkdstdan
digind ni ei oo albumikokonaisuuksia ja semmost hektisempad. Mut iteki niit kuuntelee. Mut esim
bileissé nii jos youtuben laittaa auki ni syntyy hirvee jono kaikista musiikkivalinnoista ja
héassdkkadi et kuka saa seuraavan biisin ja keskeytyksid. Mutta jos laittaa vinyylin soimaan niin ei
kukaan meee viliin ja pystyyy keskittymédan siithen keskusteluun ja olennaiseen. Et monesti se
tietokone vie hirveesti huomiota kokoajan kemuissa. Liian keskeinen asia siell4.

Oletko huomannut viimeaikaoina mtn erityista vinyylin kulutuksessa? Miti?
Joo kyl, tuntuu et 2000-luvun puolivélissd oli jonkinlainen piikki ja nyt sitten taas véhéise.

Vinyylimyynti on noussut, misté luulet sen johtuvan? Onko viimeaikoina vaikuttanut
omaan ostamiseen?

On niitd enemman esilld ni kyl se on vaikuttanut omaan ostokéyttdytymiseen. Ja toi oli yks et
stupidoshop vinyylikauppa muutti ldhelle ni tuli paljo kdytyéd, mutta meni nyt sitten konkkaan.
Ehka isolla volumilla vinyylin myyminen on véhi hankalaa et vinyylil tulis toimeen. Luulen kyl
et yks tekija suosiolle silti ois vastapaino digitalisoitumiselle. Veikkaan et suurin osa
vinyylinkuluttajista ei oo sanoutunut irti digitaaliselle maailmalle. En tiid. Ei liity tdhdn mut
Berliinissa kdydessé tuntu et tosi yleinen formaatti ja kaikenikéiset tykkaa kuunnella. Et kyl
varmasti voi olla sieltd rantautu.
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Ite listannut motivaatioiks mm. Vinyylin musalaatu, Itse vinyylin konkreettisuus,
Keriilyarvo, Tunnearvo/Tunnelmanluoja, artistin tukeminen, Oman itsenséi ponkitys.
Tuntuu olevan tota tunnelmanluojaks, musalaatu ja artistin tukeminen.

Joo, mut onha siini kylld omaa ponkittdmistikin aikalailla. On jonkilaine levyhylly ja levyja
sielld. Et osaa olla ylpee et teknari on siind hyllyn péélla et rehellisesti on siind sitdkin. Mutta
eniten noi mité tossa mainitsit.

Haastattelu 3. Litterointi — Mikko — 29 min

YLEISTIETO MUSIIKKI
Kokemus vinyyleisti?

Ekat vinyylit ostin Funkiestista ollesani ehka 13, niitd ei saanut vain cd:né. Siitd lahtien 25
vuotiaaseen asti puolet cd ja puolet vinyyliin. Levynostointo hieman toki hiipunut siitd lahtien.

Syitéd hiipumiseen?

Varmaan se, ettd Lifesaver lopetti ja sit tota siin varmaaan vinyylin vihenemiseen. Mistdédn
stupidost ei saanu musaa mitd halusin. Lifesaverin saatto vaan menni kun tiesi tulevan esim
englannista paketin, jota hyvin todennékdsesti halusi my0s ostaa. Sit ku se vaihtoehto hivis ni
rupes netisté ostaa ne, mitd oikeesti halus ja ei tullu ees tiedostona myyntiin.

Miten kuuntelet eniten itse musiikkia? Mihin kulutat eniten musiikkia?

Mul on pari artistia, mitkd aina haluaa fyysisini ja niité ei tuu cd:nd. Kokopitkét silloin pakko
vinyylini, joskus tulee mukaan cd tai vihintiin latauskoodi. 08, sit jossain vaihees rupesin ostaa
tiedostoja. Elektronista musaa eniten tuli kulutettua ja kaks biisii makso 10 €, sitku itunesista
16ysi ne samat. Kun en halunut dj-mielessa halunnut soittaa tiedostoja, iTunesista sitten osti kun
Dj-haikailut véhin jdi. Seki vahentynyt nyt hieman viimeaikoina. Luulen et suomiréppié lukuun
ottamatta tullut vahén ostettua musaa. Kuitenkin haluu pysyy kartalla rumpu-basso musaa on
tarjolla niin seuraa paljon erilaisia labeleitd Facebookissa tai twitterissd. My0s blogeja toki ja
tulee ladattua eri mixtapeja. Esim just viime kuussa tuli semmone viis-kuus vuotta odotettu
mixtape-julkasu, joka kylld hoidettava kisiin jst fyysiseni tai sen tahtoisi.

VINYYLIKULUTUS

Miki tekee vinyyleisti houkuttelevan kulutuskohteen?

Muistan yldasteella paési kokeilemaan kaverin kesétyorahoilla hommaamaan mikserin ja
teknarin. Sit sitd halus joko tehdd musaa tai soittaa musaa ja yhtakkia siitd musan kuuntelemisesta
tuli sitten siistimpdd. Soitteli himassa omassa ilokseen ja ennen ku sai oman vinyylisoittimen ni
kaverin luona oli siistié soitella pelkdstdan oikeestaan rappid. Sit totta kai kun sai vinyylisoittimen
tuli ostettua uutta musaa ja kun pysty toistaa iteki vinyyleitd. Suurimmat syyt et ostin vinyylid ku
oli ainoo formaatti missi tiettyd musaa julkaistiin. Pari-kolme vuotta oli perus vinyylisoitin mut
sit ostin teknarit, jotta sitd voisi véhén soittaakin jossain.

Eli DJ-hommia?

Joo kyl, sit se oli aluks sillee et halus soittaa hiphoppii mut sit siihe rinnalle tuli titd rumpubassoo.
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Miti viyylien kiyttiminen merKkitsee sinulle? Koetko hyotyvisi siita?

No tota, mun keikat ainaki pystyy laskee neljan kdden sormilla. Niitd jtn kymmenia tuli tehtya
bissepalkalla. Eikd mitenkéén ajatellut et dj ois se duuni, et se oli vaa siistid silloin. Ja meni ehka
maku kun kaikki yhtikkié halus olla tiskijukkia ja nykyéén varsinkin vield noilla tiedostoilla. Se
ei endd tunnu hirveen siistiltd. Olihan se hauskaa menné Lifesaveriin ja varsinkin se Marika
morjestaa nimellé ja sanoo et nyt on taas tullut tiettyja mua ehkd miellyttavid vinyyleitd. Et pistin
tatd sivuuun sulle tinne. Sitku ku Kaisan metroasemal oli se Dis N Dat ja sieltd ekaks osti
Suomest rumpubasso levyt ennenkd huomas et Lifesaverist saa samaa musaan. Spinefarm oli
kans laidast laitaan ennen Ax:n tilalla, sielti toki tuli kans hankittua jonkin verran levyj.

MUU INDIEKULUTUKSEN MUOTO/YHTEISOLLISYYS

Nietko itsessiisi muuta muita indiekulutuksen muotoja?

Hmm ehkd semmosta miké saattais poiketa vdhan valtavirrasta niin jooo se et ihmiset nykyéa
kuuntelee paljos digimusaa niin toki porukka myds kuvaa paljon esim kdnnykameroilla. Itse taas
kuvaa vield filmilld melkeenpa puolet, vahdn tommosta hipsteri-touhua. Kyl méki niii vaik
valtaosa musast myydéddn mustis tai valkosis pahvikansis ni joskus laitoin sinitarralla kaikist
makeimmat levynkannet seinélle ja se oli iha torkeen makeennédkdstd. Aika paljon oli niit

viikol ja otin ne kannet hyllyst sithen kéteen ja tsiigasin vaa et ohhoh onpas hyviannidkdset kannet.
Se taide oli tosi makee ja aloin ndyttdd miltd ndyttds cd:nd ku kuva neljd kertaa pienemméit et kyl
siin tietty fiilis tulee. Eikd mul ees oo koskaa ollu semmone fiilis et cd ois jotenki tosi tyhmé
sindnsd. Oha seki kédsinkosketeltavaa ku vinyylit, mut oma fiilis musiikin kulutukseen. Harvoin
kuuntelen vinyyleit himas ku alan tekee ruokaa tai siivoomaan. Et sit kyl istun alas ja kuuntelen
sitd. Kokoajan musa kuitenki himassa paalla, kuuntelen jtn mixteippeja samalta muistitikult vaik
10h putkeen ja samal oon tehny ruokaa tai kdyny suihkussa jne. Mut en keskittynyt sithen
musaan, eri tavalla vinyylien kanssa. Ja ku ne teknarit on siel ni vélil innostuu ihan ku nidkee ne ni
kuuntelemaan. Ja sit onki taas vinyyleit iha ympériinsé eikd Ikean hyllyssa.

Keskusteletko muiden ihmisten kanssa vinyyleisti? Tullut uusia tuttuja?

Ois varmasti voinut tulla enemmainki. Oon sellasta foorumia kuin stealthunit seurannut ihan
alusta asti. Keskittyy rumpubasso-linjaan aika paljon, nyt vdha foorumi hiljentynyt kultaajoista.
Sielld edelleen seuraaan seconhand-osioo, koska nykyadian monet tiskijukat myyvit ihan koko
kokoelmiaan edullisesti, jotka ovat voineet itseltd menna ohi silloin parikybésena. Ja sit kyl
itsekin monta kertaa pistinyt topiccia pystyyn, ku halunnut jubaa siiti tietden et muutki
kuuntelevat samanlaista musiikkia eli kdy sielld péivittdin. Nyt jadnyt hieman vdhemmalle.
Tiettyjad blogeja on myos tullut, joita seuraa aika uskollisesti. Tota, sielt huomaa tuttuja
nimimerkkeji et tda oli tdd ja tad oli ta4, et tietdd ketkd on tuottajia ja tulee connectioneji. Paljon
kayttanyt sillee aikaa musan seuraamiseen. Erityisesti just vinyylipuoleen.

Mites sitten ihan netin ulkopuolella? Hengenheimolaisuutta?

Todellaki, mut jdényt vaa ehkd vdhélle. Tuntuu et se, ettd ostaa musaa ni monelle tuntuu oudolta
ku on vaa suoratoistoo. Mut jos vield ostaa vinyyleitd fyysisiné dénitteind. Tai kasetteja. Niin
tulee se fiilis et ai sdki maalaat tai vaikkapa breikkaat, hieman harvinaisempii juttui.

Miten se vaikuttaa mielipiteisiin ihmisesta?

Siis, nykyaai tulee paljon hopotettyy ihmisten kaa valokuvaamisesta. Jos intohimona vinyylit ni
myds tulis paljon juteltua niistd varmasti. Tulis puhuttua enemmaénki jos ois enemmén viel
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vinyylityyppei kavereina, valokuvauksestakin tulee puhuttua iha loputtomiin et jos ois viel
samanlaine vinyylikdyttéja ja kiinnostunu samasta musasta misté itekin. Varmasti 18ytyis paljon
juteltavaa.

Ovatko vinyylinkuuntelijat usein samantyylisia ihmisii?

En hirveesti mieti miten mééritin itseni, mutta joo jos ma néin et jollain tyypilld on vinyylikassi
tai kantaa levyja ja ehka jopa lifesaverin tai stupidon kassi ni tieddn minkélaista musaa tossa
saattaa mennd. Samalla lailla jos olalla roikkuu filmikamera ni heti katsoo toisenki kerran perdin
ja tekee ihmisestd kiinnostavamman.

VINYYLIBUUMIN NOUSU

Oletko huomannut viimeaikaoina mtn erityisti vinyylin kulutuksessa? Miti? Vinyylimyynti
on noussut, mistéi luulet sen johtuvan?

Nojoo, just twitteris tai faces tullut uutisia vinyylinkasvusta. Mut paljon toki kokoelmia julkastu
mika vadristad todellista myyntid. Kukaan omasta ldhipiiristd ei ole ostanut nyt just vinyylisoitinta
ja ruvennut vaa ostelee vinyyleitd. Enemmaén ovat sillee et liian kallista eivétka néa sitd lisdarvoa.
Sillon kun itse alkoi ostamaan vinyyleiti se oli ainoo vaihtoehto saada tietyt biisit itelleen eikd
osannu lataa netistidkaén biisejé ellei joku frendi sit kopioinu kasetille mut vinyyli siistimpi. Mut
sit mietin, ettd ehkd se on kasvattanut vinyylinmyyntid kun mp3 —latauskoodit on tullut mukaan,
ainaki itelle kaks uusinta kridlokin suomirdp-levya. Ni avasin ne ja ravistelin sielt mp3 —
latauskoodin enké oo ees ikind kuunnellu vinyylid eli ne on sitten ihan hyllyssa koristeena. Joskus
kanssa ostanut jopa monia samoja julkaisuja. Iha silleen et saanut halvalla ja valilld kdytén paljon
discogsia ja niiden arvoja et ollu parinsadan euron arvosia rare-rappeji. Monille arvoton, mut
jotkut saattais maksaakki. Jos tulisi tilaisuus ostaa niin miksei ostais halvalla ja sit pysyyy se arvo
kuitenkin vinyylissé kuitenkin yleensé aika hyvin.

Nykyééan on noussut vinyylimyynnit, misti néet et johtuu?

Varmaan vihé sama kuin kaseteissa, Mun kisittddkseni myyddan viahén erikoisemmassa
alalajeissa ulkomailla ja suomessa suomirdppid. Mietin nuorempii tyyppei, et on siisti juttu ostaa
vinyyleitd, haluat profiloitua jonkunlaiseksi. Korostaa miti se musiikki merkitsee sulle sen sijaan
ettd lataisit sitd. Se on valinta ja siistimpi juttu. Sen sijaan et kdyttdysin rahat etelinmatkaan,
baariin, telkkariin niin ostankin viahén levyja néilld rahoilla. Hetken aikaa kun tuntu et oli vaa
iTunesti ennenko tuli suoratoistopalvelut ni tuntu et levykaupat vaan hévis kaikkialta ja lopetti
toimintansa. Yhtiakkié ne tuli jotenki takas ja ruvettii julkasee kasetteina ja vinyyleind musaa taas.
Kuvittelen et valtaosa levyjenostajista on parikybasii tai ehkd nuorempii. Jos oot kasvanut
kokonaan ilman fyysisid tallenteita eikd oo cd soitinta ni saattaa hyvin olla et hei pitdisko ostaa
vinyylisoitin. Se on mageeta.

Haastattelu 4. Litterointi Juho — 15 minuuttia

Aloitetaas kKysymaélla nimi ja iki ja vinyylikokemus?

Juho Rasmus ja 29 vuotta. Vinyyleitd kerdnnyt ja soitin ollut, itse asiassa faijan vanha, 16
vuotiaasta saaakka. Eka faijan vinyylit koluttu 14pi ja sit 1ahetty omiaki ostelee. Sité kautta siis
lahtenyt tdd. Rappid kuunneltu paljo ja rdppid my0s vinyyleiltd, hauska ku kavereilla ollut

soittimia ja ithan miksailukkin niill4. Siin on semmone tietty fiilis.

Voisin musiikinkuuntelusta kyselli eli miten itse kuuntelee useimmiten musiikkia?
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Padsiantosesti kuuntelen varsinkin arkena spotifysta ja soundcloudista uugeempia, joita ei 10ydy
Spotifysta. Viikonloppuisin ja iltasin sitten enemmaén vinyyliltd, kun on enemmén aikaa.

Eli erilainen kuuntelukokemus?
Kyll4, se ei oo nii arkinen juttu vaan niinku lauantai-illalla laittaa sit vinyylin soimaan.

Se on kylli tullut edellisisséi haastatteluissa vastaan. Miki sun mielestii tekee vinyyleista
houkuttelevan kulutuskohteen?

No jos miettiin, ni kun on hyva artisti tai levy tullut ulos ni heti kattoo onks tullu vinyylina. Jos on
tullut ni kylla ostaa sen. Jos ei 10ydy ni nykyéén cd vaha out eli sit kuuntelee spotifysta tai
iTunesista ostaa. Mutta tota vinyyli on sit hyllyssa ja hirveen kiva olla siell4, jos diggailee. Ehka
cd mennyt vdhén ohi.

Mites sit just cd:hen tai digijulkaisuhin rinnastaen, miti arvostat eniten vinyylissa?

No siind on se fiilis, sitten tota isot kannet, hyvét kansitaiteet. Saundi on myds erilainen kun tulee
vinyyliltd ku cd:It4.

Parempi soundi?

Kyl mi diggaan enemmén ja siin on aina se sddtdminen itsessdén. Laitteet ja nostat neulaa ja
konkreettinen tekeminen, on a ja b puoli sillee. Se rakenne koko levyssé, cd:ssa ja digini ei tule
kuunneltua albumikokonaisuuksia ldheskéén yhtd paljon.

Ylipdatinsa kaytosti tuli tissid, mites sosiaalisuus. Kiytko tapahtumissa ja koetko
hengenheimolaisuutta vinyylinkiyttijien kanssa?

Aika vihén eli usein kuuntelen yksin. Silloin enemmaén ku kuunteli nuorempana réppié ni tuli
kaytyd tapahtumissa. Ja sai usein sielld sitten kanssa vinyyleja ostettua. Mutta nykyaéan tullut
noita lapsia jne paljon muuta tekemisté ni ehi endéd samalla lailla kdymaén keikoilla ja
sosialisoida. Nykyai itekseen enemmaén ja vaimon kanssa.

Misté vinyylit hankkii?

Joskus saatan kiydi divareissa katsoo, jos 16ytys jtn ja miti Suomes niit levykauppoi ni AX:sti
kylla saa tosi hyvin. Tulee my®ds tilattuu toki kotiin. Ja oha niit muitakin. Sit toki ku kéy
ulkomailla ni kiva tsekkaa parhaat kaupat ja tulee helposti joku yks ainakin hankittua. Alun perin
kattoo netist mis vois kdyda tutkii.

Tuleeks juteltua esim. netis ihmisten kanssa vinyyleisti?

Aika vdhdn mulla kylla.

Sit ihan muusta indie-kulutuksesta, esimerkkini vaik pienpanimot tai valokuvaus tai
vastaava fiilispohjasta kulutusta? Huomaako itesséiin?

Nojoo kyl mulla huomaa. Ainakin sillee et olutkulttuuri ja pienet ravintolat ja spesiaali kiinnostaa.
Samallailla ku musahommissa indie ja ug:mpi homma kyl kiiinnostaa mua. Noit tapahtumiin ni

pikkufestarit kuten sideways kiinnostaa.. Ja Flow tai noh ei se kyl mikéén pieni enéé oo.

Onks ihmiset kiinnostavampia siella? Tai jos huomaa indie-kulutusta, haluaako itse myos
tuoda esiin?
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Noo emma kyl ite ehké tuo esiin, tulee ilmi jos tulee mut.. On siin toki sillee et mitd kuuntelet
musaa ja ostaks levyi ni kiinnostaa, muute siit aiheest vaikee keskustella. Ai sé et diggaa tai
kuluta musaan ni keskustelee toisista aiheista.

Mites digikuuntelija-massoihin liittyen, onko heisti mielipidetta?

No ei nyt mitdd vastaan et iteki kyl kuuntelee rinnan niitd. Mut se o erilaine kokemus. Esim. ku
autossa paljo ajelee duunin puolesta ni spotify siind jauhaa taustalla. Ja soundcloudia. Mutta
himas rauhassa sitten vinyyleita.

Mites viimeaikoina, ootko huomannu et vinyyli ois nosteessa?

Joo kyl, eli huomaa et vinyylid 16ytyy. Esim jos vertaa viis-kymmenen vuotta sitten niin ei sonyn
ja warnerin artistien isoja levyja valttamatta 10ytyny vinyyliltd. Nyky&én niilldkin alkaa olla cd,
vinyyli ja digi. Eli selkeesti nosteeessa ja se on kiinnostavaa. Jos vertaa vaik cd-levyihi ni eihé se
00 yhtéén nii mielenkiintone.

Mites vield tuoko omaa identiteettiii esiin vinyylien kautta? Néikyvisti jossain?

No on himas tietty hyvi esilld et just ostin uudet kajaritki suomalaiset hienot Genelecit. Ja sain
vihdoin projektin levysoittimet kondikseen eli oikein mukava kuunnella, pitdd vaa ny padstd
kauppoihin ostamaan uusia levyja.

Tuli mieleen et vinyylil ja kasetil on kyl paljo pitempi historia kun cd:114 et voi 16ytia divarista jtn
kiinnostavii vaik 70-luvun levyjé, jotka voi kiinnostaa. Eli nostalgista kulutusta. Vanhaa
meininki jtn rollareita tai beatlesid, neil youngia, jotka tehty vinyylille eika niitd ees 10ydy
valttdimattd muuten. Oke ehk jtn cd-uusintapainoksia. Mut 16ytyy alkuperisii painoksia ja voit
kerélld pidemmalle aikajanteell.

Vihi oman jutun etsimistdhén td4 et monissa jutuissa voi olla vdhan kylldstynyt massaanki.
Monet voi olla ennakkoluulosiiki toki kulttuuriin, véha niinku jengi nauraa et oon 30 ja harrastan
skeittausta et vihin tdllane juttu. En méka3 sitd kauheesti levittele missdd duunipaikoilla tai jaksa
sit vastailla mihkda kysymyksiin siitd. Haluu pitd4 sitd oman juttuna, mut vinyylissa ei kyl
samaaa ongelmaa. Siit kyl puhuuki.

Haastattelu 5. Litterointi Annika — 22 minuuttia

Miten tulee kulutettua ja kuunneltua musiikkia eniten?

Tal hetkel eniten Spottarista, ku se on nii helppoa ja millo missékin. Ja nykyédén tulee helposti
myds uutta musaa, mitd ei muuten niin helposti 16yda. Suosittelut toimii ja yllattavén laaja kattaus
ei niin tunnettuja artisteja ja pienempid indie-levylafkoja. Itseasias yllatyin ku spotifylla yllatyin
ku heill4 oli tdd kamppis et paljo on kuullu musaa vuoden aikana ni se luku oli iha jérjeton. Niiku
yhteensd parin kuukauden edesté tai jtn. Jos niiku duunis kuuntele koko piivén ja illal luukuttaa
viel jtn ni kylha sitd kertyy.

Mites digin ulkopuolella fyysiset déinitteet?
Kyl tulee kuunneltuu et varsinkin just vinyyleit. Et niit tulee kyl kuunneltuu ja kyl cd:itdki. Mul
on suht iso cd-kokoelma ja kyl niitéki tulee vield kuunneltua. Et niitki tulee kerdttyd. Autossa

varsinkin tulee kuunneltua niiti.

Mites muute musakokemukset?
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Aina ollut kiinnostunut musasta, kdyny musiikkileikkikoulussa. Soittanu kannelta ja ollu
huilutunneilla ja musiikkiluokalla. Sitten yldasteella musan harrastus jai mut alkoi kerddméan
levyja. Kiehtonut aina se et 10ytdd uusia artisteja ennen kavereita. Sit se ldhti siitd, ettd taytti 18 ja
alko kdymadn keikoilla. Alaikasendkin festareil kyl. Mut joo siit se varmaa léhti et aloin
tanssimaan ylaasteella. Et rytmitajuu sieltd varsinkin ja kun levyja soittelee ni auttanut
miksaamisesta.

Tuleeko paljon soiteltuu?

Himas kyl joo tulee ihan soiteltua, mut enemman kuunneltuu, mut tosiaan jos kavereita on
kylédssa ni sitd helposti innostuu soittelemaan. Ja haave on kyl ollut et paisis soittelemaan
enemmaén vahd muihinkin paikkoihin ku kavereiden synttireille.

Miké sun mielestii vinyylissi on se, mika houkuttaa kuluttamaan?

No varmaan se kerdilyinto kyll osittain ja sitten se materia. Ja tosi monia julkasuja saa vain
vinyyleini ja joitain ei julkasta digind. Voi toki myos olla toistepdin. Ja sitten ma kans aina rustaa
kokoelmaa Discogsii, jos arvo nousee tai laskee sielld. Et vinyyleilld kyll4 on jtn
jélleenmyyntiarvoakin toisin ku cd:ill4. Se on siistii. Mua kans kiinnostaa tosipaljon kansitaide ja
se on tosi hieno sisustuselementti. Arvostaa graafisena suunnitelijana et kansi miellyttda silméaa.
Saundin kans huomaa, et se on myds paljo parempi ku spotifys ku laittaa soittimeeen.

Enti kuuntelukokemus? Eroaako?

Kyl joo, Spotifyssa vaain taustamusaa, mut sitku on ostanu ne uudet vinyylilevyt ni sillee
keskittyy kunnolla. Tekee semmosen omanlaisen vibansa et jai kuuntelee. Istuu, kuuntelee ja
tuijottaa seindd. Omaa aikaa ja keskittyy tiysilla sithen yhteen levyyn ja kappaleeseen.

Puhuit tuossa et vinyylit seinille tai esille. Tuotko esille paljon? Keskusteluja?

No siis joo meil o itseasias tosi iso Lundian hylly, joka on aika tdynnd. Kaikki ei oo mun, mut
myds poikaystdvin ja onha se sen olkkarin keskidsd parhailla paikoilla. Ja sit meil on pari
semmosta tauluhyllyd mihin laitettu vinyyleita ja niitd voi sitten vaihdella. Kyl ma tykké&én pitda
esilld ja helpommin ne sitten [0ytddkin. Toki toi vinyylien paljous, varmaan joku 500 ku niitd on
niin alkaa olla jo pieni sisustusprobleemakin. Kdmppaa etsies pitdd jo miettid et jollai seinélld on
tarpeeksi tilaa niille.

Tissé toki myos vaha sosiaalinen aspekti ja sanoit et poikaystivian kanssa kuunnellaan.
Mites muuten, keskusteletko vinyyleistia?

Kyl tulee, et aikamoni kaveri myos ostelee vinskoja et tulee keskusteltua. Et
hengenheimolaisuutta on ja tykkéén keskustella musasta. Seuraan kanssa kans ahkerasti et kenelté
on tulossa levyjé ja on kirppana nettikaupoissa et yleisesti saa niitd levyja. Kyl pitdd olla hereilla
et pari kertaa kdynyt niin et joku levy mennyt sivusuun. Itseasias pitikin menni téssé yhté levya
juuri kyttimaén. Digi tulee helposti nenén eteen, mut vinskaa arvostaa ku on nidhny sen
ostovaivan myos.

Niin toi o jinna ja verrattaessa digimyyntiin ni tosiaan voi loppua se vinyyli minki haluaisi.
Jos 20 tehty ni niit ei enempiid oo markkinoilla. Digi ei oo vaa sun digi. Mites onko
vinyylinkuluttajat sun mielesté kiinnostavampia ihmisii?

Niin en tiid voiko nii ihan sanoa tai dumata ketddn, mut joo ainaki sillon ku ei kerdnny vinyyleita
ja parin kaverin kaut tutustu tyyppiin, jol oli levarit ja isot kokoelmat. Kévin sit sielld koklailee ja
soittelee ja innostuin itekin. Kyl mé siin mieles pitin sitd ihmisté kiinnostavana ja mika tés
taustalla. Sit kansi te innostu ja kiinnostun kyl tyypeist jos ne kerdd musaa. Just vaik voi
keskustella jst flown artistikattauksesta ja silleee.
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Sit ihan muuhun indiekulutukseen, huomaatko fiilispohjaisia kulutuspiirteiti kuten
vinyyleissi?

Nojoo kyl aikalailla tulee kulutettua pikkubriandejd, esim tilla hetkelld kiinnostaa tosi paljon
suomalainen suunnittelu. Se on ollu semmonen, ylipdatinsa pikkubrindit kiinnostaa. Itelle
luonnon kosmetiikasta on tullut todella kiinnostava skene. Esim. siind monet pikkubréndit on
tuhat kertaa parempii ku high makeup-brandit. Hauska tukee siité ja sympaattista ja ennemmin
tukee suomalaista osaamista ku Hennesii. Enemmaén just ku menee ulkomaille ni paikalliset
brandit kiinnostaa ku isot tavaratalot. Varsinkin nuorien suunnittelijoiden tekeleet.

Totta hyvii pohdintaa, vield kysyisin ettd ootko huomannu vinyylissi viime aikoina ilmioné
jtn?

No muutaman vuoden aikana noussut ja luin jonku artikkelin + infograaffin mis puhuttiin
vinyylin noususta. En kyl tied4 et huomaako Suomessa ja oikeestaan levykauppoja lahteny myos
pois enemman. En tiid onko Suomessa niin oleellinen. Mut kyl kavereist moniki on innostunut.

Harmittaisko, jos vinyyli ois mainstream?

No ei kyl harmittais, ois vaa hyva jos nousis ja artistit sais paremman korvauksen ku digijutuista.
Must ois hyva et Suomes nousis ja tulis Suomeen isoimpia kauppoja. Iteki ku kavi Nykissd yhes
isossa ni oli tosi jees elektronine vinyylikauppa. Ja muistan et kévin kans siel pienemmas sellases
secondhand-tyylises ni seinét lattiast kattoo tdyn vinyyleitd. Ei oikee tienny mist alottas. Mut lisda
vaan nousis ni ois hyva. On must hienoo et klubeil ku kiy ni monet soittaa oikeesti vinyyleitd
eiké vaa tikuilta, kdyn kyl paljo niis paikois mis soitetaan oikeesti vinyyleilld. Ois hauska néhai et
mainstream-sedulassakin pydris vinyylit eikd mikaa usb-tikku.
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